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NOTA TECNICA E METODOLOGICA

CRITERI PER LA COSTRUZIONE DELLO STUDIO DI SETTORE

121 seguito vengone espost 1 erdter seguid per la costruzione dello smadio di serore.
Ogpperrer delle stdio ¢ Paruvid economica:

. 22.48.2 - Commercio al derraglio di materiale per otrdea. forogratia, cinematografia ¢ strumenti di precisione.

La finalitd perseguita ¢ di determinare un “ricavo potenziale” tenendo conto non solo di variabili contabili, ma

anche di vanabilt structarali i grado di dererminace il nsultare di un’impresa.

A tale seopol aellambito dello studio, vanno mdividuate le relaziond a le vanabili conabill ¢ le varnabili

strutturall,  per analizzare 1 possibill processt produttivt ¢ 1 diverst modelli Organizzativl  ImpIegan

nellespletamento dellattvita.

Al fine di conoscere le informazioni relative alle stutture produttive in oggetto si ¢ progettate ed inviato ai

contribuenti interessati un questionario per rlevare tali informarzioni (1 codice del questionagio relativo allo

. i N s A o

studio in oggetto ¢ SM13).

Il numero det questionart invian ¢ stato part a 10.202. T questionarnt restitoill sono stan 7,746, parl al 75,97, df:gli

inviar.

Sul questionart sono state condotte analisi statistiche per rilevare la completezza, la correttexza e la coerenza delle

informazioni in cssi contenute,

‘Tali analisi hanno comportato, ai fini della definizione dello studio, lo scarto di 1941 questionart, par al 25.1%

del questionart rentratl,

I principali mounvi di scarto sono stat:

«  ricavi dichiaran maggiori di 10 miliardi di lire;

»  quadro B del questionario {unita locali destaate all’attivita di vendita) non compilato;

« quadro N del questionario (elementi conrabiliy non compilato;

+  presenza di attivit secondarie con un’incidenza sui ricavi complessivi superiore al 2070

»  esereizio dellartdvitd commerciale in pit punti di vendira;

» crrata compilazione delle percentuali relative alla modalita di espletamento dellattivita (quadro G del
QUEesHONATion

» erra compilazione delle percentuali reladve ai ricavi conseguit con la vendita dei prodoti (yuadro G del
quesHonario)

»  crrata compilazione delle percentualt relative alle modalita dacquisto {quadro [T del gquestionario):

» erram compilazione delle percentuali celative alla tipologia della clientela (quadro 1T del questionario);

+  incongruenze fra i dan stuttorali e 1 datl contabili contenun rel questionario.

A seguite degli searti effewwati, 1 numere dei questionart oggetto delle successive analisi & visultato pard a 2.805.

IDENTIFICAZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI

Per segmentare le imprese oggerto dell’analist in gruppt omaogenct sulla base deglt aspern strucnurali, $1 ¢ ritenura

appropriata una strategia di analisi che combina due teeniche statstiche:

+  una tecnica basata su un approceio di tipo muldvariato, che si ¢ configurata come un’analisi fatcoriale del upo
Anafyse des dvandey ¢ nella Fattispecie come un’. i in Componenti Prindpaly 1

T amalist o Conpomnentt Praneipali & miaoteenica stanistiea clie permetse di mdoree il nomerse delle viemabill ortgmarie Qe voa nanriee J
it quansrivi i un nuimcero tfersee di noove vaeialal deree companenti principadi tra loro ortogooali Gndipedenti, incoreelates che
spivghioo i1 owssimo possibile della vacioza torle delle sartabilt originade, per reodese minima la peedina di informazione: e components

|11'i[1Ci]1:l|i ft‘:l[‘[‘ln'ij seuus sttenute cnoie combinarione lincare delle variahili tu'ig]‘ﬂ:l:'ic‘
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o un procedimento di Clevter Apalyer 2.
Lutilizzo combinato delle due teeniche € preferibile rispetto a un’applicazione diretta delle tecniche di clustering.

In effettd, tanto maguiore ¢ il numero di variabili su cui effettuare il procedimento di classilicazione, tnto pio
complessa ¢ meno precisa risulta Foperazione di clustenng.

Per limitare Pimpatto di tale problematica, la classificazione det contriluenti ¢ stata effetruata a partice dai dsultat
dellPanalisi fattoriale, basandosi quindi 2o un numera ridorto di variabili (i fattori) che consentono, comungue, di
mantenere il massimo delle infonmazioni originarie.

In un procedimento di clustering di tipo multidimensionale, quale quello adottato, Vomogeneita dei gruppi deve
CRACTE inrcrpr{tmm_ nen ante i rapporto alle caraceristiche delle singole varialbili, quanto in funzione delle
principali interrelazioni esistenti tra le vardabili esaminate che conuaddistinguono il gruppo stesso ¢ che
concorrono a definirne il profilo.

Le vanabili prese in esame nell’Analisi in Componenn Principali sono quelle presenti in tatd 1 quadn di eni st
compone il questionario ad cecerione del quadro N oche contiene gli stessi dati contabili presenti nella
dichiarazione dei reddid. Tale seelta nasce dall’esigenza di caratterivzare le imprese in base al possibili modelli
organizzativi, alle diverse tipologic di prodorr vendur, alle varic modalita di acquisto, cre; tale cararterizzazione ¢
possibile solo vilizzando le informazioni relative alle strurture operative, al mercato di tiferimento ¢ a turt quegli
clementi gpecifici che caratterizzana le diverse realtd cconomiche ¢ produttive di una impresa.

I fatrori risultann dall’Analisi in Componenti Principali vengono analizzan in rermini di signiticativita sin
ceonomica sia statistica, al fine di individuare quelli che colgono i diversi aspettd strutturali delle auwivitd oggeuo
dello srudio.

La Cluster Analysis ha consentito di identificare undiet gruppi omogenet di imprese.

DESCRIZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI

analisi ha evidenziato le pringipali caratteristiche della realta distriburiva in esame. Ne emergono 1 seguenti

tattor:
» dimensioni della struttura organizzativag
- specalizzazione di prodoto:

«  madalitd orgamzzativa,

11 préma elessents ha consentito di ripartire, le realth maggionmente articolate, rappresentare dai cluster con pio ampi
spazi ¢ numerositd di addewd fofeser 20 60 70), dalle rimanend realth meno swutturate. In particolare si segnala 1a
presenza di esercizi commerciali cararrerizzan da dimensiom contenure ¢ assenza di dipendenn qualt sberrer 8, 9

11 secondo elesenta, la specializzazione di prodotro, ha evidenziato la presenza, da un lato di esercizi rvoln
prevalenemente alla vendita di materiale per ottica fofwer 10 20 406, 84 ¢ dallaltro quelli che privilegiano il
materiale per fortografia fofefer 3, 7. 9. 40; In entrambi i gruppl. alle artvita di vendira si afftancano servizi di
assistenza alla clientela, che nel primo caso sono rappreseatati principalmente da misurazione della vista,
montaggio ¢ riparazione occhiali, applicazione di lent a contatto, ¢ nel secondo caso da sviluppo di materiale
forogreatico ¢ realizzazione di servizi fortografici ¢ video riprese.

11 tersen efementn, ovvero la modalitn organizzativa, ha consentito di individuare, al di la della formula prevalenre del
negozio ndipeadente, aleuni esercizi associatl a grappi di acquisto fowfer 1.6).

Un ulteriore clemento di differenziarione & rappreseontato dalla localizvzazione del negozio che ha permesso di
mdividuare realta distributive inserire in strutture organizzate fofefer 3) quali centri commerciab al dettaglio.

Complessivamente sono statt individuati 11 clusten:

T laClaster Analvsis © uma teenien statisticn che, in Trase ad fartart dellanalist in componenti prineipali. permette di dentificare grappi
omagent dimprese felustenn nal modo Je ioprese che appartengona alli stesso gruppao omogeneo presentand cieiieristchye stroiueah

siili
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DINMENSIONE DELLA

e e SPECIALLAZNZLONT D] MODDALILY
STRUIVTTURA : .
) s . ey vt
ORGANIZZ VLIV A PRODCOTTO ORGANTIZZNTTIV A
Negos dh i grand Negoz con prevalensa di matenale | Negoyn assoctart a grappi
dimensiond (2). #64 (16) per ottica (14 (2). (4} (6). (8) di acquisto (). (6

Negozl con prevalenza di mareniale | Negoa localizzan in

Negox dmensiont medie (4 ; -
cgo#l hmensiont medic: () per fotogeafu (3) (75 (95, (1)) slrulture orgamzzle (3)

Negoz di dimensiont pia

Negozd mish (3. (1]
contenute (8). () egoal mistt (3). (717

CLUSTER 1 - NEGOZI DI OTTICA ASSOCIATI A GRUFPI DI ACQUISTO
NUMEROSITA: 417

[l cluster, che si caratterizza per la particolare modalitd organizeativa {associate a gruppi di acquisto efo unioni
volonaric), ¢ costituito da negosd di otrica che afflancano allattiviea di veadita i servizi di misurazione della vista,
applicazione delle lenu a contatto ¢ il montagyio e riparazione di occhiali ¢ lend. La gamma ded prodott offerts
privilegia gli occhiali da vista su preserizione, ma comprende anche occhiali da sole, occhiali premontari ¢ lenti a
contatle,

11 gruppo ¢ costituito in prevalenza da ditte individuali (per il 62 ), ¢ risultano impiegad nell®acivicl uno o due
adderri.

La struttura organizzativa, che st configura di dimensioni contenute, ¢ composta da spazi destinatd alla vendita
{32 mq) cui =i affianca un laboratorio di 16 my. Rara & la presenza di spazi adibad ad afficie.

La modalita di acquisto privilegia Papprovvigionamento da gruppi di acquisto, unioni velonraric, consorsi,
affiliante o (ranchisor fcon u'incidenza del 63% <ugli acquisti, decisamente superiore alla media del settozc).

I privati rappresentano la pressochd totale dpologia di clientela {pari al 98 o det ricavi).

CLUSTER 2 - NEGOZI DI MATERIALE PER OTTICA DI PIU GRANDI DIMENSIONI

NUMEROSITA: 125

11 cluster, che si caratterizza per la presenza di imprese dotate di una struttura organizzativa di ampic dimension,
¢ connotato dallartivita di vendima di occhiali da visra | da sole, occhiali premontan, lenit a contarto ¢ mareriale
per ottica ¢ strumenti di misurazionc.

Le imprese del cluster sono aella maggior parte del cast societd (6900 dei soggettd) ¢ risultano inypicgadd
nellatvita mediamente cinque addetn {di cul cirea tee dipendents).

La struttura organizzativa ¢ composta da spazi desunat alla vendita {con una superficie tedia di 76 mq ¢ 10
metrt di verine su fronte atradal, da un laboratorio (39 my). da locali per il magazzino (43 my) ¢ per Pufticies {17
)

Oltre allacrivia Jdi veadiea le imprese in oggetto svolgono un’ampia gamma di servizi quali myisurazione della
vista, applicazione delle lenti a contatio, montaggio e rparazione di oechiali. Dispongono infata di personale
qualificare quale ortici optometristt (2 di media) ¢ di vasta stromentazione che prevede casserta di prova
(fororero) per la misurazione della vista, oftalimometro, mole per ottea, tront focometro, lampada a fessuea ¢
saldatrice clettronica.

La maedalita di acquisto dei prodotti avviene, per la parte pit rilevante, dai produtrori (dirertamente o tramike
intermediart del commereio per P80 deyli acquist).

La clientela ¢ costituita essenzialmente da consumatord privati, a cul viene prevalentemente oflferto un servizio di
vendita assistira,
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CLUSTER 3 — NEGOZIO DI MATERIALE PER FOTOGRAFIA CON ANNESSA ATTIVITA DI SVILUPPO
MATERIALE FOTOGRAFICO

NUMEROSITA: 574

11 cluster & caratternizzato dalle arnvira di sviluppe di mareriale forografico ¢ di realizzazionce di serviz fotogratici ¢
video riprese (607 ded ricavi) cai si - affianea anche Tauivita di vendita di materiale [otografico di consume, di
video camere, cineprese, macchine forografiche ¢ alni articoli accessorl.

Sitratta di imprese — in prevalenza ditte individuali 70" s dei soggettd) — che nella maggior parte dei cast non
dispongono di personale dipendente.

La struriura organizzativa ¢ di dimensioni contenuee: 36 mq di spazi destinarti alla vendita cui st affiancano un
laboratorio ed un magarrino (rispeuivamente di 21 mq ¢ 14 mq di media).

la principale fonte di approvvigionamento per Patrivitda commerciale ¢ rappresentata dai commercianti
allingrossa (80" degli acquist).

2 conferma dei servivd anoessi alla attivita di vendita, si rleva la presenza di attrezzature per sala da ripresa ¢ posa
per la realizzazione di servizi fotografici ¢ video riprese ¢ di beni destinati alle atrivita di sviluppo di materiale
fotografico quali camere oscure ¢ sviluppatrict, sviluppatrici automatiche computerizzate e talvolta anche staziood
di elaborazione digirale.

La clientela ¢ costituita prevalenremente dai privati (83%e del nicavi) cui <1 affiancano, per la restante parte, le
imprese.

CLUSTER 4 - NEGOZI1 DI MATERIALE PER OTTICA DI MEDIE DIMENSIONI
NUMEROSITA: 687

[ soggerm apparrenent al cluster commercializzano prevalentemenre occhiall, con un assortimento ampio che va
dalle montature da sole ¢ protettive, ai premontati, ¢ altre materiale per ottiea quale lenti a contauo ¢ prodottd di
consumo per lentd a conratto.

Le imprese del cluster, egualmente diseribuite tra dirte individuali ¢ sociem, presentanc due o tre addett impiegati
nell’atrivira.

Gli esercizi commerciali di tale cluster operano in una strutura organizzativa con spazi di vendita di 47 ny, cul
s1 affiancanc spazi destinan a laborarorio e a magazzine cispetrivamente pacia 24 ¢ 17 mg.

1.2 modalira di acquisto prevaleare € rappresentata da produtrort {79% degli acquist]) cui s1 affiancano, in misura
residuale, i commercianti all’ingrosso.

La clientela & rappresentata da privati per il 98% dei ricavi.
CLUSTER 5 - NEGOZ1 LOCALIZZATI IN STRUTTURE ORGANIZZATE
NUMEROSITA: 167

I sopgetn appactenenti al cluster si caratterizzano per Pattiviea di vendita di materiale per ottica ¢ fotografia che
viene ¢ffernuaca in seruture organizzarcc, pr'c\'alcn WCMENMe APPIesentare da centri commerciali al detraglio.

lLe imprese del clusrer, cgualmenre distribuite rea ditre individoali e sociera, presenrano due adderti impiegari
nell’atrivita,

Glispazt o disposizione deglt appartenenti al cluster sono organtzzati in superfici di vendita (che mediamenie
ragginngono 1 44 mq) cut speszo s affianca un laboratorio di modeste dimensiont. 5i rileva tnoltre la presensa di
spese addebitate per la gestione det beni comuni ¢ per la prestazione di servizi di varia natura, quali ad esempio
custodia det parcheggl ¢ cura det giardini.

I produttori rappresentano la modalita di approvvigionamento prevaleate (con un’incidenza sugli acquistt pan al
61" ), cui s atfianca Vacquisto da commerciann all’ingrosso.

la clientela, cut gl apparrenent al clusrer s ri\'()lg(mo prcvﬂlcnrcmcmc rranmite la formula della vendim assistita, ¢
costituita da privati per il 97% dei ricavi.
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CLUSTER 6 - NEGOZI DI MATERIALE PER OTTICA ASSOCIATI A GRUPPL DI ACQUISTO E D1 PIC GRANDI
DIMENSIONI

NUMEROSITA: 146

Il cluster, costituito da negozt di ottica associati a gruppt di acquisto ¢/o uniont volontarnie, si differenzia dal
primo gruppoe, cui ¢ accomunaro dalla medesima modalita organizzadva, per le pio rilevant dimensioni ¢ per
Particolazione della struttura,

Nellanivita del gruppo. costitite in prevalenza da socicta (pari al 38%9), risultane imypicgati tre addeai.

La struttura organizzativa ¢ articolara in spazi di vendita (34 m) cui si affiancano superfici destnate a laboratorio
(32 mq) , magazzini (21 mq) ed uffici (8 mq).

[ prodotn vendutt comprendone tutta la gamma deglt occhiali {da vista, da sole) cul st affiancano le lendd a
contatre ¢d 1 materiale per e lenn. Rilevante ¢ la fornitura di servian di assistenza alla clientela, complementar
all’artivita di vendita, quali ln misurazione della vista, il montaggio ¢ la riparazione  degli occhiali ¢ Papplicazione
delle lenri a conrarro. Tl cluster si caratterizza inolive per In prescnya di personale qualificato {otrici oprometrist) ¢
per la dowardone di strumentazione wenica quale mole per ottica, oftalmomietro, [rond focometro, lunpada a
fessura,

La modalira di acquiste povilegia Papprovvigionamenro da grappt di acquisto, umaoni volonrarie, consora,
affiliante o franchisor (con un'incidenza del 34% 0 sugli acquistd) cui s affiancano anche produttori ed in misura
minore commerciant allingrosso.

[ privati rappresentano Ia principale tpologia di clientela {pari al 96° o det ricavi).
CLUSTER 7 — NEGOZI DI MATERIALE FOTOGRAFICO CON IMPRESE COML CLIENTELA PREVALENTE
NUMLROSITA: 94

T cluster si caratterizza, oltre che come esercivio commerciale, per le - attivita di sviluppe di mareriale fotografico
¢ di realivzazione di servizi fotogratici ¢ video, avendo le “imprese” come clientela prevalente {(come
tesrimoniaro, olire che dalla tipologia di clientela, anche dall’elevara incidenza della voce “vendite con emissione
di fatture™).

Il cluster, formato prevalentemente da ditte individuali {677 o), presenta uno o due adderti.

Le dimensioni degli spazi interni sono contenute: 31 nq desiinati alla vendita cuid si affianca un laboratorio di 14
g di media.

Papprovvigionamento ¢ articolato in commercianti all’ingrosso (31%0 degli acquisti) ¢ produrtort  {sia
direttamente che tramite intermediari del commercio).

Alla gamma di articoli vendut, quali maternale fowgraiico di consumo, video camere, cineprese, macchine
fomgmﬁchc e accessotl, 51 afbancano alrri aricoli ¢ servizd offern che possona esset rappresentan da riparazione
¢ consulenza per Pimpiego di apparecchiature fotograliche o realizeazione di servizd video o fotografict per usi
professionall. Lo confermano le dotaziont teeniche quali artrezzature per sala da tipresa e posa, camere oscure ©
sviluppatrici, talvolta anche automatiche compurerizzare.

CLUSTER 8 - NEGOZI DI MATERIALE PER OT'TICA DI DIMENSIONI P10 CONTENUTE

NUMEROSITA: 1.901

[ soggern appartenend 4 quesro cluster, numericamente il pia consistente, distributscone al derragho una gannma
variegata di prodott che comprende oechiali da visia o da sole, compresi gli occhiali premontat, nonche lent a
conratto e prodotn per le lenti.

S tratta di smprese — in prevalensa ditte individuali {75« dei sopgertd) — che nella maggior parte dei casi non
dispongoenao di personale dipendente.

La strutrura organizzativa ¢ limirata essenzialmente ai locali destinari alla vendira (28 mq) ¢ ad un laboratorio di
dimensioni contenute (13 my).

La principale Tonwe di approvvigionamento ¢ rappresentata dai produttor {dircttamente o tramite intermediari
del commiercio) per una media pari al 79° ¢ degli acquist.

I privati costituiscono la clientela di niferimento per gli appactenend al cluster.
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CLUSTER 9 - NEGOZI DI MATERIALE PER FOTQGRAFIA DI DIMENSIONI PITU CONTENUTE
NUMEROSITA: 913

I xoggetti appartenent al cluster gestiscono Pattivita di vendita di materiale fotografico di consumo {quali ralling,
videacassetee ¢ batterie) nonché lo sviluppo di materiale fotogratico, in prevalenza effertuato presso laboraror i
terzi, come contermato dall'elevara compilazione della voce “cost sostenutt per lavoraziont effettuate da terzi

EH

(riparazioni, sviluppo mareriale fotogratico)
Strrarta i prevalengza di dirre individuali (85" dei sopgerd) ¢ non st risconrea la presenza i dipendenn.

La strurtura organizzanva, < dimensioni pﬂrticolﬂrmcmc contenute, ¢ limirara a 27 mg dedicar alla vendira cwi
talvolia st allianca un piccolo laboratorio.

La modalica di acquisto prevalence € rappresentara dai commercianti all'ingrosso (con un’incidenza pard all’B70 ).
La clicarela prevalente é rapprescenrara dai privari.

CLUSTER 10 - NEGOZI DI MATERIALE PER FOTOGRAFIA DI PIU GRANDI DIMENSIONI

NUMEROSITA: 94

Il cluster si caratterizza per I presenza di negord di ampie ¢ strutturate dimensioni che commercializzano articoli
per forogratia, cinemarogratia ¢ scrumenti di precisione.

Prevalgono le societa (69w det soggetti) e in media gl addern impiegan raggiungone le tre unita.

La struttura organizzativa prevede, oltre at mqy destina alla vendim {circa 76), spazi dedicati al laboratorio ¢ al
MAgAZZI.

La gamuma der prodor rearrar, costinua principalmenre da videocamere, cineprese, macchine f()r()grﬂﬂchc, video
registratort ¢ lettor video, privilegia gli articoli pit teenici |, rispetto a quelli di pit large conswmo, dando al
cluster il connoraro di esercizi commerciali di tipo professionale.

La modalira di acquisto & arricolara in commereianti all'ingrosso ¢ produttort {rispertivamente pari al 33%0 ¢ %
degli approvvigionamenti ).

La clientela & rappresentata, oltre che da consumatori privati, da imprese ¢ alori enti
CLIISTER 11 - NEGOZI DI MATERIALE PER OTTICA E FOTOGRAFIA CON AMPIA OFFERTA
NUMEROSITA: 666

I soggetn appartenentt a questo cluster diswibuiscono al dettaglic una gamma variegata di prodott che
compreade sia articoli di ortica {occhiali da vista, da sole, lent a contates) che materiale [otografico di consume.
Affiancano mnoltre all’atmivira di veadita servizi di assistenza alla clientela quali monraggio ¢ mparazioni di occhiali
¢ sviluppo di mareriale fotogratico.

Siorratra di imprese — in prevalenza dirre individuali {74%6 ded soggertd) — che nella maggior parre dei casi non
dispongono di personale dipendente.

La steuttura organizzativa ¢ limitata cssenzialmente ai locali destinad alla vendita {32 ma). cul ralvolea si alfianca
un laboratorio di dimensioni contenute.

La fonte di approvvigionamento ¢ rappresentata in ugual misura da commercianti all’ingrosso e produttori.

I privati costituiscono la clientela di iiferimento per gli appactenena al cluster.

DEFINIZIONE DELLA FUNZIONE DI RICAVO

['na vola suddivise le IMPICESC W1 ELUPPL Onogencl ¢ necessario dererminarce, por clascun gruppo omaogeneo, la
funzione matematica che meglio si adata all’andamento del ricavi delle imprese appartenent al gruppo in esame.
Per determinare tale funzione st ¢ ricorso alla Regressione hMultipla®

FLha Regressione Multipla ¢ una teendon statistica che permette diineemodare §dati con un modello stnstico-miarematico che deserive

]’;]l]tl:l[“lf‘“(! EIL'“:I \';]ri1l|]i|(' (Iip{,'[ﬂjt‘[”(' i” l-l]n?f].()nl.' di 1L sg-rirs {,]1 \';]ri:il]ili illLli]‘('[)(!L']11j r(‘]:l1j\':l111('[][{,' :I“:I ]!)I’(J Sigﬂ‘lﬁ(‘;”i\'i[:‘l :\'T:“iﬁ[‘ll".[.
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La sdma della “funzione di ricave™ € stata etfertuaea individumndo la relazione tra il ricavo (rarabile dipendente)
> aleunt dan contabili e strutturali delle imprese (variabili indipendenti).

17 opportuno tlevare che prma di definire il modello di regressione si € proceduto ad elfettuare unanalisi sul
dati delle imprese per verificare le condizioni di “normalitd economica” nell'esercizio dellateivita ¢ per scareare le
imprese anomale: a0 st ¢ reso necessario al fine di evitare possibili distorsioni nella determinazione della
“tunzione di ricavo”.

In partcolare sono stare escluse le imprese che presenrano:

«  costo del vendure dichiarato negative;

«  costi ¢ spese dichiarati el quadro M supceriori ai ricavi dichiarati.

Successivamente sono stati utilizzat degli indicarori cconomico-contabili specifict delle attivitd in esame:
. produttivita per addetto = ricavi/ (numero adderti 4 % 1.OO0)
. ricarico = ricavi/costo del venduro 3;

.« rotazione del magazzino = {costo del venduto / giacenza media ),

Per opm gruppo  omogenco ¢ stam caleolara la dismibuzione vennbca di ciascuno  degli  indicarort
precedentemente definitt ¢ pol sono state selezionate le imprese che presentavano valori degli indicatori
contemporaneamente all’interno di un dererminato intervallo, per costituire il campione di rifecimento.

Per la produttivita per addetto sono stati scelti § seguent intervalli:

» dal 29 al 19° veatile, pericluster 1 e 4

+ dal 19 vearle, per il clusrer 2;

- dal 3% al 19% ventile, per i cluster 308, Y ¢ 11t

« dal 17 al 19° ventile, per i cluster 3,6, 7 ¢ 10,

Per il #icarico sono stan sceld 1 seguentt ntervallt:
g
o dal 4° al 19° vennle, peri cluster 1, 3,4, 8, 9¢ 11;
»  dal 4° venule, per il cluster 2;
«  dal 47 al 197 veaile, per il cluster 3;
«  dal 3° vennle, per il clusrer 6;

«  dal 37 al 197 vendile, per i cluster 7 ¢ 10

Per la rotazione del magazzino sono stati scelni i seguent intervalli:
»  dal 37 vennle, per il clusrer 1;

« dal 1° venrile, per i clusrer 2 e 53

« dal 37 al 197 vendile, per i cluster 3,4, 8,9 ¢ 11,

«  dal 2% vendile, per i cluster 6,7 ¢ 1),

e frequenze relamve al dipendenn sono stre normsdcare ailimng in base alle piomare eereibuite.

numero addert = 1+ sumero dipendennt a teopo plene + aumcero dipendents aeempo pavsdale + owmera apprendisti + mmero

ficre individually  assunet cont comtrares di formusdone ¢ lecoro a s rermine o lavorantt a domictlio + nuoweres colluboratorn conrdinati
v eontinuarivi chie prestane activita prevalentemente nellimpresa + nunere collabongort dellimpresa familiare ©
conge dellazionds comingale + mmers assocei in parecipacdone che apportano bvoro prevalenemente

rellimpresa

mmero adderm = Numiern Llipt'ndn'mi afema ]7in‘1lt1 + oAl di]u'ndt'nri A Tempa pz!r"fi;l]t' + oumero ;1]\]1rL'11L{iSIi + nimero

JROUIUTL assIrL con contrtre Ji tormagione ¢ bivoro o tormine o lavorant a domicilio 4+ ounwero collaboraton coordinan
¢ eontinuarivi chie proestane attiviel provalentemente nellimpresic+ numero associati in partecipszaons o
apportano Tevorn previleotemonte oellimprees + numern soo con accupazione provalente nellmpeesa + oumero

SITIILOEE LD ] MEL s

 Comtor ded vedums renze inizil + aequistt di meret ¢ oetterie priow — rinanenze finali

e medin = s el + nimanenze bl S 2
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Cosl definito il campione di imprese di riferimento, si ¢ proceduto alla deflinizione della “lunzdone di reave™ per
CiﬂSCLlI] gruppo ONIOEENC.

Per la detenminazione della “funzione di ticavo™ sono state utilizzate sia varabili contabili (quadro M del
questionario) sia vacialili stracturali. La scelta delle vardabili sigoificative ¢ stata effetiuata con il metodo stepwise.
Una volta selexionate le variabily, la determinazione della “funzione di ricavo™ si ¢ ottenuta applicando il merodo
dei minimi quadrati generalizzati, che consente di controllare Ueventuale presenya di variabilita lesata a fattori
dimensionali {eteroschedasticita).

Atfinché il modello di regressione non dsentisse degli effettn derivanti da sogpett anomali (outliers), sono stati
esclusi nurei colore che presentavano un valore dei residul R di Studene) al di fuori dellintervallo compreso tra i
valori -2,5 ¢ +2,5.

Nella definizione della “funzione di ricavo”™ si ¢ tenuto conto anche delle possibili differenze di eisuliad
cconomict legare al lnogo di svolgimento dellarrivi,

A tale scopo sl sono utilizzan 1 ordsultati di uno studio relattvo alla ““territorialitn del commercio a livello
comunale™, che ha avaro come abiettive la suddivisione del territorio nazionale in aree omogencee in rapporto al:
«  grade di modermzzazione:

«  grado di copertura dei servizi di prossimira;

«  grado di sviluppe socio-cconomico.

Nella definizione della funzione di ricavo le aree rertiroriali sono srate cappresentate con un insieme di variabili
dumimy ed ¢ st analizzata la loro interazione con la vardabile “costo del venduo”. Tali variabili hanoo
prodotto, ove le differenze terriroriali non fossero srate colte completamente nella Cluster Analysis, valori
carcertivi da applicare, nella stima del ricava di riferimento, al cocfficiente della variabile * caosto del veadurte 7.

Nellallegaro 5.4 vengono riportate le variabili ed i rispetivi coefficient della “funzione di ricavo™.

APPLICAZIONE DEGLI STUDI DI SETTORE ALL’'UNIVERSO DEI CONTRIBUENTI

Per la determinazione del ricavo della singola impresa sono previste due fasi:

« PPAnalisi Discriminaante?;

«  lastima del ricave di ffermento.

Nellallegaro 3.3 vengono riportate le variabili strutturali risultate significative nell”.\nalisi Discriminante.

Non si ¢ proceduto nel modo standard di operare dell”Analisi Diseriminante in cud st attribuisce univocamente un
contribuente al groppo di massima probabilitd; infatti, a parte il caso in cui la distribuzione di probabilia st
coneentri totalmente su di un unice gruppo omogeneo, sone considerate sempre le probabilita di appartenenza a
ciascune del pruppi omogened.

Per ogni impresa viene determinato il vicavo di riferimento punruale ed 1l relativeo intervallo di confidenza.

Tale ricavo ¢ dato dalla media det ticavi di riterimento di ogni gruppo omogenco, calcolatt come somma det
prodotti fra i coctficient del gruppo stesso ¢ le variabili dellimpresa, ponderata con le relative probabilita di
appartenenza.

Anche Tintervallo di confidenya ¢ ottenuto come media degli intervalli di confidenza, al livello del 99,99%q, per
ogni gruppo omogenco ponderata con le eelative probabilitd di apparrenenza.

T Tenitent e e conclasiond dello studieo sone riporeatt nellapposite Deercto Ministeriale,
* 12 Amalist [iscriminante ¢ una teenica che comsente diassociare ogni impresitad una ded gruppi omegened individuar per ka suaarrivie,

attraverso b definiaone Jiuma prolalilied diapparenenra o clascuno ded groppl stessi.
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ALLEGATO 5.B

VARIABILI DELIANALISI DICRIMINANTE

QUADRO A:

«  Numeto delle giornate retribuite per i dipendent a wmpo pieno

- Numero delle giomate retribuite per 1 dipendenti a wempo parziale

»  Numero delle giomnate retribuite per gli apprendisti

»  Numero delle giomate retribuite per gli assunti con contratto di formazione ¢ lavoro o a termine ¢ lavoranti
a domicilio

»  Numero det collaboraton dell'impresa familiare ¢ contuge dell’azienda contugale

»  Numero di soci con oceuparzione prevalente nell'impresa

QUADRO B:

« My locali per la vendita e lesposizione interna della merce

» Mg locali destinati a magazzino

- by locali desrinan ad uffici

« MMy lecali adibit a laboratoric ¢/o a sala di ripresa ¢/ 0 esame della vista

«  lLocalizzazione {1 = autenoma; 2 = esercivio inserito in centro commerciale al dertaglio; 3 = in aloe
strutture)

«  Costi ¢ spese sostenud per beni ¢/ o servizd comuni (in caso di localizzazione non antonoma)
QUADRO J:

+ Mg locali destinad a magazzino ¢/o deposito
« Mg locali destinati ad uffici

« Mg loeali adibiti a laboratorio ¢/ a sala di ripresa ¢/o esame della vista

QUADRO G:

»  Modalita di espletamento dell'ativitn: Montaggio ¢ nparazione occhiali ¢/o lenti a contatto (anche se svolte
da tera)

»  Modalita di espletamento dell'attivite Servizd fotograticd e video riprese

»  Prodora vendun: Occhiali da vista su prescrizione ¢ relanvi accessori

+  Prodom vendun: Occhiali premonrati

«  Prodorm vendurt: Occlnali da sole

- Prodott venduti: Lentd a contatto e prodottd per lenti a contatto

- Prodotd venduti: Materiale totografico di consumo (rulling, ecc.), video cassette ¢ batterie

«  Prodoud vendut: Video camere, cineprese, macchine fotogratiche ¢ accessort

»  Prodott vendut: Video reglstratori ¢ lettori video

. Servizd offerr: Misurazione della visra

«  servizd offerr: Applicazione lend a conratro

«  Servizi offerti: Riparazione macchine forografiche, videocamere, ccc.

QUADRO H:
- MModalita di acquisto: da gruppi di acquisto, unioni volontaric, consorzi, coop, atfiliante, franchisor

«  Modalig di acquisto: da commercianti all'ingrosso (dirctto o tramite inteemediac del commercio)
«  Tipologia clientela: Privati

»  Tipologia clicntela: Imprese

«  MModalirh organizzanva: Associaro a gruppo di acquisto ¢/ o a unione volontaria

»  Modalira organizzariva: In franchising/affiliaro

«  Modaligd organizzatva: Indipendente
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»  Costi e spese specifici: Spese di pubblicita, propaganda e rappresentanza

»  Costi ¢ spese specificl: Costd ¢ spese addebitati da gruppi di acquisto, francisor, affiliante per voct diverse
dall'acquiste delle merci

- Costd e spese specific: Cost sostenati pet premi assicurativi a copertara della merce

QUADRO I:

«  Benistrumentali: Actreszature per sala da ripresa ¢ posa

«  Benistrumentali: Casseua di prova (forottern)

»  Lend strumentali: Mole per ottica

«  Bent strumentali: Ottalmometro

«  Beni scrumental: Frond focometro

«  Benistrumentah: Lampada a fessura

«  Beni strumentali: Camere oscure ¢ sviluppatrici
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