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NOTA TECNICA E METODOLOGICA

CRITERI PER LA COSTRUZIONE DELLO STUDIO DI SETTORE

D1 seguito vengono espost 1 criterd seguiti per la costruzione dello srudio di settore,

Ogeerto dello studio sone le attivita cconomiche:

- 31231 - Commercio alllingrosso di pollame, conigli, caceiagione, selvaggiaa ¢ alri volatili vivig
« 31.23.2 - Commercio allingrosso di aleei andmali vivi.

la finalita perseguira ¢ di dererminare un “ricavo potenziale™ renendo conto non solo di variabili conrabili, ma

anche di variabili strotrurali in grado di determinare 1l dsultato di un’impresa.

A tale scopo, aellambito dello swdio, vamno iadividuate Te relaxiond tra le vardabili contabili ¢ le variabili
strurturali, per analizzare 1 possibili processi produttivi ¢ 1 diversi modelll  organizzativi  impiegati
nell’espletamento dellattivica.

Al fine di comoscere le informaziont relative alle strutture produttive in ogoereo si ¢ progettato od inviato ai
contribuenti interessati un questionario per rilevare tall infonmazioni (il codice del questionario relative allo
studio in oggerro & SMT8).

Il numereo det questionant inviati ¢ stato part a 2.591. 1 questionan restituit! sono statl 1,363, part al 32, 7% dcgli
mviati

La seguente tabella riporta i dati analitici per ogni codice di atedvita:

Nuniwero | Nunicero Y sul
questonarn|quesnonar]  romle
nviati restinin Jyuestionari
inviat
71.23.1 — Commercio all'ingrosso di pollume. 95 250 515
P A . . - B Iatel e L.
comgh, caccragone, sehvageing ¢ alin volanh ¥
51.23.2 — Commercio all’ingrosso di alert - -
S o 2100 1.115 22.9%y
animali vivi
TOTALE 2.591 1.365 52,7%

Sul questionart sono state condotte analist statistiche per rilevare In completesza, la correttessa e la coerenza delle

mformazioni in essi contenute.

Tali analisi hanono comportato, at tini della definizione dello studio, lo scarto di 381} questionari, pard al 27.8%« dei

questionari rienfrati,

[ principalt monvi di scarre sone sta

«  ricavi dichiarai maggiort di 10 miliardi di lires

«  quadroe M del questdonario (clement contabiliy non compilate;

. presenza di arnvita secondarie con un'incidenya sui ricavi ct)mp]cssi\'i SUPCLIOLe al 20"

« crrama compilazione delle percentoal relative alla tipologia di veadira {quadre G del questionario);

- crrata compilazione delle percennuali relative ai ricavi conseguiti con Iz vendira deil prodortd merceologic
fquadro G del questionario):

»  crrata compilazione delle percentuali relative alla upologia della clientela {quadro G del questionario);

«  errata compilazione delle percenroali relative alle modalira dacquisto (quadro H del questionario);

« incongrucnze fra i dad serurmueal ¢ i dad contabili contenu nel quesnonario.

A seguito degli seard effettuad, il numero dei questionan oggetio delle successive analisi ¢ rdsultats pari a 985,

— 177 —



22-3-2002 Supplemento ordinario alla GAZZETTA UFFICIALE Serie generale - n. 69

IDENTIFICAZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI

Per segmentare le imprese oggetto dellanalisi in gruppi omogened sulla base degli aspetd swattorali, si ¢ ritenuta

appropriata una srearegia di analist che combina due reeniche staristiche:

« una teenica basata su un approccia di tipo multvariato, che si & configurat come un’analisi factoriale del tipo
Anaiyye des dosnder ¢ nella fattispecie come un’ - nalisd in Componesti PrRpcipal Y,

. un procedimento di Claater Asadysir 2,
Lutilizzo combinato delle due teeniche ¢ preferibile rispetto a un’applicazione diretta delle tecaiche di clustering.

Tn cffetti, tante maggiore ¢ i numero di variabili su cui effetuare il procedimento di classificazione, mnto pin
complessa ¢ meno precsa risulta Poperazione di clustenng,

Per limitare Punparto di tale problematica, la classificazione det contribuenti ¢ stata effettoata a partive dai risultari
dellPanalisi fattoriale, basandosi quindi 2o un numera ridorto di variabili (i fattori) che consentono, comunque, di
mantenere il massimo delle informazioni originaric.

[ un procedimento di clustering di tipo multidimensionale, quale quello adouato, Pomogenetta dei gruppi deve
essere inferprerara, non @anto in rapporto alle carartedstiche delle singole variabili, quanro in funzione delle
principali interrelazioni esistenti tra le variabili esaminate che contraddistinguono il gruppo stesso ¢ che
concorrono a definirne il profilo.

Le vaaabili prese in esame nell’Analisi in Componenn Prineipali sono quelle present in raed 1 quadn di eni st
compone il questionario ad cecerione del quadro M o che conticne gl stessi dad contabili presenti nella
dichiarazione dei reddin. Tale seelta nasce dall’esigenza di caratterizzare le imprese in base al possibili modelli
organizzativi, alle diverse tipologie di prodora vendut, alle varic modalita di acquisto, cre; tale cararterizzazione é
possibile solo unlizzando le informazioni relative alle scrurrure operative, al mereato di tiferimente ¢ a wtt quegli
clementi specifici che caratterizzana le diverse realtd cconomiche ¢ praduttive di una impresa.

[ tarrort risultano dall’Analist i Component Principali vengono analesan in terming di significanvita sia
cconomica sia statistica, al fine di individuare quelli che colgono 1 diversi aspettd strutturali delle aciviga oggeteo
dello swadies.

La Cluster Analysis ha consentito di identificare otte gruppi omogencd di imprese.

DESCRIZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI

I principali aspetti strurturali delle imprese considerati nell’analisi sono:
«  Specialivzazione per tipologia di prodotro;
«  Struttura organizzativa;

«  Modalitd d'acquisto.

Il primo clemento ha consentite di distinguere le aziende specializzare nella commeraalizzazione di una o pi
tipologie di animale. In pardcolare sono state classificate le imprese che distribuiscono prevalentemente: pollame,
conigli, caceiagione ¢ ammali selvanict da allevamento (cluster 1 23, bovini {cluster 3.3, 3), ovini ¢ caprint (cluseer
6), cquini {cluster 7)., suim (cluster 8).

1 secondo elemento, la dimensione della swrotura organizzadva, ha consentito di tpartire, per aleune
spcciﬂlizznzi(mi evidenzare 10 precedenza, le realea MAZEIOONCC strurrurare (clusrcr 2.0, ¢ qucl]c mene

U1 vmalistin Componenti Principali ¢ ana teeniea statistica che permerte Jiddurre i numero delle variabili originaric di una matrice Ji
di]t'i (]ll'\]”t'it'\“'i\"i 'i” [SERRRI LR AL K] i”{(_‘ri(]]'(' [,lll LI \".l]'ll;]]]'i]'i d[,'tt(_' L'(]lnl)(]l'll'l'ltll E)l"i‘!("i]1;l]'i tra |l“'(] (]"“lg‘)ﬂill‘l ':inl.l'll]‘(_‘”dt'ﬂ'li. in{,'(l"]'('l:l[(': (_'h(_‘
sprevhine i nxesimo possibile delly variana rotale delle vartabill orighiare, per redere mimima T perdita di informasione: be componenn

principali JEarrort) sooe otrenate come combinasdone linaure delle variabili originarie,

Sl Clusrer .\ml|_\'5is Cowta feenica statisnica ol i hase an Bt dellanalian m (‘t:[nptmvnﬁ pl'im'ip;l[i, pormeite diddentiticare ;_{\'l]ppi
omogencl di imprese feluster]s il mode e imprese che appactengono allo sresso gruppao ontoeenoas presentanes cuatteristiche steweali

sinli.
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strurturare (cluster 1, 33, 51 va quindi da imprese che dispongono di ampi spazi destinati a stallaggio, deposito,
recinti bestiame, mabbic, voliere ¢ ad ufficio, ad axicade pilt contenute per dimensions ¢ struttara organizzativa.

Il rerzo clemento, ovvero la modalira (1'3CL|L1i.~;r()_ ha consentito Uindividuazione di un gruppo di imprese con
acquisti prevalenti dallestero (cluster 4.

Sone st individuad complessivamente 8 cluster di seguito illustrati.

Specializzazione di prodotto Dimensione della struttura Modalica di
organizzativa acquisto

Pollame, conigh, cacciagione (17, (2) [Aziende di grandi dimensioni (23, (3) [stero ()

Bovini (3), (4. (3) Aviende di piccole dimensiont (1), (3)

Owvint caprint (6}

Liquint (7)

s (8)

121 seguito vengono riportate le deserizioni di clascuno det gruppi omogenci (clusrer).

CLUSTER 1 - GROSSISTI DI POLLAME, CONIGLI, CACCIAGIONE E ANIMALI SELVATICI DA ALLEVAMENTO,
CON UNA STRUTTURA ORGANIZZATIVA DI DIMENSIONI CONTENUTE

NUMEROSITA: 146

[ soggetn appartenend a questo cluster, cararrerizzan da una srarrura organizzama i dimension conrenure,
distribuiscono all'ingrosso prevalentemente pollame, conigli, cacciagione ¢ animali selvatici da allevamenio
(mediamente 84" ded ricavi).

le imprese del gruppo sone prevalentemente societa (3390 ¢ hanno mediamente 3 addetrd impicgat nello
svolgimento dellattivita.

La struttura organizzativa ¢ composta da spazt destinad a: deposito (30 mg) ¢ vendita (200 mg). Olire il 60%% delle
imprese dispone inolire di piccoli spaz destinan ad ufficio. Per Ia movimentazione degli ammali ¢ det prodor da
essi derivad {carne ¢ uova), le imprese del modelle utilizzane messd propri. cosatiti prevaleatemente da
aurccarri {in media 2 per impresa).

La fonte principale di approvvigionamenro ¢ costituita dalle imprese produrrict iraliane {in media cirea il 3094
deeli acquisti), anche se rilevante resta il ricorso ad alert wrossist del settore (3096,

8 1 £ '\
La clientela ¢ costituita prevalentemente da derragliant (53% dei ricavi) ¢ completata da consumatori privati,
grande disiribuzione ¢ altn grossisti.
Poflerta (la cui compaosizione ¢ fudone delle speciliche scelie distributive di ciascuna impresa) ¢ composta
principalmente da pollame conigli, caceiagione ¢ animal selvaticl da allevamento ¢, per la maggior parte delle

imprese del modello, viene completata anche dall’offerta di vova {in mediail 0% dei ricavi).

CLUSTER 2 - GROSSIST] DI POLLAME, CONIGLI, CACCIAGIONL E ANIMALI SELVATICI DA ALLEVAMENTO
CON UNA STRUTTURA ORGANIZZATIVA DI RILEVANTI DIMENSIONI

NUMEROSITA: 42

11 cluster si caratterizza per la presenza di imprese dotate di una struttura organizzativa di notevoli dimensioni,
che commercializzano  prevalentemente  pollame, comgli, cacaagione, sclvagging ¢ anmmali selvatict da
allevamento.

Lo imprese del modello sono nella maggior parte dei easi societa ¢ risultane impicgac nell’artivita mediamente 3
addern (di cut 3 dipendenti).
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La strurtura organizZatva & composta da spazt destinari a: dcpt)sir() (chc in media raggungono 1 210 mg), recnu
bestiame, gabbic, voliere (100 my), operazioni di carico/scarico degli animali (240 mq) ¢ ufficio {40 mq). La
movimentazione dei prodott ¢ effettuata prevalentemente con l'ausilio di autocani, in media 3 per impresa.
L'approvvigionamento del prodoud avviene, per la parte pia rilevante, diretamente presso produttor in Lalia
(mediamente 1l 62%0 degli acquisti), mearre residuale pud essere considerato il canale dell'ingrosso.

La clientela ¢ costituita principalmente da dettagliant (36" det ricavi) ed in misura minore da altri grossisn, punti
vendita appartenent alla grande distribuwdone/distriburione organizzata ¢ da consumatori privati.

La dhsrribuzione dei prodortd avviene principalmente artraverso la vendira sal rerritorio, anche se, la presenza di
und consistente struttura organizzativa, rende possibile forme pit tradizionali di vendita all'ingrosso (vendita al
bancaj).

CLUSTER 3 - GROSSISTI DI BOVINI CON TUNA STRUTTURA ORGANIZZATIVA DI DIMENSIONI CONTENUTE
NUMEROSITA: 387

11 cluster si caratterizza per la presenza di imprese, di dimensioni contenute, che commercdializzano
prevalentemente bovind (in media 92%s dei rdeavi).

St rrarma di imprese — i prevalenza diree individuali (73%0 det soggern) - che nella maggior parte dei cast non
dispongone di personale dipendente.

Strotturalmente i soggetti del cluster utilizzano locali destinat allo swallaggio (i 35" delle imprese dispone di
.~:upcrﬁci mediamente di 95 ma) ¢ denorano la quAasl assenza di spazi destinati a recinn bestiame, alla vendita, ad
ufficio ¢ modeste dimensioni delle superfici per il deposito della merce. Le imprese del madello sfruttana per il
trasporto degli animali mezyi di trasporto propri. costituiti esseazialmente da un antocacro |

[l canale di approvvigionamento maggiormente utilizzato ¢ costituiro da agricoltori {in grado di soddisfare cirea il
60" del fabbisogno delle imprese del modello) ¢ per la restante parte da productort in Tralia, grossist ¢
unportatort,

La clientela, servita prevalentemente attraverso la vendita sul territorio (1% det ricavi o media), ¢ suddivisa tea
grossistl, mattator, dettagliant, allevawn ¢ agricoltort,

CLUSTER 4 - GROSSISTI DI BOVINI CON ACQUISTI PREVALENTI ALI’ESTERQ

NUMEROSITA: 99

Il clusrer s1 caratrerizza per la presenza di imprese che commeraalizzano prevalearemenre boving {in media 1l
T4 det ricavi) ¢ la cud principale tonte di approvvigionamento ¢ costituita dal canale estero {per il 78%0 degli
ACqUISTLY.

Sitrarta di imprese — in prevalenza societa (66%0) - che nella maggior parte dei casi non dispongono di personale
dipendente.

Coerentemente con Pattiviey svolea, Ia strucura organtzzativa denota Passenza, nella maggior parie delle imprese,
di spazi destinati a recinti bestiame, stalle, deposito ¢ vendita, ¢ la presenza di uffici di dimensioni contenute.
Dam la provenienza esrera degli animali commercializzari, le imprese, per il trasporto degli sressi, possono
utilizzare alternativamente mezz propri (eirca 1/3 delle imprese dispone di 1-2 autocarri), o di imprese terze
{eirea 1l 0% delle imiprese sostienc 10 media $0 miliond di hre di spese Panno per servizi integranvt o sosnmunv di
ez 2L Propri}.

La clientela, servita prevalentemente attraverso la vendita sul qerritorio (73 dei ricavi), ¢ suddivisa ora
detraglianti, grossisti, allevator, agricoltor ¢ mattator.

CLUSTER 5 - GROSSISTI DI BOVINI CON UNA STRUTTURA ORGANIZZATIVA DI NOTEVOLI DIMENSIONI
NUMLEROSITA: 129

11 chaster si caratterizza per la presenza di imprese, con struteura organizzativa Jdi noevoli dimensioni, ¢he
commerciano prevalentemente bovint (in media cirea il 90% det ricavi).

Il modello ¢ formato prevalentemente da ditte individuali (53"} ¢ tisultano occupati mediamente 2 addetr.
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La struttura organizzativa ¢ costituita da spazi desunati allo stallaggio (in media di 430 mq), a recinto animali (500
mq) ¢ ad ufficio. Per la movimeneazione degli animall quasi mutte le imprese del modello si avvalgono di meved
Propti, COsUutl casenzilmente da autocarr (1-23

Le Tont di approvvigionamento possono essere diverse anche se principalmente le imprese si rivolgono ad
agricolror {35% in media degli acquistij ¢ a grossisti {20%),

La clientela ¢ omogeneamente suddivisa tra dertaglianti, allevatori, prossist, agricoltori ¢ matrator.

La disuibuzione dei prodotti avviene principalimente attraverso I vendita sul territorio, anche se, la presenza di
una consistente struriura organizzativa, rende possibile forme pit readizionali di vendita all'ingrosso (vendira al
banco).

CLUSTER 6 - GROSSISTI DI OVINI E CAPRINI

NUMLEROSITA: 48

T soggerti appartenenti a questo cluster diseribuiscono allingrosso prevaleatemente ovind ¢ caprind (2% dei ricavi
in media).

S tratta di imprese — in prevaleoza dive individuali (65%0 ded soggettd) - che nella maggior parte del casi non
dispongono di personale dipendente.

La struttura organizzativa ¢ composta essenxialmente da locali destinati allo stallaggio degli animali (ne dispone
cirea il 606 delle imprese con una superficie media di cirea 220 myg). meatre rsultano assentd, nelln maggior parie
delle imprese, gli spazi destinan a deposito, recinn, vendita ¢ utticio. Cirea P80%% delle imprese dispone di mezzi
di teaspores propri per la movimenrazione degli animali, costitnid prevalentemente da autocarri {1-2).

le fond di approvvigionamento risultano articolare ¢ costimiite da agricoltori,  produttori in Tralia, estero,
grossistl o importaton,

La clientela ¢ omogeneamente suddivisa tea dettagliand, mauatod, grossisti, allevatord ¢ agricoltor.

La distribuxione det prodotti avviene principalmente attraverso la vendita sul territorio, anche se. la struttura
organizzativa delle imprese del modello rende possibile forme pia madizionali di vendita all'ingrosso (vendita al
banco).

CLUSTER 7 - GROSSISTI DI EQUINI
NUMLROSITA: 53

1l cluster #i caratterizza per la presenza di impeese, mediamente strutturare, che disteibuiscono prevalentemente
cquini (95° o del ricavi in media).

Le imprese del cluster sono equamente distribuite ua ditte individuali ¢ societd, ¢ nella quas totalith ded cast non
st avvalgono di personale dipendente.

La struttura organizzativa ¢ composta essenzialmente da spazi desunati allo stallaggio degli animali (che in media
raggiungono i 160 me). La metd cirea delle imprese del modello dispone inoltre div arce destinate a recind
bestame {1800 ma}, arce riservare a deposito {120 mq) ¢ localt adibin ad ufficic {15 myq).

11 60" delle imprese dispone di mezzi propn per la movimentazione degli animali (1-2 autocarrt) menire cirea il
40 delle imprese si avvale, per il rasporto, anche del servizio offerto da imprese erse, per il quale mediamenee
vengono spesi cirea 100 milioni di lire Fanno.

Lacquisto degli animali avviene attraverso fonld differenti. Prevaleatemente le imprese del settore s
approvvigionanc all’estero per il 35%0 deglt acquisti, anche se rilevante risulea la quota di acquisn efferruara presso
produttori ialiani, agricoltori, importator ¢ grossis.

La clientela € articolata ed ¢ costimuna da dettaglianti, allevatord, yrossisti ¢ privat.
CLUSTER 8 - GROSSISTI DI SUINI
NUMEROSITA: 70

I clusrer s1 caratrerizza per la presenza di imprese che commercializzane principalmenre suim (1n media 93% 0 da
ricavi).
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Sitrarta di imprese — in prevalenza ditte individuali (57%0 dei soggert) - che nella maggior parre dei cast non
dispongono di personale dipendente.

La stmarrura organizzativa ¢ composta essenzalmente da locali desrinad alle sallaggrio degli animali {(in media <
131} my) ¢ da ulfici (10 me), risultando assenti, nella maggior parte delle imprese, gli spazi adibid o deposite,
recint ¢ vendira, Per il rrasporto degh animali, le imprese del modello dispongono di 1-2 aurocarri

Lrapprovvigionamento degli animali avviene prevalentemente presso produtton in Iralia (604 degli acquist) ©
agricoltori {28%).

La clientela, servita principalmente atreaverso la vendiea sul rerrirorio, ¢ costruira prevalentemente da mattaren
(29" det ricavi). anche se rilevaate ¢ la quota det ricavi derivante dalle altre tpologie di clienti tipiche del setrore:
dettagliand, agricoltor, grossisa, induseric di rasformazione alimentare ¢ allevator.

DEFINIZIONE DELLA FUNZIONE DI RICAVO

Una volta suddivise le imprese in grappi omogened ¢ necessario determinare, per ciascun gruppo omeoygenco, la
funzione marematica che meglio s1 adatra all’andamento dei ricavi delle imprese appartenents al gruppo in esame.
Per determinare tale funxiome si & ricorso alla Regressione Multipla®,

La stima della “funzione di ricavo™ ¢ stara efferuata individuando Ta relazione rea il ricavo (rarabile dipendente)
> aleuni dai contabili e strutturali delle imprese (variabili indipendenti}.

157 opportune rilevare che prima di definire il modello di regressione si ¢ proceduto ad effettuare un’analisi sui
dati delle imprese per verificare le condiziont di “noermalita economica” nell’esercizio dell’ativita ¢ per scarrare e
imprese anomale: ¢l si ¢ reso necessario al fine di evitare possibili distorsioni nella determinazione della
“funzione di ricavo™.

In parricolare sone stare escluse le imprese che presenmno:

«  costo del venduro dichiarato negativo,

+  costl ¢ spese dichiarati nel quadre M superiori ai ricavi dichiarati.

Successivamente sono stati utilizzati degli indicatori cconomico-contabili specificd delle attivitad in esame:

. pmdutti'vit& per addetto = ricavi/ (numere adderd ¥ # OO

. ricarico = ricavi/costo del venduro 3;

- durata delle scorte = (giacenza media ¢ /costo del venduto) * 363,

Per opm gruppo omogenes ¢ srata caleolara la disribuzione venrilica di ciascuno  degli  indicarori

precedentemente definiti ¢ pol sono state selezionate le imprese che presentavanc valori degli indicatori
contemporaneamente all’interno di un dererminate intervallo, per cosrruire il campione di rifeamenro.

Fla Regressione Multipla ¢ una feenica stafistica chw permette Ji meemyolare 1 dati con un modello stanstico-nutematico che descrive
Pandamento della vartabile dipendente i fungdone i wia serde di vardabili indipendentt relativimente alla Toro sigrificativin statistica,
e trequense relative ai dipendenti sena sece normalissare silanne in base alle plorane reteibuite,
numenaddent = D oo dipendennn a weopo peens + ownceo dipendentiawempo parsiale + numero appreodisti + oumero
flirre mdividaalty  assonn con contratto i fommazione o lavoro o g wermioe el oeanti a domitetlio + miowro collaborator coordinat
Ccontintivi ol prestanaartvien previlentemente nellimprest + aumers collaborarort dellUimpresa tamiliue ©
contuge delludenda coniugaic + numero associn in partecipazione che apportano livoro provalentemente

I'IL'““[['I'I'Pl'('-“'iI

numero addetti = Numero dipendenti arempo pieno + numeso dipendenti atempo paczale + nomero apprendist + namenos

{:&:)&‘i('r;‘lj ARt con contrto d fommaaone ¢ ivoro o weranne ¢ lvoomti o domeiio + nuowro colliboraion coordinati
coeentinerivt clwe prestano arivied previlentemente nellimpresa + amero associat in partecipazione ol
appertano lavore prevalentemuente nell'impres 4+ mumers secl con occupazione prevalense nedlimpresa + nomero

ANHNLTISERIROF TIe1 S

FCastr dol vendute = Psistensee ol 4 aoquist dvmered ¢ ostrenie prioe - rimanensee finghi

wienze izl b rimaneoee fnale F 2

e medin ! S
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Per la produttivitfz per addetto sono stat sceld i seguent intervalli:
o dal 17 a1 19% vendile, per i cluster 12,4, 3,6 ¢ &;
« dal 27 al 197 ventile, per il cluster 3

»  dal 1° veotle, per il cluster 7.

Per il #icarice sono srar scela 1 seguent intervalli:
» dal 4% al 197 ventile, per i cluster 1, 3 ¢ 35
«  dal 2° al 197 ventile, per i cluster 2.4, 7 ¢ 8;

» dal 2° venule, per il cluster 6.

Per la durata delle scorte sono stan scelti 1 seguenti intervalli:
»  finoal 199 venule, pericluster 1, 2,4, 5, 7 ¢ §;
+  fino al 18% venrile, per il clusrer 3;

«  non sono stati effettuad tagli per il cluster 6.

Cosi detinito il campione di imprese di rifermento, si ¢ proceduto alla detinizione della “funzione di ricavo™ per
ciascun EEUPTH OANCRIC.

Per la dererminazione della “tunziene di ricavo” sono state uttzzare sia varabih contabil {quadro M del
questionario) sia variabili strutturali. La scelta delle variabili significative ¢ stata effetiuata con il metodo stepwise.
['na volra sclezionare le variahili, la deresminazione della “funzione di ricave™ =i & orrenuea applicande il merodo
dei minimi quadreati generalizzati, che consente di conuollare Peventuale presenza di vadabilita legata a fauord
dimensionali (eteroschedastieita).

Affinché 1l modello di regressione non risentisse degli effern derivantt da soggera anomali (outliers), sono stan
esclusi tuttd coloro che presentavanc un valore det residut R di Studend) al di fuori dellintervallo compreso tra i
valorn -2.5e¢ +2.5.

Nellallegato 6.4 vengono riportate le variabili ed 1 rispettivi coefficienti della “lTundone di ricavo™.

APPLICAZIONE DEGLI STUDI DI SETTORE ALL’UNIVERSO DEI CONTRIBUENTI1

Per la determinazione del ricave della singola impresa sono previste due fast:
«  I"Analisi Discriminante™;

. la srima del ricave di riferimento.
Nell'allegato 6.3 venygono riportate le variabili struttorali dsultate significative ocll’. Analisi Discriminante.

Non si & proceduto nel modo standard di operare dell’ Analisi Diseriminante in cui si acribuisee vafvocamente un
contribuente al gruppo di massima probabilita; nfar, a pacte il caso in cu la dismibuzione di probabilita si
concentrl otalmente su di un unico gruppo omegeneo, sono considerate sempre le probabilitd di appartenenza a
clascuno del gruppi omogenel.

Per opni impresa viene detenminato il ricavo di riferimento puntuale ed il relativo intervallo di confidenza.

Tale ricavo ¢ dato dalla media dei reavi di riferimento di ogni gruppo omogeneo, caleolat come somma dei
prodormn fra 1 coefficienn del gruppo stesso ¢ le variahili dellimpresa, ponderara con le relarive probabilita di
appartenenza,

Anche Patervallo di confidenza & ottenuto come media degli intorvalli di confidensa, al livello del 99.99%q, por
ogni gruppo omogeneo ponderata con le relative probabilita di apparenenza.

TR Analst Diseriminanie ooona teenica che consente diassoctare ognt impeesiad uno ded gruppt omogenet indivduwan per s aimvaed,

arrraverso kU deiinizene GF una probabilith di appartenenza o claseino deld groppl stess,
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ALLEGATO 6.B

VARIABILI DELIANALISI DICRIMINANTE

QUADRO B:
« g locali destinati allo stallaggio

«  bgaree destinate a deposito

» Mg aree destinate a recinti bestiame, gabbie ¢ voliere
. Mg locali destinac alla vendita

+ My locali desninat ad uffici

- g dei piazzali dedicati alle operazioni di carico ¢ scarico

QUADRO G:
«  lipologia di vendita: Ingrosso con vendita al baneo

«  Prodoti merceologic venduarti: Ovini

«  Prodoti merceologici venduti: Fouini

»  Prodoui merceologici venduti: Suini

. Prodotn merccologict vendun: Bovini

«  Prodor merccologicl venduri: Capring

- Prodoti merceologic veaduri: Pollame (polli, tacchini, oche ctel)

«  Prodotii merceologicl venduti: Conigli

»  Prodoti merecologici vendutis Cacciagione ¢ animali selvaticl da allevamento (guaglic, piccioni, lepri,
cinghiali, ¢1e.}

«  Prodorm merceologict venduri: ova

QUADRO H:

»  Modalita di acquister [Da produotront in lialia

»  MModalira di acquisto: Dall’Esrero

«  dodalira di acquiste: 12a Apricolrorn
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