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NOTA TECNICA E METODOLOGICA

CRITERI PER LA COSTRUZIONE DELLO STUDIO DI SETTORE

D1 seguito vengono expostl 1 criterd seguiti per la costruzione dello studio di settore.

Oggetro dello studio sone le attivita cconomiche:

« 5143 — Commercio all'ingrosso di clerrrodomesici;

« 31432 — Commgercio allingrosso di apparecchi radiorelevisivi

« 31433 — Commercio allingrosso di suppord audio-video-informatici {dischi, nasui ¢ alted suppord);

» 531434 — Commercio all'ingrosso di materiali radioeletteie, telefoniet e relevisivi

+  51.43.5 — Commercio all'ingrosso di articoli per Pilluminazione ¢ materiale elettrico vario;

. FLA3N — Commercio all'ingrosso despecalizzare di elerrredomesncd, appareechi radio, televisori, materiali
radioeleurict, wlefonici ¢ wlevisivi, artcoli per Villuminazione ¢ materiale cletrico vario.

La finalita persegmea ¢ di determinare un “ricavo potenale” tenendo conto non solo di variabili conrabili, ma

anche di variabili strutrurali in grado di determinare 1l risultato di un’impresa.

A tale scopo, nellambito dello studio, vanne individuate le relaxioni tra le variabili contabili ¢ le variabili
strutturali, per  analizzare 1 possibill processi produttivi ¢ 1 diversi modelll  organiezativi  impicgati
nellespleamento dell’auivita.

Al fine di conoscere Te informazioni relative alle strutture produttive in oguerto si ¢ progetato od inviato ai
contribuenti interessati un questionario per rilevare tall infonmazioni {4l codice del questionario relative allo
studio in opgerto ¢ SA22).

Il numere der quesnonarn invian ¢ srato part a 5.989. I quesnonan resnoain sone stan 2,545, part al 42.5%, deglt
mviati

La sepguente tabella riporta i dati analitici per ogni codice di atedvita:

Nuwmnero | Numero " sul
questionatifquestotar]  rotale
inviati restituitl Jguesiionan
mviat
51.43.1 — Commercio all’ingrosso di ey a1 210
- = 2 333 43,1%
elettrodomestici
15 . -
51,432 f.omrrwncm_ a.II INgrosso di 247 4o 3800
| _apparecchi radiotelevisivi
51.43.3  Commercio all’ingrosso di supporti
audio-video-informatici (dischi, nastri e altri 1149 431 303
supporti)
51434  Commercio all’ingrosso di materiali
434 Commercio all'ingrosso di matcria 889 w2 40
radioelettrici, telefonici e televisivi
51.43.5 - ety all o races 8 artieal
| 4{ (_foanuuo all INgrosso d]‘dt'lILO|‘l 1924 930 13,67
per Pilluminazione ¢ materiale elettrico vario
51.43.A - Commercio all’ingrosso
despecializzato di elettrodomestici, apparccchi
radio, televisori, materiali radioelettrici, 1.013 5 +4.2%%
telefonici e televisivi, articoli per
I'illuminazione e materiale elettrico vario
TOTALE 5,989 2545  42,5%

— 189 —



22-3-2002 Supplemento ordinario alla GAZZETTA UFFICIALE Serie generale - n. 69

Sui questionari sono state condotte analisi statstiche per rilevare la completezza, la correttezza e la coerenza delle
mformazioni in egsi contenuie.

Tali analisi hanne comportare, ai fini della definienone dello stadio, lo scarro di 383 quesnonari, pari al 22.9%0 ded

questionart renteatl,

1 principali motivi di scarto sono stad:

+  ricavi dichiarati maggion di 10 miliardi di lire;

«  guadro M del questonario (elemenn contabili) non compilare;

«  presenza di arnvin secondarie con un’incidenza s ricavi complessivi superiore al 20%;

« errata compilazione delle percentuali relative alla tpologia di vendita (quadro G del questionario):

» erata compilazione delle percentuall relative ai ricavi conseguiti con la vendita del prodouti merceologic
(quadro G del quesnonana);

- errata compilazione delle percentuali relative alla tipologia della clienela {(quadro G del questionario);

« errata compilazione delle percentuali relative alle modalita d’acquisto (quadro 1T del questionario);

« incongruenze fra i dad steutturali e 1 dati contabili contenuti nel questionarieo.

A sepuiro degl scarn cffertuar, il numero det (lucsrionari OEECLo delle successive analisi & risultare pﬂri a 1.962,

IDENTIFICAZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI

Per segmentare le imprese ogzeto dell’analisi in gruppi onogened sulla base degli aspetd steatturali, si ¢ citenuta

appropriata una strategia di analisi che combina due reeniche staristiche:

« una teenica basata suun approccio di tipo multivariato, che si & configurata come un’analisi factoriale del tipo
R ,rm_f'y.rf‘ dex domirder e nella fﬂttispccic come un’ - i i € ,hz)zprmmﬁ f ’n}m';‘):n’f I

« un procedimento di Clifer lnalfyeir 2.

1 7utilizzo combinarto delle due weniche ¢ preferibile risperre a un’applicazione diretra delle reeniche di clustering,

In effetti, tanto maggiore ¢ il numero di varabili su cui effertuare il procedimento di classiticazione, tanto pia
complessa ¢ mene precisa risulta Foperazione di clustering,

Per limitare Pimparto di tale problematica, la classificazione dei contribuenti & stata effermoata a partire dai risuleatd
dellnalisi fattoriale, basandosi quindi su un numero rdotto di vartabili (1 fattord) che consentono, comungue, di
manrenere i1 massimo delle informazioni onginarie.

In un procedimento di clustering di tipo mulindimensionale, quale quello adotrato, Pomoegeneira der gruppi deve
essere interpretata, non tanto in rapporto alle caracteristiche delie singole variabili, quanto in funrione delle
principali interrelaziont esistentt tra le varabili esaminare che contraddistinguono il gruppo stesso e che
concorrono a definirne il profilo.

Le varalili prese in esame nell’ Analisi in Componenn Principali sono quelle presearti in rora 1 quadred di cui si
compone il questonario ad cecezione del quadro A che contiene gli stess1 dan contabili present nella
dichiarazione dei reddit. ‘Tale scelta nasce dall’esigenza di caratterizzare le imprese in base ai possibili maodelli
organizzativi, alle diverse tipologie di prodotu vendut, alle varie modalita di acquisto, ete.; tale caratterizeazione ¢
possibile solo unlizzando le informazioni relative alle scrurrure operative, al mercato di rferimenteo ¢ a mrti quegli
clementi specifici che caratterizzano le diverse realtd cconomiche ¢ produttive di uoa impresa.

L2 Anmalisi in Componentt Prncipali ¢ una teenie statisics che permerte df ndurre 1 numere delle vartalall origiuie dio o nuarrice <1
d;]t'i Ll'llill'ltll[:ltll\"ll 'i” LT ILmgres 1‘11{('|"i(]|'{.' d'i LLINIRAN S \';]ri;ll]ili d('[[(' ('(I”'l})fl”(_“!t'i I)]'Il[]l.'ll]‘l'\l]'i 1151 ]i)"(l nrit]gi I[];]H ':il'ld'i]“_“l(_ll'l'lli, 1‘1](‘:)1’11";”@ (_'h[._‘
spiechine i outsines posbile dell vaegaea otale delle varilali ociemaric, per rencere mmuoe Taperdie d nformesdone: Te compaomenti

principali JEarrort) sooe otrenate come combinasdone linaure delle variabill ortginarie,

> - . - . - . - - . - P - - . . - - P -
Sl Cluster Analvsiz & tecnied statisticn choe, i Base an Berot dellotalisi i compontenti principalil, pesmerre diidentificare gruppi
omoegenct dtimprese (clusterysia al mode Te imprese che apparrengone alle stesso srappe omaegonice presctitine caratterizache strureurali

sinli.
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I tarton rsultana dall’Analisi 10 Component Principali vengono analizzat in termini di significativira sia
cconemica sia statistica, al fine di individuare quelli che colgono i diversi asperti strutturali delle atrivit oggeteo
dello studio.

La Cluster Analvsis ha consentits di identilicare diect grappi omogened di imiprese.

DESCRIZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI

1analisi ha evidenziare le principali cararrertstiche del comparto del commercio ﬂll'iﬂgr()sso di clertrodomestict,
telefonia ¢ materiale telefonico, materiale elettrico, suppocti audio-video-in{ormatici.

I fattori discriminanti fra le imprese del setore sono:

. dimeosiont della strutturag

»  modalita organizzatva (tpologia di vendita, modalita di acquisto, appartenenza a forme di integrazione del
commMmereic);

»  prodotd offerd {assortimento).

Il primeo tattore consente di evidensiare gl esercizi allingrosso di grandi dimensioni (chister 103 la modalita
organizzativa permette di individuare le diverse modalita operative distinguendo i grossisu con vendita sul
rerrrorio tramire agenn (clusrer 5) ¢ con vendira sul rereitorio reamire tax, modem, ecc. {cluster V), 1 grossisii con
vendita al banco {cluster 4) ¢ quelli con dettaglio (cluster 8). nonché 1 grossist importaton (cluster 2) ¢ 1 grossist
associati a gruppi d'acquisto (cluster 35

I prodort offertt consentono di rilevare le specalizzaziom basare sull’assortimentro, in particolare sono st
individvati 1 grossisti specializzati in supporti andio, video, informatici (cluster 1) in apparcechi radio-televisivi,
video, hi-fi, materiale ¢ apparcechiature relefoniche {cluster 6) e in elettrodomestict (cluster 7).

CLUSTER 1 - GROSSISTI SPECIALIZZATI NELLA VENDITA DI SUPPORTI AUDIO, VIDEQ, INFORMATICI
NUMLROSITA: 214

I soggetd apparttenenti 4 questo cluster si contraddistinguono per la specializzazione dellassortimento otferto,
rappresentato da supporti audio-video-in farmatics (94" ded ricavi in media).

La modalita di vendita prevalente ¢ sul rerritorio cramice vendirort ¢/o via fax, modem, ccc. (740 ded ricavi)s il
loro mercato di riferimento ¢ amplo, essendo costitlts in prevalenza da commerciant al denaglio (37 ded

ricavi), seguiti da enn pubblict ¢ povati (17%), utlizzatorn professionali (15" e alec grossist (147).

(i acquisn vengono efferruati in Tralia sia presso alm distributort (37%4) che presso aziende produrtrici.

Gli spazt dedican all’esercizio dell’attivita sono coarenutt: s1 evidenzia la presenza di depositt (31 mq 10 media).,
localt per esposizione interna della merce (24 mq) ¢ uffici (31 mq). La forma giuridica & cosdtuita principalmenice
da zocieta di capitali (47°0) ¢ di persone (26"0) ¢ sono impiegatt nellattivita cicea 2 addetri (di cul un dipendente).

CLUSTER 2 - GROSSISTI IMPORTATORI

NUMLROSITA: 167

T sogaetti appartenenti a gquesto cluster si caratterizzano per le particolari politiche di acquisto adottate, orientare
fortemente verso Iimport: infatn 1 fornitord tipicl sono imprese produttrict (72° o) localizzate all’estero (830}

SI tratta in sostanza di utficl commerciali che distribuiscono 1 propri prodotti attraverso la modalita di vendita sul
tesritorio ramite venditori ¢/o via fax, modem, ece. (87" Cid st riflette aleresi sull'organivsazione degli spasi
per Pesercizio dellativita, consistenti essenzialmente in un magazzino di dimensioni contenute (96 mq) ¢ un
ufficior di dimensiont superiorn nsperto alla media del serrore (59 myh, mentre sono ieeilevant gli alred spas,

1offerta merceologica non st cararenizza in modo particolare per npologia di prodorro: la clientela di nfenimento
¢ ampia ¢ include diversi tipi di operatort: dettaglianti (307 o), utilizzatord professionali 20} ¢ aled grossisi (19,
i assalure la percenruale pin clevara del serrore).

[l personale impiegaro nell'arrivira ¢ composto mediamente da 3 unita di cut due dipeadenti. 1a forma gruridica ¢
costituita prevalentemente da socier: 67" dei casi di capitali ¢ 19"0 di persone.
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CLUSTER 3 - GROSSISTI ASSOCIATI A GRUPPI IYACQUISTO
NUMEROSITA: 63

Tale cluster si caratterizea per la presenza di grossist appartenent a forme di integrazione del conunercio: la
modalita organizzativa prevalente ¢ Tassociazione a gruppi d’acquisto (92%% det easi); a mafforzare rale condizione
concorre anche la presenza di costi ¢ spese addebitate da gruppt d'acquiste per voct diverse dall’acquisto di
merce (in media 11 milioni di lire).

La modalita di veadita prevalente ¢ al banco (33% o dei rieavi), nonostante sia abbastanza diffusa anche la vendita
sul reveitorio (33%0); Passortimento ¢ focalizzato principalmente sul marteriale clerrrico (33%0) ¢ apparcecin per
lluminazione (14%0). Il mereato di riferimento ¢ costituito in gran parte da installaton (44°0) ¢ in minor misura da
detragliand (23%).

Dal punro di vista delle sreutmre fisiche presenmne dimensioni superion alla media: il magazzino coperro ¢ di
477 et quadeati, Vesposizione interna ¢ di 99 o, gli oftici di H mq. Risulia impicgato nellattivitd un numero

constsrente di addern, in media 6 (di cur 5 dipendenr). 1a forma giurtdica ¢ rappresentata principﬂlmcnrc da
societic 62%0 dei casi di capitali ¢ 29% i personc.

CLUSTER 4 - GROSSISTI TRADIZIONALI CON VENDITA AL BANCO
NUMEROSITA: 283

[ soggerti appartenent a questo clusrer s1 connotano per la circostanza di operare principalmentre arreaverso la
vendita al banco (83% o def ricav in media),

Maostrano, inolee, una focalivzazione dellassortimente sul materiale clectrico (47%0) ¢ sugli apparecchi per
luminazione (14%).

Adottano politiche d’acquisto radizionali, rivolgendosi prineipalmente a produtrord (60%4), ma non ¢ trascurabile
la quota detenura da alid operatori allingrosso: presentano un mercato di rferimento costituito principalmente
da installatord (36" ).

13al punto di vista delle caracteristiche strutturali st evidenziano spasi per Pesercizio dell’atdvitd di dimensioni
contenute: circa 145 my per il deposito, 33 01 per esposizione ¢ 19 oy per gl ullicl. Le imprese del modello
SO0G N prm'ﬂlcnza sociera di persone (2% ¢ di capuali {2976} ¢ 10 parre dirre individuali 290, ¢, per les
svolgimenta dellactivitd, si avvalgono mediamente di 3 addettd (di cul un dipendente).

CILLUSTER 5 - GROSSISTI CON VENDITA SUL TERRITORIO TRAMITE AGENTI

NUMEROSITA: 126

Tale cluster s1 caratrerizza per la presenza di vendira sul territorio, che genera in media P87 det ricavy, effetuata
tranite agent (3 circa.

[ sopgett appartencnn 2 tale raggruppaments sono dotart di una srouthara organizzativa pin articolata risperto alla
media del settorer gl spavi dedicat all’attivita sono ampi ¢ comprendono cicea 391 mq di deposito, 93 mq di
uffict, 32 my di spazi dedicati all’esposizione della merce. Anche in termini di personale impicgato nell’attivita si
attestano al di sopra della media del settore, contando, oltre agli agenti, circa 7 addetti {di cui 4 dipendenti). 31
tratta nella maggior parre dei casi di societa di capirali (79%0 det casi). St rileva, inoltre, un ammontare consistente
di costi per le provvigioni di vendita (188 miliond di lire in media) ¢ spese di pubblicita, rappresentanza ¢
propaganda (31 milioni di lire).

Passortimento offerto ¢ ampio ¢ generalmente poco profondo; le polinche di approvvigionamento sono
sclettive: gli acquisti vengono effettuati quasi esclusivamente presso produttort (75%a).

11 mercata di dferimento ¢ rappresentato principalmente da commerciand  al  dettaglio (38%s) ¢
artgiant/installaton (26%).

CLUSTER 6 - COMMERCIANTI ALL'INGROSS0 SPECIALIZZATI IN APPARECCHI RADIO-TELEVISIVI, VIDEO,
HI-FI, MATERIALE E APPARECCHIATURE TELEFONICHE

NUMEROSITA: 204

[ sopgett appartenenti a questo cluster si contraddistinguona per il fatto di commercializzare apparecchi video.
22 1 &
hi-fi (2990} apparcechiature wlefoniche (22%63 ¢ marteriale elefonico/radiorelevisivo (3790,
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La modalita di vendita adortata € =ul territono tramire venditort ¢fo via fax, modem, ece. {65°6) ¢ in misura

\

minore al banco (21%).
Il canale di vendita principale & il derraglio (43%0 dei ricavi), seguito dagli urilizzaror professionali 240 o).

Gl acquisn vengono effecruan in Tralia sia presso aziende produttrics (53% ) che presso alm dismiburor (47°40).

Le dimensiont dei locali destinan all’exercizio dell’attivita sono pluttosto contenute: ¢ previsto un deposito di 85
my, spazi per la \'cndim/(‘spnsizifmc di 19 mq ed uffici per 31 mq.

Le imprese del clusrer sono in prevalenza sociera di caparali (42%) ¢ di persone (32%40) ¢, 10 masura nteriore, dirre
individuali (26*o): per lo svolgimento dell’attivi si avvalgono in media di 2 addeuti (di coi un dipendente).
CLUSTER 7 - COMMLERCIANTI ALL'INGROSS5CO SPECIALIZZATI IN ELE T’ TRODOMESTICI

NUMLEROSITA: 149

I sopgert appartenenti a questo clusrer si caratterizzana per il prodotto commercializzato, rappreseatato da
clewrodomesuct (88° o), ¢ per la modalita di vendita sul territorio tramite venditord ¢/o via fax, modem, ecc. (71%0
dei ricavi in media).

51 rivolgono ad un mercaro costituito per la maggior parte da commercianti al derragho (407 6) ¢ da unlizzaton
professionali (20%0); s approvvigionano prevalentemente in lealia presso productort (80¢7).

Dal punto di vista delle sprutture risultano allineard alla media del sertore presentando va deposito di 278 mgq,
uffici pari a 34 mq ¢ 32 mq per esposizione della merce. La forma giuridica ¢ rappreseatata principalmente da
b

socicta di capitali 530" ¢ di persone {24% dei cast) e, per la parte rimanente, da dice individualiz il numero di
addettl impiegaro nell’attivita ¢ pan a 3 unita (di cui un dipendente).

CLUSTER & - GROSSISTI CON YENDITA AL DETTAGLIO
NUMEROSITA: 154
Tale cluster si connota per fa modalita di venditg mista alllingrosso ¢ al - dettaglio ¢ per la preseaza di locali

destinati all’attivita di vendita al minuto (37 my in media); come effecto di tale peculiarita i caratterizzano per la
tipologia di clicntela, costituita in gran parte da privat (60% det ricavi io media).

Per la parte di artivita relativa all'ingrosso il mercato di sbocco ¢ costituito da dettaghiand (17%0) ¢ utlizzaton
professionali (12%).

Gl acquistd vengono etfetruan in eguale misura presso dirte produrtoc ¢ presso alt disrabuoror:; Passornmenro
offerto ¢ ampio ¢ generalmente despecializzaro.

Gli spazi destinad all’attvita di ingrosse sono molto contenuti comprendendo vn deposito di 74 myq ¢ spazi per
lesposizione della merce di 77 my (i restanti spazi sono poco rilevand). La forma giuridica ¢ unilormemente
ripartita tra socicta di persone (360 dei casi)h, socictd di capieali (34%) ¢ ditte individuali 30%0);  risultano
impicgad nellattivita mediamente 2 addetti {di cui un dipendente).

CLUSTER 9 - GROSSISTI CON VENIHTA SUL TERRITORIO TRAMITL FAX, MODLEM, ECC.

NUMLROSITA: 371

T sogpetd appartenenti a questo cluster st contraddistinguono per Ta maodalita di vendita sul territorio effetuarn
prevalentemente tramite fux, modem, ecc. (89° def ricavi in media).

Liassortimento offerto ¢ principalmente costituito da materdale cleurico (4904 ¢ appareechi per illuminarione
(16" u).

Il loro mereato di riferimento ¢ ampio ¢ comprende artigiani ed installatori (34" o), seguitd da dettaglianti (28%%) ¢
in misura inferiore da aleed grossisti {16%0) ¢ et (14%0).

Gli acquisti vengono effertuati in gran parte presso aziende produrttrici (67%0) in Tralia.

12al punre di visra delle strucrure fisiche s artestano al di sotre della media del serrore con 105 mq di depostro ¢
28 imq di ulfici (irrilevanti gl alwi spazi). AMPioterno di questo cluster sono rappresentate in uguale misura le
socierd di capirall (3479, le sociera di persone (33%) ¢ le dirre individuali (33%%). Tali imprese per lo svolgimento
dell’attivitd si avvalgono in media di 2 addetti (di cul un dipendente).
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CLUSTER 10 - GROSSISTI DI GRANDI DIMENSIONI
NUMEROSITA; 169

I soggetn appartenenti 2 questo clusrer si contraddistinguono per il tfatto di disporre di steuccure per Pesercizio
dellattivita pio ampie dspetto al restanti raggrappamenti: 739 myq di deposito, 183 mq di esposizione, 93 mq di
uffici.

Anche 1o termini di personale sioatrestano su valon supenon alla media, prevedendo 9 addett (di cui 7

dipendent); la forma giuridica ¢ rappresentata quasi esclusivamente da societa (67" dei casi di capitali ¢ 28" di

personc),

Operano principalmente attraverso la vendit al banco (9%, ma si rleva una quota significativa anche di

vendita sul rerrcorio (30%0, 11 mercare di riferimenin & costitnito prevalenementee da udlizzacori professionali
lita sul rerrit 36}, il to di rif t titwito prevalent te da utilizzatori profe 1

(53%0).

Gli acquist vengono effettuati dircttamente da produttornt ftaliand (78", Passortimento offerto ¢ focalizzato

principalmente sul maternale elettrico {35%u det ricavi in media) ¢ per illuminazione {15%0).

La maggiore dimensione dell'attivita ¢ testimoniata altresi dalla presenza di consistenn spese di pubblicita (cirea

18 milioni di lire) ¢ di meszi di rrasporto propri 2 autocarri in media).

DEFINIZIONE DELLA FUNZIONE DI RICAVO

Una volta suddivise le imprese in gruppt omogenei ¢ necessario determinare, per clascun gruppo omogenco, la
funzione maremarica che meglio st adarra all’andamento det ricavi delle imprese appartenenti al geuppe in esame.
Per determinare tale funzione si ¢ ricorso alla Regressione Multipla®.

La stima della “lunzione di ricavo™ & stara efferiuata individuande la relaxione ta il deavo Geaabile dipendente)
¢ aleuni dati contabili e strutturah delle imprese (variabili indipendent).

17 opportuno nilevare che prma di defimire il modello di regressione s1 ¢ proceduto ad effettuare un’analist su
dati delle imyprese per verificare le condizioni di “normalitd economica” nellesercizio dell’atavitd ¢ per scartare le
imprese anomale; cid st & reso necessario al fine di evitare possibili distorsioni nella determinazione della
“funzione di ficavo™,

[n particolare sono state escluse le imprese che presentano:

« coste del vendure dichiararo neganvo,

- costi ¢ spese dichiarati ael quadre M osuperiori ai ricavi dichiarati.

Successivamente sono stati utilizzad degli indicatord ecconomico-contabili specificd delle attivitd in esame:
. pmdutti'vit& per addetto = ricavi/ (numere adderd 4 # 10O

. ricarico = ricavi/costo del venduro 3

i Begressione Muolople ¢ wm teenica statisticn cle permette di interpolare ©dat con un modello sratistico-marcoanco che deserive
Pandaoento della varmbile dipendeate i funzione diina serie di variabili snipendenti eelativinnente alla loro sgnificanyvie sransnea.
Le frequense relsve ai dipendennn sonto state normalzsate wllanne in base alle giommane ceteibuoite.

Nuero addetti = 1 4+ numers dipondenti aremipe picnao + owmero dipendenti s wempo paczile + nomeso approndist + oo

felivre mdividualiy  assuntk con comtrurto di formazione ¢ lvoro o rermine o livosant a demicilioo + numero collaboraton coordinati
voeontmednt che prestano attivied prevakentomente nellunpresa + nomers collitborarod dellmpresa faoidiare ©
conitge dellazwnds condugale + numwre associt in parfecipadone che apportana oo presaleatemonte
nell'impresa

nameroadderti = Nuowro dipendentt o rempo piena + aomero dipendentt o rempo pacdale + numero appeendistt + numero

TROWILTL assuitt con contraero Ji tormasione ¢ lwvoro o rermine © livorantt a domietlion + numero collaboratornt coordinart
¢ oconnmuativi che prestune artivitd prevalentemente aellimpresa + numero associat in partecipazione che
apportane voro prevalentemente nellPimprecsn + nomere soct comcoccupadony prevalente nellmpresa + numenn

ATTITLOTSETALOE Mot soct

5. B e . . . . . . . - - .
Casta dol vendure = Fststenze indziali + acquisn di meret ¢ nutterie primc — timanctize fnai
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. rotazione del magazzine = {costo del venduto /giacenza media ¢ ).

Per opni gruppo omogeneo ¢ srata caleolata la distribuzione  ventilica di - ciascuno  degli  indicatori
precedentemente definitt ¢ poi sono state sclezionate le imprese che presentavane valori degli indicatori
contemporaneamente all’interno di un dererminato intervallo, per costituire il campione di rifenimento.

Per la produttz'm’t& per addetto sono stan scelt i seguend intervalli:
«dal 17 al 197 vendile, per i cluster 1,2, 3, 3¢ 1y

o dal 29 al 187 ventdile, per il cluster 6;

« dal 29al 19° vemtile, per i cluster 4.7 ¢ 9,

»  dal 3% al 197 veatile, per il cluster 8.

Per il ricarico sono st sceld 1 seguenti intervalli:

» dal 37 al 197 veatile, per il cluster 3;

«  dal 4% al 197 ventile, pericluster 1, 2,4, 3, 6,7, 8,9 ¢ 10,

Per 1a rotazione del magazzino sono stad scelti 1 seguenti inrervalli:
» dal 17 al 19° ventile, per il cluster 3;

« dal 19 al 20° veniile, per il cluster 3;

«  dal 27 al 19° venuile, per i cluster [, 7, ¢ 9;

o dal 29 al 20° venrile, per il cluster 1

. dal 3% al 19° veniile, per tcluster 204, 6 ¢ 8.

(Cosit definire 1l camprone di imprese di riferimenra, si ¢ proceduro alla debinizione della “funzione di ricave™ petr
CIASCUN ErUPPo ONIOEeneo,

Per Ta determinazione della “funzione di ricavo™ sono stare utiliveate sia variabili contabili (quadro A del
questionario) sia variabili strutturali. La scelta delle variabili significative ¢ stata cffetruata con il metodo stepwise.
Una volta sclezionate le variabili, la determinazione della “funzione di ricave™ si ¢ otrenuea applicando il metodo
dei minimi quadrati generalizzati, che consente di controllare leventuale presenza di variabilita legata a farrori
dimensionali {cteroschedastieitd).

Alfinehé i1 modello di regressione non risentisse deglt effetd derivanti da soggewd anomali {(outliers), sono stau
esclust urn coloro che presentavano un valore dei residui (R di Srudene) al di fuori dellinrervallo compreso rra i
valori -2,5 ¢ +2,5.

Nella definizione della “funzione di ricave” & ¢ enuto conto anche delle possibilt differenze i dsuleati
cconomici legate al luogo di svolgimento dell'artivita,

A wle seopo siosono uulizzad 1 odsultati di uno studio relanvo alla “territodalita del commercio al livello
provinciale™, che ha avuto come obictive la suddivistone del territorio nazionale in arce omogenee in rapporto
al:

«  grado di modermizzazione,

«  grado di coperrara dei servizi di prossimityg

«  grado di sviluppo socio-economico.

Nella definizione della tunzione di ricavo le arce rertiroriali sono stare rappresentare con un insieme di variabili
dummy ed ¢ st analizzam la loro interazione con la variabile “costo del vendwo”. Tali variabili hanno

prodotio, ove le differenze rerriroriali non fossero srate colte completamente nella Clusrer Analesis, valori
correttivi da applicare, nella stima del ricavo di riferimento, al cocefficicnte della variabile * costo del venduto 7.

Nellallegaro 7.\ vengono riportate le varabili ed 1 rispertivi coefficient della “funzione di ricavo™.

to .. . .. ERIRT . - s
Ohtacenza media = (Rsistone inteali + oimanenze tinalyy £ 2

C 1 eriteri ¢ e eomelusioni dello studio sono dportan nellapposito Dieereto Ministeriule,
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APPLICAZIONE DEGLI STUDI DI SETTORE ALL’UNIVERSO DEI CONTRIBUENTI

Per 1a determinazione del ricavo della singola impresa sono previsre due fasi:
«  PPAnalisi Discritninane®;

o la stima del ricavo di riferimento.

Nellallegaro 7.13 vengono riporrate le variabili strutturali risulrate significative nell”.Analisi Discriminante.

Non s ¢ proceduto nel modoe standard di operare dell’.Analisi Discriminanee in cui st arrribuisce unvocamente un
contribuente al gruppo di massima probabilitic infattic a pacte il caso 10 cul la distribuzione di probabilid si
concentrd totalmente su di un unico SIUPRO ONOZENeo, sONo considerare sempre le pr()lmbilirfl di apparienenza a
ciascuno dei gruppt omogenet.

Per ogni impresa viene determinato il ricavo di riferimento puntuale ed il relativo inteevalle di conlidenza.

Tale ricave ¢ dato dalla media dei ricavi di riferimento di ogni gruppo omogeneo, caleolati come somma dei
prodotti fra 1 coetficienti del gruppo stesso ¢ le variabili dell’impresa, ponderata con le relative probabilita di
apparrencnza,

Anche Pinrervallo di confidenza ¢ ottenuro come media degli inrervalli di confidenza, al livello del 99,99, per
ognl gruppao omagenco ponderata con le celative probabilitd di appartencensa.

L vmali=n Diserimimante © una teenica che consente di assoctice ogii impresa ad one det gruppi omeogenct individuatt per L sua armvitd,

attraverso L detiniziene i una probalslitd di apparrenenza g claseuno dod groppl stessi,
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ALLEGATO 7.B

VARIABILI DELLANALISI DICRIMINANTE

QUADRO A:

»  Numero delle giomate reuibuite per i dipendenti a empo pieno

»  Numero delle giomate retribuite per 1 dipendenti a tempo parziale

+  Numero delle giornare rerribuite per gl apprendisi

- Numero delle giomate rerribuite per gli assunti con contratto di formazione ¢ lavoro o a termine ¢ lavoraat
a domicilio

»  Numero di collaboratorn coordinati ¢ continuativi che prestano atrivita prevalentemente nell'impresa

+  Numero dei collaboraton dell'impresa familiare ¢ contuge dell’azienda coniugale

+  Numero dh associad in partecipazione che apportano lavoro prevalentemente nell'impresa

«  Numero di soci con occupazione prevalente nellimpresa

. Numero i amministeator non socl

QUADRO B:
«  Alglocali destinati a deposito/ magazzino

» My locali per la vendita ¢ Pesposizione della meree

» Mg locali destinati a uffict

QUADRO D
« Autocars - numero

«  BpPese Per servizlintegrativi o sostimunvi del meszi propri

QUADRO G:

» lipologia di veadita: Ingrosso con vendita al banco

»  Tipologia di vendita: Ingrosso con vendita sul territorio (tramite venditori ¢/o via fax, modem, ece)
»  lipalogia di vendira: Deteaglio

«  Prodom merceologict venduan: Plertrodomestict

. Prodor merceologicl vendur: A ppm‘t:cchi radio televisivi, videoregistraron, hi-fi
«  Prodott merceologici vendut: Supportd audin-video-informatici

«  Prodotid merceologici vendu: Materiale elettrico

«  Prodoud merceologici venduti: Materale telefooico/radiotelevisive

»  Irodott merceologici vendut: Appareechiature telefoniche

+  lipologia della clientela: Artigiani/installatort/ posatori/ specialist

«  lipologia della clientela: Privati

. Aleret dari: Mo locali destinati alla vendiea al deeraglio

QUADRO H:
«  Modalita di acquistor a imprese in Tealia

«  Modali i acquistar Da imprese allestero

«  Modalitd organizzatva: Associato ad Unione Volontara ¢/o Groppi & Aequisto

»  Adderti all'attivita di vendita: Banconisti/ magazzinieri — numero glornate retribuite

« Addern all'aravira di vendita: Agenn/Rappresenranti — numero

- Costi ¢ spese specific: Costl sostenuti per provvigioni di vendita ¢ rimborsi spese

«  Cosd ¢ spese specifici: Costi ¢ spese addebitati da gruppi di acquisto per voct diverse da acquistd delle merci
QUADRO I:

«  Beni seramentali: Sees lineard di scattalatora

«  Beni strumentali: Muletd/Carrelli elevatori (numern)
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