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NOTA TECNICA E METODOLOGICA

CRITERI PER LA COSTRUZIONE DELLO STUDIO I} SETTORE

D1 seguito vengono espost § eriterd seguiti per la costruzione dello sudio di settore.

Oguetro dello studio ¢ Pattivitd cconomica:
o 31LA47.2 — Commgercio all'ingrosso di cara, cartone ¢ articoli df cactoleria.

La finalitd perseguita € di determinare un “ricavo potenziale™ tenendo conto non solo di variabili contabili, ma
anche di variabili serurrureali in grade di dererminare il visulraro di un’impresa.

A rale seopo, nellambito dello studio, vannoe individuate le relazioni tra le variabili contabili ¢ le variabili

steurtuealt, per analizzare 1 possibth - processt produrtet ¢ 1 diverst modelli organizzatv  impiegan

nellespletamento dell’attivita.

Al fine di conoscere le informazioni celanive alle strutrture produtiive o oggetto si ¢ progerrato ed inviaro ai

contribuenti interessati un questionario per rilevare tall informazioni {il codice del questionario relative allo

studio in oggetro ¢ SA24).

Il numere det questionar nviati ¢ stato part a 3,464 1 questionan restituit! sono statt 20103, part al 38,1% dcgli

mviati.

Sul questionari sono state condotte analisi statistiche per rilevare la completezza, la correttezza e la coerenza delle

miormazioni in ¢ssi contenute,

Tali analisi haono comportate, al ini della definizione dello studio, lo scarto di 448 questionand, pard al 22,3%0 del

questionati ricnereati.

[ principali motivi di scarto sono stati:

- ricavi dichiarat maggiori di 10 miliardi di lire;

»  quadro M del questonario (element contabiliy non compilaw;

«  presenza di atovith secondarie con un’incidenza sw ricavi complessivi superiore al 20%

»  crrata compilazione delle percentuali relative alla tipologia di veadita {quadro G del questionario):

- crrata compilazione delle percentuali relative al prodotti merceologict commercializzat {quadro G del
questonario);

« crrata compilazione delle percentuali relative alla apologia della clientela {quadroe G del questionario)s

«  errata compilazione delle percentuali relative alle modaliry dacquisto (quadro H del questionario);

«  incongruenze fra i dati serutrurali ¢ 1 dad contalili contenuti nel questionario.

A seguito degli scart effettvad. il numero dei questionari oggero delle successive analisi ¢ risultate paria 1,563

IDENTIFICAZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI

Per segmeniare le imprese oggetto dell’analisi in gruppt omogenat sulla base degli aspertt sreutmrali, st & eitenuta

appropriata una strategia di analisi che combina due reeniche staristiche:

« una tecnica basata su un approccio di tipo muldvariato, che si & conligurata come un’analisi {factoriale del tipo
Muelyse der donnder ¢ nella favtispecic come un’-Laalisi in Componentt Prineipal 1

» un procedimento di Chlefer . Lrader .

P Amalisd in Componentl Principali ¢ una teenicn stanstica che permetee di adurre 11 numers delle varabili otginarie di una marrice di
atl quantitativi in un numero infodore i nuove varmabili dette componentt principali ma lor ortogonalt dndipenden, incorrelarey chc
spleghine il muassime possibike della vardanz rorle delle vagabili originanc, per cendere minima L perdia Ji informsdone: 1o component

peincipali ffartord) soneo ottenure come combinazione lincare delle vardabill orginaric,
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Latilizzo combinato delle due weeniche & preferibile rispetto a uwn’applicazione diretta delle weeniche di clustering.

[n etfetti. tanto maggiore ¢ il numero di vardabili su cul effettuare il procedimento di classificarione, tanto pia
complessa ¢ mene precisa risulta Foperazione di clustering,

Per limitare Pimpate di ale problematica, la classificazione dei contribuenti € stata effettuata a pactive dai risultadd
dellanalisi fattoriale, basandosi quindi su un numero ridorto di variabili (i fattori) che consentono, comunque, di
manrenere il massimo delle informazioni onginarie.

Tn un procedimento di chustering di tipo muladimensionale, quale quello adottato, Pomaogeneita dei gruppi deve
cssere Inferpretata, non tanto in mapporto alle earatteristiche delle singole vanabili, quanto in funzione delle
prncipali interrelaxiont esistenti tra le vanabili esaminare che contraddistinguono il gruppo stesso ¢ che
concorrono a definire il profilo.

Le variabili prese in esame nell’Analisi in Componenu Principall sono quelle present in tuttd i quadsi di cui si
compone il questienario ad eccezione del quadro M che condene gli stessi dat conrabili presenti nella
dichiarazione det reddin. Tale seclta nasce dall’esigenza di caratrerizzare le imprese in base al possibili maodelli
organizzativi, alle diverse tipologie di prodotn vendut, alle varic modalita di acquisto, ete.; tale carattenizzazione ¢
possibile solo utlizzando le informariond relative alle struture operative, al mercato di riferimento ¢ a wtti quegli
clementi specifict che caraterizzano le diverse realta economiche ¢ produrtive di una impresa.

[ fattord risultant dall’Analisi in Componend Prncipali vengono analizzat in termuini di sigoificauvitd sia
cconomica sia statistica, al fine di individuare quelli che colgono § diversi aspertd sceuttueali delle ardvitd ogpereo
delley srudie.

La Cluster Analysis ha consentito di ideatificare otto grappi omogenat di imprese.

DESCRIZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI

Lo studio ha evidenziato le prineipali cararteristiche del comparro del commercio all'ingrosso di cara, eartone ¢
articoli di cancelleria, individuando complessivamente 8 cluster.

[ tattori che concorrono maggiormente all’individuazione di SIUPPL OMOEENe seno:

»  Specializzazione per tipologia di prodoto;

- Dimensioni della strutrura organizzativa;

«  Maodalita di vendita,

[l primo elemento ha consentito di distinguere le aziende tra quelle con un mix doffert indifferenziato ¢ quelle
invece specializzate in aleuni prodotti In particolare le categorie emerse sono state “Toffice”™ {cluster 8), 1
prodorti di carroleria (clusrer 2311 cartone ¢ imballaggi (cluster 33, la carra da stampa {cluster 6.

1T secondo clemento, la dimensione della serurtura organizzativa, ha consentito di ripartire, per alcune
specializzaziont evidenziate in precedenza, le realth maggiormente strurturate con un profilo di gestione
manageriale (cluster 7), ¢ quelle meno stutturate che ppresentano la realta dominante del settore.

La modalira di vendita infine, ha permesso di distinguere Patiivita dal punto di vista organizeativo ¢ di approccio
al mercato. In al senso sone stati classilicat! 1 grossist con vendita sul terrtorio {cluster 1. 205, 6, 7, 8), con
vendita al dettaglio (cluster 3) ¢ al banco {cluster 4).

S ha Cluster Aabvsis & wma reenica staeistica che, i base al fartord dellanalist i componena principali. pormette di ddennficare gouappi
omugenct dt imiprese (cluster)yio ral maodeo Te imprese che appartengone alle stesso mrappo omegconice presentane caratterisache strutrurali

sl
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Specializzazione di prodotto Dimenji;l:li(it;l;:::uttum Modalita’ di vendita
Cartoleria (2) Aviende di grandi dimensioni (73 | Sul Territorio (1), (2. (3). {63, {7}, (8)
Cartone ¢ imballaggi (3) Al detaglio (3)

Carta da stampa (6} Al banco ()

Office (8)

CLUSTER 1 - GROSSISTI DI PICCOLE DIMENSIONI DALL’OFFERTA INDIFFERENZIATA
NUMERQSITA: 253

T sopgetti appartenentt al cluster, caratterizzati da wna strurnura organizzativa dalle dimensioni contenute,
presentano un mix dell'offerma ampio ¢ diversificaro.

Siteatta di imprese - peril 639 s societd - in cul risultano impiegati in media 1o 2 addetd.

La struttura dei locali destinati a deposito ¢ magazzino presenta una dimensione media pard 2 134 mq, e gli uffic
hanna unestensione di 20 mq.

La modalica di vendita ¢ guella sul rerritorio da cul derivane T83%s det ricavi, si osserva anche la modalitd di
venchea del cash and carry per una quora residuale del [0%

Tl mix di offerea si presenta assai diversificato tra le varie tipologic di benl, menere oella voce alwd prodorri si
concenma il 36%u det ricavi medi. Tn questa caregoria 81 ipotizza vi sia una gamma di acticoli molro ampia ¢
diversificara, atfine ai mereati della carta ¢ della eancelleria come ad esempio: gli inchiostri da stampa ¢ 1 toner, gli
arredi ¢ gli accesson di arredamento per ulficio, wtto cio che riguarda in modo pit generale Polfice automation.
La clientela di riferimento ¢ rappresentara da due grandi gruppi, quello dei detragliantt da cut deriva il 460 dei
ricavi medi, ¢ quello degli altri grossisti ¢ imprese.

CLUSTER 2 - GROSSISTI SPECIALIZZATI IN ARTICOLI DI CARTOLERIA CON VENDITA SUL TERRITORIO.
NUMEROSITA: 110

I1 cluster st cararterizza per la presenza di imprese, con arvita di vendita sul territorio, che commercializzano
prevalentemente articoli di cartoleria come ad esempio: articoli da serittuea, carrelle, zaini, agende, astuccd, carta
scuola/disegno.

Le imprese del modello sono nella maggior parre det easi societa e rsultano impicgati nell’artivita mediamente 2
o 3 addeui.

La struttura dell'attivita si sviluppa su una superficic media del deposito di 188 me ¢ di uffici di 26 myq.
Questo gruppo evidenzia una modalita organizzanva orentata principalmente alla vendira sul territorio da cui
deriva mediamente il 75% det ricavi,

L'offerta ¢ cosnmita dalla gamma prodotn che st riconducono al segmento della eartoleria. 81 distinguono: articoli
di carta per la scuola ¢ 1l disegno, da cut derivano in media il 21% ded mdeavi, articoli da serittura (2174, cartelle
zaini agende ¢ astuced {13%4), articoli da regalo ¢ gadgets per un ricavo medio dell’ T,

Le aviende del duster si rivolgono ad una dientela composita in cul il segmento pin nlevante ¢ rappresentato dai
deteagliant che generano mediamente il 36%0 det ricavi, in misura minote vi sono gli aleed grossisti ¢ imprese, gli
o ¢ le scuole.

CLUSTER 3 - GROSSISTI CON LICENZA DI VENDITA AL DETTAGLIO.

NUMLEROSITA: 188

[l cluster ¢ composto in prevalenza da societd (66°0) ¢ nsultano occupati mediamente 3 addetti (di cui 1 o 2
dipendent).
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Glispaxi dedican a deposito ¢ magazzino hanne un’estensione media di 202 mq e di 16 mq per gli uffici. Si rileva
lz presenza di locali destinan alla vendita al dertaglio per il 9070 dei soggerti, con una dimensione media di 90 my
cd una dotazione di scaffali di circa 30 metr lineari.

La vendita =i articola in diverse modalita, sul territorio (36%0 det ricavi medi), al dettaglio (30°0) ¢ al banco {27"%0).
Sioosserva in particolare che la quasi wmlicd dei soggend possiede la licenza per Ia vendita al dettaglio,
evidenziando perci una realea di ingrosso che rende ad avvicinarst al mercato finale.

La gamma prodott offerta ¢ piuttosto ampia ¢ differenziaca, essa s suddivide ra caneelleria ufficio (19" ded
ricavi medt), cartone per imballaggo (180) ¢ carra da stampa (13", 1l resto del mix st distribuisee i quore
marginali tra le altre tipologie di beni.

Le imprese del cluster st distinguone per il mercato di riferimento che s riparnsee e il segmenteo dei privad
(30 dei ricavi medi), cocrentemente con il fatro che possicdono la licenza di vendita al detraglio, det dettaglianti,
degli altri grossist ¢ imprese.

CLUSTER 4 - GROSSISTI CON OFFERTA DIVERSIFICATA E VENDITA AL BANCO

NUMERQSITA: 171

I soggerrl appartenenti al cluseer, caratrerizzan dalla vendita al banco, hanne una gamma prodori ampia ¢
diversificara.

Le imprese del cluster sono cquamente distribuite tra ditte individuali ¢ socicta, ¢ si avvalgono mediamente di 2
addern.

La struttura dellattivita s sviluppa su una supcrﬁcic media di deposito ¢ magazzine di 162 mq, mentre quella
degli uffici ¢ di 13 mq. 51 osserva inoltre la presenvza, nel 47% dei rispondenn, di spazi dedican alla vendita, ¢1o
coerentemente con la modalitd di vendita al banco che odgina per le imprese del cluster il 937 dei ricavi medi.
La gamma prodotti offerm presenta un 23% dei ricavi medi originato dal cartone ¢ imballagpio, segue poi la
cancelleria ulficio (1996} ¢ la carta da stampa (990}, il resto delloflerta risulia pluttosto composito ¢ frammentato.
Diversificat appatono i mercati di riferimento anche se il segmento di clientela cosdwite dai dettaglianti risulea
cssere pin rilevante (47%0 ded ricavi medi), seguito dagli altrd grossisti ¢ imprese (26%0), gl end ¢ le scuole, ¢ ¢li
studi professionali.

CLUSTER 5 - GROSSISTI SPLECIALIZZATT NELLA VENDITA DI CARTONL E IMBALLAGG] CON YENDITA SUL
TERRITORID,

NUMEROSITA: 234

I soggettd apparctenenti al cluster si caratterizzano per un mix dell’oflerta cosdtuito in prevalenza da carone ¢
imballagyi. 81 osserva inoltre che Papproceio al mercato ¢ orientato principalmente alla vendita sul territorio.

Le imprese del cluster sono equamente distribuite wa ditte individuali ¢ socicld, ¢ st avvalgono mediamenie di 2
addetd.

Glispard dedicar al deposito ¢ magazzino hanno una estenstone media di 231 mq e gli uffia di 21 mq.

Latnvitd st acticola principalmente nella vendira sul territorio (83"%0 del ricavi medi) ed ¢ focalizzara nella vendita
di cartoni ¢ imballaggr da cui deriva P86° o dei ricavi.

[ dettaglianti rappresentanc i segmento di clientela pia rilevanee (61%0 dei ricavi medi) ai quali s uniscono gli alio
£ £ ] b
grassisti ¢ imprese (31%).

CLUSTER 6 - GROSSISTI SPECIALIZZATT NELLA VENDITA DI CARTA DA STAMPA CON VENDITA
PREVALENTE SUL TERRITORIO

NUMEROSITA: 112

Le imprese appartenenti al cluster sono specializzate nella commercializzarzione di carta da stampa e adotrano la
modalita di vendita sul erritorio.,

I modello organizzativo ¢ formato prevalentemente da societa (63%0) ¢ risultano occupart mediamente 2 o 3
addeu.

Gli spaud dedican all'atiivitd di deposito ¢ magazzino hanno una estensione media di 236 my ¢ quella degli uftici ¢
pari a 30 my.
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-

a modaliea di vendira principale ¢ guella sul rerritono (7% det ricave medi) alla quale 51 unisce 10 modo
1 laliea d lita g pal quell I territ T d If) alla qual 1
marginale la vendita cash and carrv e al banco.

I prodotti commereializzan interessano prevalentemente il segmento della carta da stampa da cui ha origine
IP&88&%0 det ricavt medi.

Il mercato di rifennmento ¢ costihute daglh altn grossisn ¢ mmprese (50%o det rigavi); queste ultime st ipotizza siano
rappresentate da stampatord, tipograli ¢ operatori del settore cartotecnico. 1 segmento di elientela costituito dai
dettaglinnt completa il mercaro di riferimento.

CLUSTER 7 — GROSSISTI DI GRAND] DIMLENSIONI CON OIFERTA DIVLERSIFICATA.
NUMERGSITA: 216

La modalira orgamzzariva delle imprese appartenenn al cluster € per la quast rotalitd sociera, ¢ risultano occupat
in media 8 addett (di cut 6 dipendenti).

Gl spazi dei locali destinan all’arrivita confermane le geandi dimensioni, si osserva infatti un'esrensione media del
deposito ¢ magazzino di 817 my, mentre guella degli uffici ¢ di 104 mq. Sono presentt inoltre piazzali destinati al
carico ¢ scarico delle merei per il 63" » dei soggerti con una dimensione media di 307 mq.

Llatdvitd di vendita ¢ organizzata prevalentemente sul territorio ed ¢ strutturata con un mix di offerta che st
concentra sl pmdnrri per PParchivio ¢ la cancellena ufficio da cui deriva mediamente 1 18 det ricavi, sul carrone
¢ articol per Vimballaggio (16%), ¢ sulla carta da stampa (14%). 1a voce altri prodotd genera 11 2470 dei ricavi
mdividuando quella caregoria assai vasta ¢ differenziara di prodor atfing al segmento det beni cartacet come gli
inchiostd da stampa ¢ dell”oflice™ in genere (artcoli di arredamento per uflicio, macchine da ufficio, toner vte).

Il mercaro di rferimento ¢ costituito per il 42" dei ricavt medi da altd grossisti ed imprese, 1 dettaglianti

rappresentano una quota minore con il 29%w del ricavi.

CLUSTER 8 - GROSSISTI SPECIALIZZATI NELLA VENDITA DI ARTICQLI PER CANCELLERIA UFFICIQO CON
VENDITA SUTERRITORIO.

NUMLROSITA: 273

l.e aziende del clusrer sono per il 60%y societd, ¢ risultano oecupart in media 2 addern. Gh spazi destnat 4

deposito sono mediamente di 96 mq ¢ quelli adibit ad uffici sono pari a 23 mq.

L.a modalita distribuniva peculiare delle imprese del cluster ¢ la vendita sul territorio (88" dei nieavi).

[ sogpetti appartenenti al cluster st cararterizzano per la npologia di prodort vendun costni in prevalenza da

articoli per l'archivio ¢ di cancellena per ufficio, da cut dertva mediamente 11 31%0 dei ricavi. 11 resto della gamma

¢ frammentata in alud beni, ciascuno con peso marginale, come 1 prodowd informatict (11%4) ¢ la carta da stampa

(87},

Il mereato di riferimento ¢ composto da tre grandi segmenti: gli altri grossist ¢ imprese che rappresentane il 35%

ded ricavi. gli end ¢ le scuonle (34", od infine gli studi professionali (23%).

DEFINIZIONE DELLA FUNZIONE DI RICAVO

['na volmn suddivise le IMPICERC 11 EEUPPL Onogencl ¢ necessario dererminare, PUI CIARCUN EIUPPO MOECNes, la
funzione matematica che meglio xi adatta all’andamento del ricavi delle imprese appartenent al grappo in esame.
Per dererminare tale funxione si € ricorse alla Regressione Mulapla®.

La suma della “lunzione di ricavo™ € stata etfetuata individuando la relazione wa il rcavo vanabile dipendente)
¢ aleuni dati contabili e strutturali delle tmprese (variabili indipeadenti).

127 opporuno rilevare che prima di definire il modello di regressione st & proceduto ad elfctiuare un’analisi sui
dati delle imyprese per verificare le condizioni di “normalitd economica” nellesercizio dell’atedvitd ¢ per scarrare le

U ha Regressione Multpda & i seonica statistica che permette Ji interpelire 1 dat con an modello statisneo-matematico che deserive

Pandamento dellivarubile dipendente m Funedone di una serie di varabil indipendentt relativimente alla Toro significanvi statistica.
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imprese anomale: cld st ¢ reso necessario al fine di evitare possibili distorsioni nella determinazione della
“funzione di ricavo™.

Tn particolare sone state escluse Ie imprese che presentano:

+  costo del venduro dichiarato negarivo;

«  cost ¢ spese dichiarati nel quadro M osuperior ad ricavi dichiarati.

Successivamente sono stati utilizzad degli indicatori economico-contabili specifict delle atuvitd in esame:
. pmdu!ti'vit& per addetto = ricavi/ (numere addere 4 #* (L0000}

o ricarice = ricavi/costo del venduto 3

. rotazione del magazzino = {costo del venduto /giacenza media @ ).

Per ogni gruppo omogenes ¢ stata caleolata la distribuzione  ventilica di clascuno degli - indicaror
precedentemente definiti e poi sono stare sclevionate le imprese che presentavano valori degli indicarori
contemporaneamente all'interno di un determinato intervallo, per costituire il campione di riferimento.

Per la p?‘OdMHf‘Uft& per addetto sono stat scelt i seguenti intervalli:

« dal 17 al 187 ventile, per il clusier 6;

« dal 172l 197 venale, per il cluster 7;

o dal 29l 19° ventile, per i eluster 1, 2,3, 4, 3, 8.

Per il ricarico sono statd sceldd i seguend inteevallic

«  dal 22 vendle per il cluster 6

« dal 2% al 19° ventile, per il cluster 2;

«  dal 32 al 197 venadle, per i cluster 1304, 5,7, 8.

Per la rotazione del mAgazzing sono stati scelt 1 seguenti mtervalli:
« dal 17 ventile per il cluster 2;

« dal 17 al 19° ventile, per il cluster 6;

+ dal 2% vennle per il cluster 3;

« dal 27 a1 19° ventile, per i eluster 1.4.3, 7, 8,

Cost definito il campione di imprese di riferimento, si ¢ procedute alla definizione della “funzione di ricave™ per
CiﬂSCLlI] gl"l_lp}')() CHINOZCNC,

Per la determinazione della “funzione di rcavo”™ sono state utilizzate sia variabili contabili (quadro 3 del
questionario) sia variabili strurourali. La scelta delle variabili significative ¢ stata effertuara con il metodo stepwise.
I'na volta selezionate le varabil, la determinazione della “funzione di ricavo™ st ¢ ortenuta applicando il merodo
dei minimi quadrat generalizzatic che consente di conuollare Peventuale presenza di vadabilita legata a fauord
dimensionali {creroschedasticind).

e frogquenze relasive ab dipendenei sono state normalizzte all’uno in base alle giormare retribuite,

Numero ackderti = 1+ numere dipendentt o rempo picne + numero dipendentt a0 wapo paesile + nunmero apprendist + nanwero
fdicre individually  assonet comr comtranto di formazione ¢ lworo o wermine o lvoranti a demicilion + numero collaboratort coordinat
¢ eontinwanivi che prestano attivitd prevakentemente nellimpresa + aumero calliboraton dellimpresa familiare ¢
comiuge dellmdenda condugale + numeres associan in partecipaedone cie apportano lavoro prevailentemente

nellimpresa

oo adderrt = Numiern (lipL'ﬂdi'ﬂ[’i A Mo '|1in'11:1 + numero dipt'ndt'nl’i NN ]\z:["fia]]n' + ey -,1]7prvm1isri + e
{Rm‘it'r;‘l_] assicl cont contrn Ui Foomaeione ¢ lavoro o awermsine o lwvorant o domictlieo + numiero collabioreacoe coordinan
¢ ronnnuativi che s ALTviT ]1[':‘\'zllt-nrvmum- nL'H’inlpi'i'::n + LT ssocta i i')i11'|L'L'j|"]}]'/.ilJl'IL' che
apportano Javaro prevalenremonte nell impeesa + namerss soc con eecupazione peevalente nell'impresa + numero

STIILEAL T D] MIEL s

P os ded venduo = tenve ol 4 aeyguist dimerel ¢ matenie prime — dmaneoze foali

fGnwenza medin = Bsistenze el + rnenense Anali /
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Allinehe il modello di regressione non risentisse degli effewd derivanti da soggetd anomali (outliers), sono st
esclusi nuro coloro che presentavane un valore dei residul R di Studene) al di fuori dellintervallo compreso tra i
valorn -25e +2.5.

Nella definirone della “funzione di ricavo™ =1 ¢ wenuto conto anche delle possibali ditferenze i eisulean

ceonomict legare al luogo di svolgimento dell’arnvita,

A rale scopo sl sone utlizzan 1 orsultan di uno srudio relatvo alla “rerricorialitn del commercio a livello
provinciale”™, che ha avuro come obiertivo la suddivisione del territorio nazionale in aree omogenee in mapporto

al:

«  grado di modernizzazione;
»  grado di copertura deti servizi di prossimita;

« grado di sviluppo socio-economice.

Nella definizione della funzione di ricavo le aree erritoriali sono state rappresentate con un insieme di variabili
dummy ed ¢ stara analizzara la loro inrerazione con la vanabile “costo del venduto™ Tali variabibh hanne
prodote, ove le differenze territoriall non loszero state colte completamente nella Cluster Analvsis, valord
correttivi da applicare, nella stima del ricavo di riferimento, al coefficiente della variabile “costo del venduto™,

Nell'allegato 10,4 vengono riporate le variabili ed i rispertvi coefficient della *Tunzione di ricaveo”.

APPLICAZIONE DEGLI STUDI DI SETTORE ALL'UNIVERSO DEI CONTRIBUENTIL

Per la determinazione del ricave della singola impresa sono previste due fasi:
« P Analist Discriminanre®;

o lastima del ricavo di rilerimenteo,

Nell'allegateo 10.13 vengono riportate le variabili structurali risulrate significative nell’ . Analisi Discriminante.

Nou si ¢ proceduto nel modo standard di operare dell”Analisi Discriminante in cui si awribuisee univocamente un
contribuente al gruppo di massima probabiliti: nfattic a parte il caso in cui la distribuzione di probabilia si
concenta toralmenre su di un unico gruppo omogenceo, sona considerare sempre le probabilita di appartenenza a
ciascuno del gruppi omogenet.

Per ogm impresa viene determinato il ricavo di riferimento puntuale od 1l relative incervalle di confidenza.

Tale rics ¢ dda all: dia det ricavi di riferimento di ogai MNOTCNCO, afl come § a ded
l'ale ticavo ¢ dato dalla media dei ricavi di riferimento di ogni groppo omaopenco, caleolad come somma ded
prodorn fra 1 coethicienn del gruppo stesso e le vanabili dellimpresa, ponderara con le relative probabilira di
appartencnza.

Anche Pintervallo di confidenza & ottenuto come media degli inrervalli di confidenza, al livello del 99.99%, per
ognl gruppo omogeneo ponderata con le relative probabilita di appartenenza.

T Teriteriov e conclusiond dollo soadio sone vporear nelPapposice Decreto Ainisteriale.
* 1 Analist Dizorimittanite ¢ una recnica che consente Jiassociare oot impaest ad ono dei grappi omeogened individuart per Tasua attivitd,

arrraverso b definizione di una probabalitd di appartenena o ciascono ded grappl stesq,
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ALLEGATO 10.B

VARIABILI DELI’ANALISI DISCRIMINANTE

QUADRO A:

«  Numero delle giornare reteibuite per i dipendentd a empo piene

«  Numero delle giornare reribuiee per 1 dipendent a cempo parziale

«  Numero delle giornate reteibutte per glt appreadistt

= Numero delle giornate retribuite per gli assunti con contratto di formazione ¢ lavoro o a termine ¢ lavorant
a domicilico

«  Numero ded collaboratorn dell'impresa familiare ¢ contuge dell'azienda coniugale

= Numero di soci con oecupazione prevalente ncll'impresa

QUADRO B:

. M locali destinadd a dcp()sim/mﬂg_{ﬂzzino

= MMy localt destnatt per la vendita ¢ Tesposizione della merce

« Mg local destinati ad ultic

« g plazeali destinat alle operaziont di carico ¢ scarico

QuUADRO I

- .\utnciit’ri = TGy

. Spese per servizi integratvi o sostitutivi dei meezi propri

QUADRO G:

«  lipologia di vendita: Ingrosse con vendita al baneo

»  lipologia di vendita: Deteaglio

. Prodetn merceologict commercializzat: Carra scuola / disegne

- Prodotn merceologial commercializzat: Carta da stampa ¢ aloro (per pacchi, per la casay

. Prodoti merceologici commercializzat: Cartone ¢ articoli per imballaggzio

«  Prodoti merceologici commercializzui: Ariicoli por Parchivio ¢ cancelleria uificio

«  Prodoti merceologici commercializzani: Arericoli da serittura

«  Prodori merceologici commercializzari: Arricoli da pitrura

. Proderd merceologicl commercializza: Carrelle, zaini, agende, astucel

- Prodott merceologicl commercializzat:: Prodotts informatici ¢ di supporto (software, hardware)

«  lipologia di clicotela: Aot detragliand

«  lipologia di cicotela: Swdh professionali

. T >|Ugi;l i chentela: ot puhl)]ici ¢ privan, scuole ¢ comunith
«  Tipologia di clientela: Consumartori privari

« Al dariz Licenza per vendiea al deraglio

« Mt datd: My loeali per la vendita al detraglio

« Moo dati: Registratornt di cassa

QUADRO H:

- Addern all'aravita di vendice Numero delle glornace retoibuire IJam:.()ﬂisti/nmgﬂzzinicri

« Adderd all'araviea di vendita: Numero delle giornate retribuite venditon diretti

- Cost e spese specific: Spese per assicurazioni sulla merce

« Closti e spese specifict: Cost e spese addebitan da gruppi di acquisto, franchizor, alliliato per voci diverse da

acquisti di merce

QUADRO I:
«  Bent strumentali: Mulera ¢ carrelli

- Bent stumenrali: Magazzino compurerizeato
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