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NOTA TECNICA E METODOLOGICA

CRITERI PER LA COSTRUZIONE DELLO STUDIO DI SETTORE

D1 seguito vengone espostt 1 criteri seguiti per la costrurione dello studio di setrore.

Oygeretro dello studio & Fattivith economica:
- 32230 - Commercio al dertaglio di pesct, crostacet ¢ molluschi

lLa tinalita perseguata ¢ di determinare un “ricavo potenale” tenendo conto non solo di varabili contabili, ma
anche di variabili srrutturali in grado di determinare 1l risultato di un’impresa.

A rale scopo, nellambito dello studio, vanne individuare le relazioni tra le variabili contahili ¢ le variabili
strurturali, per analizzare 1 possibili processi produttivi ¢ 1 diversi modelll  organizsativi impicgari
nellespletamento dell’auivita.

Al fine di conoscere le informarioni relatve alle strutture produttive in oggetto =i ¢ progettato od inviato ai
contribuenti interessati un questionario per rilevare ali infomazioni (il codice del questionario relatve allo
studior in oggetto ¢ SM27).

u

Tl numero dei queseonari inviat & state pari a 6,170 T questionari restituitd sono seati 3.166, pari al 31,3
inviati.

it (ICgII

Sul questionart sono state condotte analist statistiche per rilevare Ia completesza, la correttezza o la coerenza delle
informazioni in ¢ssi conrenurte.

Tali analisi hanno comportato, ai fini della definizione dello seudio, lo scarte di 906 questionart, pari al 28,6 "o dei
(UESTIONATT HenfrarL

T principali motivi di scarto sono stari:

- rieavi dichiaran maggion di 10 mihardi di live;

«  yuadre B del questionario {unitd locali destnate all’attivitd di vendi) non compilato;

+  quadro b del questonario (element contabili) non compilate;

«  presenva di ativit secondarie con un’ineidenza sul ricavi complessivi superiore al 20w

+  esercizio dell’argvira commereiale in piu punti vendira;

« vrrata compilazione delle percentuali relative ai prodorti merceologicd venduti (quadro G del questionario):
»  crrata compilazione delle percentuali relanve alle modalita d’acquisto (quadro H del questionario);

- incongruenye fra i dati seruteurali ¢ 1 dad contabili contenuti nel questionario.

A seguito degli scard effettuat, il numero del questionari oggetio delle successive analisi ¢ risultato pari a 2,260,

IDENTIFICAZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI

Per segmentare le imprese ogeerto dell’analist in gruppt omogenet sulla base degli asperti srrurrurali, si ¢ ritenuta

appropriata una strategia di analisi che combina due reeniche starstiche:

» una tecnica basata su un approccio di tipo muldvariato, che si ¢ conligurata come un’analisi fattoriale del tipo
Laafyse dex downder ¢ nella factispecic come an’-Imalisd 2w Components Principall'

» un procedimento di Chesfer . Amadyeir.

V1 Amalistin Componentt Principali ¢ o teeniea statisticl che pormerte di adarre s numero delle vargabil originanc di una matrice i
dati quantitativi in un moers nferiore di noove variahili dette componentt prineipali tra loro ortogostali Grdipendent, ineorrelare; che
,‘:Pi{'ghiﬂt} 'i] I'Il'.l:(:':'i”'lfl 'PI IS,‘:;[)“(' (_lL'“'.t \';1r|".|11'£'.| rfl[’;l][' \l(_'”(' \".I"i'.lhlllll [J"ig'i‘l'.l"ll('_ I)L"' |'L'|'|L|(_'1'{' |T'||I|I1.1T'|'J |;1 I)L"'d'ir'_i d'i 'i”t‘flr”'l:lzi()['l(", IL‘ L'fl”'l}“ I”(_‘”t‘l
principali ffattort) o0 ottenute come combinazione lin
T ha Cluster Analyais & ouna teenien statisnen ol i Dase al

e delle vartabaili originaric,
artort dellanli=n in (‘tm'lptm('nﬁ pl'im‘ipnli, permette i idenmibeare g\'uppi

omogenel dbimprese elusters il imods Le imprese che appacrengono allo skesso gruppo ontosenes pwesentane caratteristiche steurrarali
simili.
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Latilizzo combinato delle due weeniche & preferibile rispetto a uwn’applicazione diretta delle weeniche di clustering.

[n etfetti. tanto maggiore ¢ il numero di vardabili su cul effettuare il procedimento di classificarione, tanto pia
complessa ¢ mene precisa risulta Foperazione di clustering,

Per limitare Pimpate di ale problematica, la classificazione dei contribuenti € stata effettuata a pactive dai risultadd
dellanalisi fattoriale, basandosi quindi su un numero ridorto di variabili (i fattori) che consentono, comunque, di
manrenere il massimo delle informazioni onginarie.

Tn un procedimento di chustering di tipo muladimensionale, quale quello adottato, Pomaogeneita dei gruppi deve
cssere Inferpretata, non tanto in mapporto alle earatteristiche delle singole vanabili, quanto in funzione delle
prncipali interrelaxiont esistenti tra le vanabili esaminare che contraddistinguono il gruppo stesso ¢ che
concorrono a definire il profilo.

Le variabili prese in esame nell’Analisi in Componenu Principall sono quelle present in tuttd i quadsi di cui si
compone il questienario ad eccezione del quadro M che condene gli stessi dat conrabili presenti nella
dichiarazione det reddin. Tale seclta nasce dall’esigenza di caratrerizzare le imprese in base al possibili maodelli
organizzativi, alle diverse tipologie di prodotn vendut, alle varic modalita di acquisto, ete.; tale carattenizzazione ¢
possibile solo utlizzando le informariond relative alle struture operative, al mercato di riferimento ¢ a wtti quegli
clementi specifict che caraterizzano le diverse realta economiche ¢ produrtive di una impresa.

[ fattord risultant dall’Analisi in Componend Prncipali vengono analizzat in termuini di sigoificauvitd sia
cconomica sia statistica, al fine di individuare quelli che colgono § diversi aspertd sceuttueali delle ardvitd ogpereo
delley srudie.

La Cluster Analysis ha consentito di identificare setre gruppi omogenei di imprese.

DESCRIZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI

Gl elementi emerst dall'analisi come caratterizzant le atnvith sono:
»  upologia di prodoto venduto;

«  localizzazione;
»  modalita di acquisto:

-« sTUrura organizzativa.

Stevidenzia una forte speciabizzazione sulla vendita i pescr, crostacer ¢ molluschi freschi, la quale caratterizza
con percentuali molto alre turn i clusrer. Questo elemento trova una sua natorale giustificazione per le
caratteristiche proprie del prodouo, difficilmente associabile ad alui beni alimeotari. 3i evidenzia, comunque, la
presenza di esercizi che affiancano la vendita di prodorti surgelati al prodaotio fresco (cluster 63 ed in aleuni casi
anche la presenza di prodotto in scatola.

1al punte di vista della localizzazione, la maggior pacte delle atovita ¢ autonoma, mentree st evideoza un gruppo
di soggern localizzan in centri commereiali (cluster 7).

La modalita di acquisto prevalente ¢ quella “da commercianti allingrosso”™ che nel cluster 5 diventa quast la
modalira esclusiva. Le ale forme sono normalmente uilizzate come completamento nispetto alla precedente.
Vanno, wttavia, evidenziate due partieolar realtd: il cluster 3 ¢ caratterizzato da awivitd che acquistano presso i
mercati gencrali, mentre il cluster 1 da esercizi che acquistano in prevalenza da produrtord.

Panalisi ha evidenziato una struttura organizzativa molto semplice. Dal pusnto di vista deghi addetd si evidenzia,
mfartd, la quasi esclusiva presenza del ditolare cui fanno eccezione due cluster: il cluster 2 10 qw st rileva la
maggiore presenza di dipendenti risperro alla media ¢ 1l closter 4 in cut | guast sempre, vi € almeno un
collaboratore familiare oltre al titolare. La piccola dimensione viene confermara anche dalle strorture dell’artivira,
dove 1 locale adibito alla vendita ha una superficie media di 28 mq. 1 locali adibit a deposito/magazzing sono
presenti i un aumero limitato di osservaziond, poiché la funzione di stoceaggio della meree viene minimizzata
per le carattenisiiche di alta deperbilita del prodotto. La stessa dotazione strumentale ¢ generalmente essenziale.

121 seguito vengono riportate le deserizioni di crascuno det grappt omogenced (clusrer).
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CLustER 1 - BOTTEGHE DI PESCE  FRESCO CON  ACQUISTO  PREVALENTLE DA
PRODUTTORI/ COOPERATIVE

NUMEROSITA: 156

I soggewd appartenenti a questo cluster sono caratterizzad dalla vendita quasi exclusiva di pesce. erostaced ¢

o

molluschi freschi (97" dei ricavi), cui st affianca la vendita di prodaor surgelad nel 17% dei casi,

La steattura ¢ normalmente di piccole dimensiond, infaul non si rileva la presenza di personale dipendente o
collaboraton ¢ la forma guridica pin diffusa ¢ quella di ditra individuale (88%0).

Cocrentemente con la struttura organizzativa anche gl spazi sono normalmente limicati: sonoe presenti cirea 3t
myq. di locali per la vendita ¢/o Pesposizione con la presenza di un banco veodita di circa 3 mr, di 1 bilancia ¢,
nel 42%% det casi, di un banco frigorifero di cirea 3,5 mt., menrre 1l locale magazzino di cirea 13 my. € presente nel
38%% dei cast. Per 1a conservazione del pesce € presente almeno una cella o vasca frigorifera della capacita di cirea
[0 ¥,

Lacquisto avviene in prevalenza presso produttori ¢ eooperative (71%e), coerentemente con la principale
localizzazione rilevata in provinee esposte sul mare, cul si alfinnca Facquisto da commerciand allingrosso (23%0

s ] £
probabilmente per Pacquisto di specialica irdche tipiche di alire zone. Per il ridro della merce, nel 46%0 dei casi, ¢
presente un autocarro.

CLUSTER 2 - NEGOZI DI PESCE FRESCO DI GRANDI DIMENSIONI
NUMEROSITA: 158

I soggetti appartenen al cluster tratano, oltre ad una piceola parte di prodotd surgelad, quasi esclusivamente
pesce, crostacet ¢ molluschi freschi (9490 dei ricavi). Sebhene la forma di vendita prevalente sta quella del
detraglio classico, si rileva comungue, nella maggior parte dei soggett, anche una forma di vendita con fatrura
(31%0 dei ricavi), probabilmente orentata al canale della ristorazione.

L organizzazione dell’attivira ¢ tra le pit strutturate del setrore: sebbene vi sia una prevalenza di diree individuali
(64*0), vi ¢ una buona preseaza di societd | nelle quall s rileva Poperatwo di cirea due socd con occupazione
prevalente, ¢ di almeno un dipendente a tempo pieno in cirea il 22%0 det casi. A conferma della logica
organizzativa pcrscguim st evidenaia, per una buona parte degli ()I)L‘.t’ﬂ[’f)ri, una spesa per pubblici[fi supcrim'c alla
media del setrore.

Gl spazt unlizzan per lo svolgimenreo dell’arrvira sono di buone dimensioni, con cirea 33 mq. di vendia ¢/o
CSPOSIZIONE, 10 CUl SO110 presentt un lanco vendita di circa 2.5 mt.. 1 o 2 bilance automatiche ¢ un bancone frig()
dicirea 3 mt. Il lecale adibivo a magarzzino, mediamente di cirea 18 my, ¢ stato indicato dal 33" o dei soggetti.

[11 questo cluster enterge una percentuale pin alta di negoxd che ha spazi adibid ad uffict: i1 43%0 del soggetd ne ha
indicato mediamente 10 mg.

Per la conservazione del prodotti sono presenti in media 2 celle o vasche frigorifere di capacita complessiva pari
acirca 17 mb

Lacquisto avvicne in prevalenza presso commercianti all'ingrosso {73"4), una parte consistente viene effetaata
presse 1omercatl generali - Per la consegoa della meree alla propria clientela, effettuata nel 34% dei casiy sono
preseni un autocarro ed un veicolo cotbenrare.

CLUSTER 3 - NEGOZI DI PESCE FRESCO CON ACQUISTOQ PREVALENTE AT MERCATI GENERALI
NUMLEROSITA: 476

[ soggewtd appartenenti al cluster sono caratterizzati dalla vendita quast esclusiva di pesce, crostaced ¢ mollusehi
freschi (97" o dei rcavi), che acquistano in via prevalente presso 1 mercat generali (88 ). In linea con questo
aspetto, si evidenzia una loro concentraxione nelle maggiori cited ¢ capoluoghi.

Siotratta di un’attivitd organizzativamente poco strutturata, con la forma giuridiea di dida individuale come
prevaleate (849 ) ¢ la presenza del solo titolare come addetro.

Ja struttura, cocrentemente con guanto appena derto, ¢ di dimensioni limitare, con 28 mq. di vendia ¢/o
cs})()sizi(mc. dove sono prcscmi circa 2 mt. di banco vendira con 1 hilancia auromanca ¢ un banco frig()rifcro el
H¥Fo det casi. 1l magazzino, di cirea 13 my., ¢ presente solo nel 29" dei casi, mentre ¢ presente almeno una cella
o vasca frigorifera per la conservazione del prodord.
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Per il ritre della merce il 43 dei soggetn dispone di un autocarro ed i 310 di un veicolo coibentaro.

CLUSTER 4 - NEGOZI DI PESCE FRESCO DI GRANDI DIMENSIONI PREVALENTEMENTE A GESTIONE
FAMILIARE

NUMEROSITA: 160

[ sogueud appartencent a questo cluster vendono prevalentemente pesce, molluschi ¢ crostaced freschi (3% ded
ricaviy, cui affiancano, nel 32% det casi, a compleramento della gamma, la vendita di prodort surgelat,

Scbbene sieratd di un negozio di grandi dimensioni, la struttura organizzativa ¢ abbastanza semplice: 1a natura
giuridica prevalente ¢ qucl]ﬂ di ditra individuale (86%0), dove olore al nrolare si nleva, quast sempre, la prescnza di
un collaboratore familiare.

La strurtura &, mediamente, composta da 33 mg. per la vendita ¢/o Pesposizione, ¢ nel 619 der casi; da un
magazzino di cirea 16 mq.

Per la conservazione della merce, inolre, soneo prcscnri circa 2 celle frigf)rifcr{:, coOn una cﬂpﬂcirﬁ c()mplcssi\'ﬂ di
circa 10 ms,

I’acquisto det prodord avviene prevalentemente presso 1 commerciann all'ingrosso (66"w), cui si affianca una
buona parte eflettuata direttamente presso i mercati generali {1 61%% degli acquisti indicata dal 4% delle
imprese).

Per il trasporto della merce ¢ presente, oltre ad un veicolo coibenrato anche un autocarro medio-pesante, con
una portata superiore alla media,

CLUSTER 5 - BOTTEGHE DI PESCE FRESCO CON PREVALENTE ACQUISTO ALL’ INGROSS0O

NUMEROSITA: 910

I soggertt appartenent al cluster trattano 10 via quast esclusiva pesce, molluschi ¢ crostacer frescli (970 da
ricavi) che acquistane quasi esclusivamente presso commerciant all'ingrosso (93%%).

Questo rappresenta il modello pia diffuso nel sertore, dove la narura ginndica prevalente ¢ la dirra individuale
(86™ ) ¢ non si rileva la presenza di personale dipendente o collaborator .

la seeuttura ¢ di dimensioni limitace, con 28 . di locah per la vendita ¢/o l’cspf)sizif)nc det pr()d()rri. la
wresenza di locali per il deposito della merce vi ¢ solo nel 32%0 det cast, mentre ¢ quast sempre presente una cella
I za di locali ild ito dell 1 1 1320 d R t 1 t 1l
frigrorifera di cirea 8 m?

CLUSTER 6 - NEGOZI DI PESCE FRESCQ, PRODOTTI SURGELATI ED ALTRI PRODOTTI ALIMENTARI
NUMEROQSITA: 136

[ soppern ﬂppﬂrtcncnri al cluster vendono oltre a pesce, crosstacel ¢ molluschi freschi (51" der ricavi), anche
prodotti surgelati {28 o), scatolame {indicata dal 353%0 det soggetti) e altri prodot.

St rratta di artiviea in cui la narra giuridica prevalente € quella di dirra individuale (77 ), in cui st rileva raramente
la presenza di personale dipendente o collaboratorn familiari oltre al nrolare.

La varieta der prodorn rratrati storiflerre direttamente sulle maggion dimensiont, relanvamente alla media del
sertore, ded locali. Quelli per la vendita e/ o Pesposizione della merce sono, infatti, mediamente 36 mg., in cul
sono presenti una bilaneia automatica, un bancone (rigorilero di cirea 4 mi e cirea 3 meud lineari di scafiali per
Pespostrione dei prodott nel 32% dei cast. Per il deposito della meree € presente, nel 4% dei casi, un locale
magazzino di cirea 15 mg., menice per la conservarzione dei prodott vi sono cicea 2 celle frigodafere con capacita
di cirea [0,

Lacquisto avviene in via prevalente presso i commerciant allingrosso (81%) ed in ninor parte presso 1 mercati
senerali. Per il trasporto della merce ¢ presente un autocarro legeero in circa il 500 dei casi.

g A

CLUSTER 7 - BOTTEGHE DI PESCE FRESC( LOCALIZZATE IN CENTRI COMMERCIALI

NUMEROSITA: 201

T soggett apparteaenti a questo cluster sono caratterizzati da una vendita quasi esclusiva di pesci, mollusehi ¢
crostacet freschi {96% o det ticavi), con localizzazione allinterno di un cenrro commerciale. Coerenremente con
questa torma di localizzazione si evidenzia una presenza di spese per beni e servizi comuni decisamente superioni
alla media.
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£ attiviea sono costiite nella forma di ditta mdinaduale nell’82%0 det casi ed 1in generale non st rileva la presenza
¢ artivir Tirnin lla fe b dite hividual 1821, Tin g 1 1 la|
di personale dipendente o collaboratori.

l.a vendita ¢ normalmente svolta in un locale di piccolc dimensiom {17 mc],)_ dove solo nel 36Y%0 del cast ¢
preseate un bancone frigorifero. Per la conservazione della meree viene normalmente utilizzar una cella
frigrorifera di piccole dimensiont.

Lacquisto dei prodotti avviene principalmente presso 1 commereiant all'ingrosso (727, cui si aftianca anche
una pereentuale che effettua gl acquisti principalmente presso 1 mercati geoerali.

DEFINIZIONE DELLA FUNZIONE DI RICAVO

Una volra suddivise le imprese in gruppl omogenet € necessario determinare, per clascun gruppo omogeneo, la
funzione maremarica che meglio st adatra all’andamento det ricavi delle imprese appartenenti al gruppo 1o esame.
Per determinare tale funzione si ¢ ricorso alla Regrewsione Maitipla®.
La stima della “funzione di teavo™ ¢ stata etfettuata individuando la relazione tra il ricavo (vaabile dipendente)
¢ aleuni dau contabili e strutturali delle imyprese (variabili indipendent).
17 opportuno tilevare che prima di definire il modello di regressione si ¢ proceduro ad effertuare un’analisi sui
dati delle imyprese per verificare le condizioni di “normalitd economica” nellesercizio dell’atevitd ¢ per scarrare le
mprese anomale; ¢io si ¢ reso necessaro al fine di evitare possibill distorsioni nella dererminazione della
“funzione di ricavo”,
T particolare sono state escluse e imprese che presentano:
+  costo del venduto dichiarato negarvo;
«  costi ¢ spese dichiarati nel quadro M superior ad ricavi dichiarati.
Successivamente sono stati urilizzati degli indicator cconamico-cemtabili speeifici dellacrivia in esame:

s L )
. produttivita per addetto = ricavi/ (numero addern 4 * 1O
. ricarico = ricavi/costo del venduto ®:
- durata delle scorte = (giacenza media * /costo del venduro) * 365,
Per ogni gruppo  omogeneo ¢ stata caleolata la distribuzione  ventilica di ciascuno  degli  indicarord

precedentemente definin ¢ pot sono seare selesonate le imprese che presentavano valori degli indicatorn
conremporaneamente all'interno di un dererminato intervallo, per costituire il campione di riferimento.

Per la pmdurtivit& per addetto sono stat sceld i seguenti intervalli:
« dal 17 al 197 ventile, per tutti § cluster.

Per il ricarico sono stad sceld i seguenti intervalli:

la Rt';_{rt'ssit:m' .\Iulripln OO oo seisticn clwe permette i i!ln_-r]\ul;lru tdart con an modelle seanstco-manemarico che descrive
Pandamento delicvarsbile dipeadente m Funsdone di wnasede di vanalali indiprendents eelativamente alla Joro signaficanyit stanstcn,

e frequense relative al dipendenn sono stee normalizare sl inno in base alle gionuee retribuite.

numenaddend = D numern dipendenn a weopo prens + manero dipendenti w wempo pardale + munero appreodizin + oumero

fhrre imchwrdualy aszunt con comtmteo di fonmaame ¢ lavoro o g ermne e lavormutd g domictho + nunero colliboraton coordinatt
¢ eontmuat che prestane v prevalentemente nellimprees + numera collabongort dellimpresa famliare ©
contage delluaendi comdugaie + numero assockin m panccipazione che appartano bivoro prevalenemente

nellionpresa

fumero addert = Numerodipendenti o rempo pieng + aumero dipendenti a rempo parsiale + oamero approndisa + nomers

Trocieti) AESIILLL ety contrante i tormasione ¢ lavore o g termine o lavoenatti o domicilio + numers collaboraton coordinan
CcCentnetivi ol prestinasttivien previlentemente nellimpresa + numera associat in partecipazione ce
appertano lavore previlentemente ool imprest + numero 2ol con accupazione provalente nedlimpresa + oumern

SUTHILNISETLOCT 1 SOCt

ozt del vendito Fststense ntzall 4 acquisti diomerel ¢ ovarere priove vimaoensae laglt

)

o Eeenza nwedin {ssenee il boriovinenee fnaly /2
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. dal 3% al 19° ventile, per i cluster 1,2, 4,6, 7.

. dal 4% a1 192 veniile, per i cluster 3,5,

Per la durata delle scorte sono seard scelti | seguent inrervalli:

. fine al 187 vendle, pericluseer 1, 2,346, 7:

. {ino al 17° venile, per il clusier 3.

Cosi definite il campione di imprese di riferimento, st é proceduro alla definizione della *funzione di ricavo™ per
CIASCIN ErUPPO GMLOECNCo.

Per la determinazione della “finzdone di ricave™ sono state wilizcate sin variabili contalall (quadro 8 del
questionario) sia varlabill sirutraralis La seclia delle variabili significative ¢ siaa offetiuata con il metodo stepawise,

U'na volia selestonate le variabili, ln determinazione della “lunzdone di ricavo™ st & orenuta ;lpplicmldu il metodo
dei minimi quadrad generalizzati. che consente di controllare Peventuale presenza di variabiliad legata a tactord

dimensionali {cleroschedasticitd),

Affinche il modella di regressione non risentisse degli efferrs denvant da soggetti anomali {oudiers), sono star
eschus tutn coloro che presentavano un valore der residut (R di Studeng) al di fuort delllmtervallo compreso tras
valorn 2.5 ¢ +2.5.

Nella definizione della “funzione di ricavo™ si & wenuee conto anche delle possibili differenze di risalrati
ceonomici legare al lnogo di svolgiments dellarivied,

A aale seopo sEosono utilicznti 1 dsulian di une stadio relaivo alla “eeritorialin del commercio a livello

cotmunale”™” | che hia avano come obtettivo la suddivizione del wermono nazionale i aree cmogenee i rapporto ak

. grado di modermizenzione:

« grado di copertura det servizl di prossimit

. gl‘ﬁd(; di S\'iluppu ROCIO-CCONONICO,

Nella detinizione della funzione di ricave le aree rerriroriali sono srate rappresentare con un insieme di variabili
dommy ed ¢ srara analizzara la loro interazione con la variabile “costo del venduto™. Tali variabili hanne

prodone, ove le differenze rerritoriai non fossero state colee completamente nella Cluseer Analvsis, valord
correttvi da applicare, nella stima del ricave di nferimento, al cocfficiente della variabile * costo del vendueo ™

NelPallegato DL vengono riportate e variabili ed { rspenivi coefficienn della “Tunzione di rieave.

APPLICAZIONE DEGLI STUDI DI SETTORE ALL'UNIVERSO DEI CONTRIBUENTI

Per la determinazione del ricavo della singola impresa sono previste due fasi:
= PAnalisi Riscriminante®:

« o stima del ricavo di riferimento.,
Nellallegaro 1B vengono riportace le variabili strorcurali risultare significadive nell” Analisi Discriminante.

Nom si ¢ proceduto nel modo standard «di operare dell” Analisi Discriminanic in cui st atribuisce univocamente un
contribuente al ErUPIO i tnassitma prulmhiliﬁl; infari, a parte il caso in cul Ia distribueione di ])1‘(;]):ll)ili[:‘1 =1
concenird totalimenie su di un uniceo EIUPPO GIOEZCNCD, SO0 considerate sempre e ])rulml)ililﬁ i appartenenza a
ciascuno dei gruppi omogened.

Per apni impresa viene determiato il dcave di

iterimento puntuale ed il relativo mrervallo di confidensa.

Tale ricave & dator dalla media dei ricavi di niferimento di ogni gruppo omogeneo, caleolad come somma ded
prodoi fra i coefficiend del gruppo stesso ¢ le vartabili dell’impresa, ponderata con le relative probabilita di
AP HTTCTLA.

Anche Pintervallo di confidenza & ottenuto come media degl iervalli d confidenza, al hvello del 99.99%0, per
ognl gruppo omogenes ponderata con le relative probalalita di appancencensza,

l\'.
Al e et gruppi emogened individ o por T suaartivi,

T enert e le conclusion dello soocdus sone siperiot welUCappresioe Decreno M

SO A naliz Disoviminante ¢ ona teenica che consente diassocie ouni impres
artrverser e defindzione di i probalblied di apparrenenea o ciascuno dei groppi stessi
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ALLEGATO 11.B

VARIABILI DELL’ANALISI DISCRIMINANTE

QUADRO A:
«  Numero di collaborator dell’impresa familiare ¢ coniuge dellazienda coniugale

QUADRO B:

« Mg locali destinati a magazzing

» Mg locali destinati ad uffici ¢ servizi

«  Loclizzazione (1 = awtonoma: 2 = csercidio inserito in centro commerciale al detraglion 3 = in
super/ipermercaro)

«  3pese sostenute per bend ¢ servizi comuni in caso di localizzarione non autonoma

QUADRO J:
« My locali destinati a magazzino ¢/ o deposito

«  Blglocali destinald a uflicio

QuUADRO D
« Autoveicoli per trasporto promiscuo -Portaca (g1i

»  lutocarri -Portara (g1

«  Motoveicoli per trasporto promiscun -Portata {g.14)

»  Motocari -Portata {g.1i)

QUADRO G:

»  Prodotd merceologicd vendud: Pescl, crostaced ¢ molluschi freschi
»  Prodorm merceologict vendurt: Scatolame (contezioni alimentari)
+  Prodotd merceologicn vendun: Surgelad

+ Al dati: Servizio di consegna a domicilio

« Al dati: Vendite con enuissione di fatura

QUADRO H:

+  Modaliea di acquiste: Acquist da commerciani all'ingrosso

«  Modalid di acquister Nequistd da produttort e/o cooperatye

- dodalita di acquiste: Aecquisti da mereat generali o da aste

«  Costi ¢ spese specifict: Spese di pubblicita, propaganda ¢ rappresentanza
QUADRO I:

«  Bent scrumental: Veicoli eoibentat - Numero

»  DBeni strumentali: Banconi di vendita {excluso rigo 18) - In meti lineari
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