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NOTA TECNICA E METODOLOGICA

CRITERI PER LA COSTRUZIONE DELLO STUDIO DI SETTORE

11 seguito vengone esposti 1 criteri seguiti per la costruzione dello studio di settore.

Oggetto dello stidio sono le attivitd ccononmiche:

« 322350 - Commercio al detaglio di bevande (ving, oli, birra ed alire bevande)s

» 32271 - Commercio al dettaglio di late e di prodoui latiero-caseard;

« 22.270.2 - Drogherie, salumerie, przzichene ¢ simili

» 32273 - Commoercio al dettaglio di cafte torrefarto.

La finalitd perseguita ¢ di determinare un “ricavo potenziale” tenendo conto non solo di variabili contabili, ma
anche di variabili strutcurali in grado di determinare 1 risultato di un’impresa.

A ule scopo, nellambito dello swidio, vamo individuate le relazioni tra le vadabili contabili ¢ le varialnli
strutturali, per analizzare 1 possibili processt produttivi ¢ 1 diversi modelll organizzadvi impicgati
nellespletamento dellatdvia,

Al fine di conoscere le informazioni relative alle strurtare produttive in ogpereo si ¢ progetate od inviato ai
contribuenti interessati un questionario per tilevare tali informazioni (il codice del questionario relative allo
studio in ogpetro ¢ SA2T).

Il numero det quesnonan invian & searo part a 194000, T questionart restimin sone star 10981, parni al 36,4 "o degli
inviati.

La seguente tabella niporta 1 dart analitiel per ogni codice di artivit:

Numero | Numero " osul
questionarilquestionari|  rotale
s Iat resfiun Jquestionan
insiald
52.254) — Commercio al dertaplio di bevande - o
EH T B 4482 2676 5970,
(vini, oli. biera ed alize hevande)
52,271 = Commercio al deitaslio di Lane ¢ di o -
o ) & 3749 2377 6340
prodot larticro casear
32.27.2 — 1Droghernie, salumerie, pizacherie ¢ _ - _
- % ! 231 5.383 FILIN
st
322730 :reo al dertasho di caffe
32273 — Commerao al derragho di cafte . . -
: & 3998 45| 13.6%
lorretalto
TOTALE 19.460 10.981 56,4%

Sut quesnonari sona stare condaorte analisi sratisriche per rilevare la complcrczm_ la correrrerza ¢ la coerenza delle
mformarzioni in essi contenute,

Tali analisi hanno comportato, ai fini della definizione dello studio, lo searro di 2.038 quesnonari, paa al 18,6 %
dei questonari rientrati.

I principali motivi di scarto sono stat:

»  ricavi dichiarati maggiori di 10 miliardi di lire;

- quadro BB del questionario {unita locali destinate all’atrivita di vendira) non compilato;

»  quadro p del questionario (elemend contabili) non compilato;

- presenza di arnvita secondarie con un’incidenza s ricavi complessivi superiose al 20%

«  esercizio delllativitd commereiale in pio punt vendita;
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«  errata compilazione delle percenmali relatve ar prodorn merceologicn vendun {quadro G del questionario);
«  errata compilazione delle percentuali relative alle modalivd d’acquisto (quadro T del questionario);

+  incongruenze fra i dan srcurmeali ¢ 1 dan contabili contenuti nel questionario.

A seguito degli searn effettoar, il numero det questionarn oggetio delle successive analisi € risultato pari a 8.943.

IDENTIFICAZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI

Per segmentare le imprese oggetto dell’analisi in gruppi omogenet sulla base degli aspenn suutrurali, si ¢ ritenuta

appropriata una strategia di analisi che combina due teeniche statistiche:

- una teenica basata su un approceio di upo multivanato, che s ¢ configurata come un’analisi fattonale del npo
Anaifyse des donnder ¢ nella fattispecie come un’ lwalisé in Componenti Principald’;

« un procedimento di Chafer - pafysd®.

1 utilizze combinate delle due reeniche ¢ preferibile rispetro a un’applicazione diretta delle teeniche di clusteriog,

In effettd, tanto maggiore ¢ il numero di variabili su cul effettuare il procedimento di classilicazione, anto pio
complessa ¢ meno precisga risult Poperazione di clustering,

Per limitare Pimpatto di ale problematica, la classificazione ded contribuend & stara effettoata a partire dai risulead
dell’analisi fattoriale, basandosi quindi =u un numero ridorro di variabili (i fattor) che consentono, comungue, di
marntenere il massimo delle infonmazioni originaric.

Tn un procedimento di clustering di tipo mulddimensionale, quale quello adottato, Pomogeneita dei gruppi deve
cssere Inferpretata, non tanto in mapporto alle earatteristiche delle singole vanabili, quanto in funzione delle
principali interrelazioni esistenti tra le variabili esaminate che conuaddistinguono il gruppo stesso ¢ che
concorrono a definiene il profilo.

Le variabili prese in esame nell’Analisi in Component Principall sono quelle preseat in tuttd i quadn di cui si
compone il questionario ad eccezione del quadro M che condene gli stessi dai contabili presenti nella
dichiarazione det reddinl. Tale seclta nasce dall’esigenza di caratrerizzare le imprese in base al possibili maodelli
organizzativi, alle diverse tipologie di prodorn vendu, alle varie modalita di acquisto, ete.; tale carattenizzazione ¢
possibile solo uilizzando le informarioni relative alle strutture operative, al mercato di riferimento ¢ a witi quegli
clementi specifici che caratterizzanao le diverse realtd economiche ¢ produttive di una impresa.

I fattori risultand dallAnalisi o Componenti Principali vengono analizzad in eermint di sigoiticadvitd sia
cconemica sia statistica, al tine di individuare quelli che colgono 1 diverst aspertd strutrurealt delle atovita ogpero
dello studio.

1.a Cluster Analysis ha consentiro di identificare nove gruppt omogenet di imprese.

DESCRIZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI

Gli elemeni emersi dall'analisi come caratterizzand le attivita sono:
»  upologia di prodotto venduto;
«  dimensione:

« localizzazione.

Lo studio det soggeuti analizzati evidenzia una prma separazione per tipologia di prodotto distinguendo coloro
che presentane un grado di specalizzazione pio clevato da coloro che sona despeaalizzan a vard hivedl Sono

VL nalistin Componentt Prineipali ¢ una reenic statistica che pormaerte di adarre s numero delle vargabil originanc di una matrice i
dati guantitativi i ust nunwero interiore dinuove variabili derte componenti prineipali tra loro ortogostali Grdipendent, ineorrelare; che
,‘:Pi{'ghiﬂt} 'i] I'Il'.l:(:':'i”'lfl 'PI IS,‘:;[)“(' (_lL'“'.t \';1r|".|11'£'.| rfl[’;l][' \l(_'”(' \".I"i'.lhlllll [J"ig'i‘l'.l"ll('_ I)L"' |'L'|'|L|(_'1'{' |T'||I|I1.1T'|'J |;1 I)L"'d'ir'_i d'i 'i”t‘flr”'l:lzi()['l(", IL‘ L'fl”'l}“ I”(_‘”t‘l
peincipali fFareort) zono ottenute come combinaxione lin
Tl Closter Anvalyais ©mta teenica statisien clue in hase

e delle vartabill originaric,
artort dellanli= in (‘tm'lptm('nﬁ pl'im‘ipnli, permette i idenmibeare g\'uppi

omogenel dbimprese (elustergs il modo e loprese che appacrengono allo skesso gruppo ontosenes pwesentane caratteristiche steurrarali
simili.
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quindi emersi cingue cluster oricntati prevalentemente alla vendita di partieolart linee di prodoud, ossia vini, oli e
bevande i genere {cluster 1 ¢ 4, cafté {cluster 3), latre ¢ prodotn cascari {cluster 8) ¢ prodord di salumeria od
almi prodort fresehi {cluster 9).

Gl alent cluster, per quanto riguarda sempre 1l prodoro venduro, presentano van livelli di despecinlizzazione,
cssendo orientati alla veodita di prodort freschi ¢ confezonan {cluster 6 ¢ 7) ¢ prodot prevaleatemente
conlerionati o per la casa {clusier 3).

La strattura di queste imprese ¢ mediamente di piccole dimenstoni ed ¢ costituita principalmente da un locale per
la vendita ¢ Pesposizione ed i pereentuale minore da un locale adibito a magazzino. Dalle studio emergono duc
cluster con struttura dimensionale pit ampiac il cluster 4, che preseata un clevato valore di magazzino, ed il
cluster 7 con un ampio locale di vendira ed esposizione. In particolare in questultimo  clusrer Pasperro
dimensionale unitamente agh addetti impiegan ed ai prodotti trattati fanno presupporre una forma di veadita a
“libbero servizio™, al contraria del pil diffuso “servidio assistitn”.

Per quanto rguarda Paspewo localizzarione, oltre i 90% delle imprese ha dichiarao di essere in posizione
autonoma rispetto a forme di aggregazione commerciale. 1Da questi, comunque, emerge un insieme di realed
{cluster 2] che st rrovano allinerno di strutture arganizzate per il commercio al detaglio.

Nelle descrizioni dei cluswer emersi dall’analisi, salvo segnalazione contraria, lindicazione di valorl numericl
rignarda valor medi.

D1 seguito vengooo riportate le descriziond di clascune ded gruppi omogenci (cluster).
CLUSTER 1 - NEGOZI DI BEVANDE DI MEDIL DIMENSIONI
NUMEROSITA: 1.458

[ soggertt appartenent al cluster sono cararrerizzati dalla vendita quasi esclusiva di vini, oli ¢ bevande in genere
(83%0 dei ricavi). }' significativa la presenza di ativita che effettuano anche consegna a domicilio (7% delle
unprose).

oo attivita costituite prevalentemente i forma di ditta individuale (81%0). con Papporto lavorative guasi
sempre del solo tolare,

La struitura ¢ di medie dimensioni ed ¢ formata da un locale per Pesposizione ¢ la veudita della merce di eirea 39
mq ¢ da 37 mg destinad a magazzine / deposito. ufficio & presente el 27 dei casi. Allinterno del punto
vendira non st rlevano pﬂrricolﬂri daraziom sreumentali, olree ﬁg]i scaffali (circa 14 mit) ed al bancone di veandira,
preseate in cirea il 30 *4 dei soggetti. Per coloro che effettuano consegne a domicilio ¢ generalmente presenee
anche un autocarro.

Lacquisto della merce avviene principalimente presso commercianti allingrosso (38% degli acquisd) ¢ in
pereentuale minore disettamente da produtton ofo conperative (38%0).

CLUSTER 2 - BOTTEGHE DI PRODOTTI FRESCHI LOCALIZZATE IN STRUTTURE ORGANIZZATE PER IL
COMMERCIO AL DET'TAGLIO

NUMEROSITA: 215

Le attivita appartenenti a questo gruppo commercializzano in via principale prodotn alimentarn freschi, quali latre
¢ lattciol (0" dei ricavi) e saluni (23%0), afliancaid da vini, oli ¢ bevande, pance ¢ pasta {reschi ¢ prodotd
conferionati in genere, Caratteristica delle attivita € la localizzazione in strutture commerciali organizzate {93%0):
c10 emerge anche da una elevam presenza, vspetto alla media di settore, di spese per beni ¢ serviz comuni. Lali
esercizi sono localizzau prevalentemente 74%%) in comunt con oltre 100,000 abitanti.

Le aziende sono normalmenre di piccole dimension: ¢ la forma gaedica pi ditfusa ¢ quella di dirra individuale
(800 delle impresc), con Poccupazione quasi esclusiva del solo titolare.

La struttura ¢ costtuita da cirea 24 mq di locali per la vendita menrre il magazzino / deposito ¢ presente nel 59%
dei casi. La dotavione di bent strumentali comprende mediamente 1 bilaneia automatica, 1 cella frigorifera, 1
affettatrice, 10 mt di seaffali ¢ 3 me di bancone frigorifero.

Lacquisto della meree avviene principalmente da commercianti all’ingrosso (67 ) ¢ direttamente da produttord
(2{)“'0),
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CLUSTER 3 - NEGOZI CON VENDITA PREVALENTL DI CAFFE

NUMEROQOSITA: 195

Nelle atrivira individuate in questo cluster viene effetruara prevalentemente la vendira al dettagho di cafte
orrefatto (36° o dei ricavi) e di altrd prodotd (26° ).

51 tratta di esercizi di medio-piccole dimensioni la cui forma giuridica prevalenre ¢ quella di ditra individuale (79"
def cast), ove opera pedopio solo il titolare.

La struttura dell’axienda € costituita da un locale per la vendita det prodori di cirea 33 mq ¢ da un piccolo
deposito/magazzine, mentre la dotazione scrnentale ¢ in media composta da 2 macina caflfé, 3 mit di banco
vendita ¢ 16 mr di scaffali per Pesposizione dei prodorti.

11 canale di acquisto principale ¢ quello dellingrosso (63" degli acquisti): pio limitato, ma comungue presente, ¢
Iacquisto diretto presso 1 produttort {(27%).

CLUSTER 4 - IMPRESLE D1 MEDIO-GRANDI DIMENSIONI CHE COMMLUERCIALIZZANO VINI, OLI I: BEYANDE
NUMEROQSITA: 478

[ soggettd appartencent al cluster vendono vint, ol ¢ bevande 1in mansera quast esclusiva (90%a der nieavi), La
vendita ¢ rivolta generalimente a una clientela privata, ma si evidenzia la contemporanea presenza di ricavi
ottenuti attraverso emissione di fattura {23%9) che fa presupporre la presenza di clientela appartenente alla

{2
rstorazione commerciale o colletiva.

183" delle imprese ha indicaro di effertoace il servizddo di consegna a donyicilio.
a1 atta dioattivitd conunerciali, costituite nel 30% det casi in societd, dove operano 2 soci con occupazione
prevalente. Sono presenti 1 - 2 dipendentd per il 31%% delle impresc.

La struttura & composta da un loeale per la vendita di 37 my, un afficio di circa 15 nw, menure ¢ gquasi sempre
presente un magazang / deposito per lo stoccaggio delle bevande di circa 250 mq. La dotazione stramenrale ¢
piuttosto essenziale, in linea con le cacartenistiche del prodotro teartato, ed ¢ in media costituira da 21 mr di
scaffali; il banco vendita & presente solo nel 30%0 def casic 51 evidenzia inolue la presenra di 2 autocand nonché di
spese per servizi integrativi o sostitutivi di mezad propri superior alla media

Lacquisto del prodotti avviene principalmente direttamente dai produttori {(62%), mentre per la parte residua ci
s rivolge perlopio al canale dellingrosso. La localizzazione prevalente di queste attivitd ¢ nelle regioni
serrentrionali, 0 comuni con meno di 300000 abiran.

CLUSTER 5 - NEGOZI DI PRODOTTI ALIMENTARI CONFEZIONATI E PRODOTTI PER LA CASA
NUMLEROSITA: 444

Le attivitd considerate nel seguente cluster sono caratterizzate dalla veadita prevaleute di prodotti conferionati, in
patticolare detersivi © prodotti per la casa {29%6 dei ricavi), vini. oli ¢ bevande (20Y4), scatolame {11%0}, altri
prodorn {180} ¢ surgelad. B comunque presente anche se in misura maolto lmitata la veadita di prodottd freschi

Sone aulivitd normalmenie costitwite in forma di ditta individvale 0% dei cast) in cui s rileva prevalentemente
Papporto lavorative del solo ttolare.

La struttura ¢ di dimensioni medie, con circa 67 myq per Vesposizione ¢ la vendita del prodotd dove trovano
Spﬂzi() 45 mr di scaffali ¢ circa 3 mrt di bancone vendira; 1 locali adibin a Magazzine / d(:p()sir() sone di 3o my.

1acquistes della meree avviene in prevalenza attraversa il canale dellingrosso (77%), mentre Pacquisto diretto da
produtrori rappresenta in quesre realtd un canale limitaro.

CLUSTER 6 - PICCOLI NEGOZI DI GENERI ALIMENTARI
NUMEROSITA: 3.252

I soggett appartenent al cluster in esame sono caratrerizzati dalla vendita di prodotti alimentari in generale, quali
salumi (219 def ricavi), latie ¢ prodottd latdero-cascari (20M9), pane ¢ pasta [resea (16°o), viol oli ¢ bevande
(119 0], prodorti in scatola ¢ confezionari (114).

Sitratta diattivied mediamente piceole. la cud forma giuridica maggiormente adottata ¢ quella di ditea individuale
(83" u det cast), in cui opera quast sempre solo il tolare.
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La suuttura ¢ composta da un locale per la vendita e Vesposizione della meree di circa 37 mq e el 38 del casi
da un magazzing / deposito di circa 22 my. Come dotazione stumentale sono presenti in media 1 bilancia
automatica, 1 cella frigoritera, 1 atfertatrice, 1 bancone frigorifero di cirea 3 mir ¢ 14 mir di seaffali.

11 canale di acquisto prevalente & quello del commercio allingrosso (79" degh acquisti).
CLUSTER 7 - MINIMARKET DI PRODOTTI ALIMENTARI
NUMLEROSITA: 671

[l cluster ¢ composto da esercizi commerciali caratterizzat dalla veadita di prodoui alimentari, sia freschi che
confexionati, su una superficie di vendita di grandi dimensioni per la tipologia di commercio aalizzara. In
particolare, tra i prodoti trattar, vi sono latte ¢ prodot lattiero-caseart (20%0 dei dcavi), salumi {2004, pane ¢
pasta fresea f13%, vint oli ¢ bevande (12%9), scarolame ¢ derersivi (rispetiivamentre part a 11%0 ¢ 7) ¢ surgclﬁri
(30},

51 rratra principalmente di ditre individuali, ma sono comungue present molte imprese i forma di sociera {347 4).
I1 toale deglt addetd ¢ costiwito da 2 unité. In particolare il 350 dei soggetti ha indicato persoaale dipendente
(1-2 unied} ¢d il 32%% Fapporte lavorative di un collaboratore familiare.

La struntara ¢ di grondi dimensioni rispetto alla media del setore od ¢ normalmenie composta da an locale per la
veadita ¢ Pesposizione di 81 mg con oloe 7 me di verrine ed un locale adibito a magazzino di 35 mq. Adeguara
alla dimensione ed alla ripologia di prodotd orareat ¢ la domzione strumentale, cosrinmita in media da 2 bilance
automatiche, 2-3 celle frigorifere, almeno 1 atfertarrice, 44 mr di scaftali per Pesposizione det prodotti ¢ circa 6
ml di bancone {rigorilero.

[l canale di acquisto prevalente ¢ quello dell’ingrosso (64 degli acquisti), cui si afftanca Pacquisto diretto da
produttort (21" inoltee una parte degli opeeatort (18%0 dei soggettd) effettua il 30%0 ded propei acquist presso
grupp d'ﬁcquisrf) ¢ CONSOrzL

CLUSTER 8 - NEGQZ15PECIALIZZATI NELLA VENDITA M LATTE E PRODOTTI LATTIERQ-CASEARI
NUMEROSITA: 1.188

I soggett apparrenenti al cluster st occupano 1o prevalenza della vendira di latte ¢ prodoti lattiero-casean {(69%
dei ricavD), effettuata con una struttura di piccole dimensioni ¢ localizzata generalmente in comuni setteatrionali
con olge 100000 abitaati. T'ra gli alod prodotd weattatd, degni di nota sone anche bevande ¢ scarolame, mentre la
vendira di prodorn freschi come panc, pasra ¢ salumi ¢ poco t'rcqucnrc.

La natura giuridica pin diffusa ¢ quella di ditta individuale (83%% dei casi) con Papporto lavorative del solo titolare.

La struitura ¢ normalimente composta da un locale per la veadita e Pesposizione dei prodow di cirea 28 myq e nel
69" ded casi da locali adibiti a magazsino / deposito di cirea 18 myq. Cocrentemente con la limitata dimensione ¢
con la npologia di prodor rearran, la dormzione strumenrale ¢ essenziale: 1 bilancia auromarniea, 1T o 2 celle
frigorifere, 11 me di scaffali ed 1 bancone frigorifero di civea 3 mt.

Lacquisto dei prodoti avviene prevalentemente presso commercianti all’ingrosso (6% degli acquist) ed in
misura minore direttamenie presso i produttori.

CLUSTER 9 - NEGOZI SPECIALIZZATI NELLA VENDITA DI SALUMI ED} ALTRI PRODOTTI ALIMENTARI
FRESCHI

NUMEROSITA: 967

Nelle artivira considerate in questo cluster si nleva come caratreristica principale la vendira di salumi (397« dei
ricavi) ¢ di alud prodotti alimentard freschi, quali late e latticing (23%0) ¢ pane ¢ pasta fresca. In questo cluster
imoltre si riscontra la percentuale pin elevata di soggeud che producono in proprio gli insacead.

Alivello territoriale si evidenzia una netra concentrazione delle attivita nelle regioni settentrionali.

lLa forma giuridica prevalente & quella di ditra individuale, anche se emerge una percentuale di sociera
decisamente superiore alla media del settore (0%, In queste atavita operano i totale 2 o 3 addettd tra soci,
collaboratori ¢ dipendenti (quesd ultimi indicatd dal 387w delle imprese).

La struttura ¢ di medic dimensioni ed ¢ costiwia da un locale per la veadita dei prodowd di 42 my, da un
magazzina / deposite di 30 mq ¢ da un locale per la lavorazione di 26 my indicato dal 49" dei soggerd. Ta
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dotazione strumentale ¢ costituita in media da 2 bilance automatiche, 2 o 3 celle frigoritere di medic dimensiond,
2 atfetratric, 16 mt di seaffali ed 1 bancone frigorfero di cirea 6 mur.

Gl acguistd vengone effertuan in via prevalente da commerciant allingrosso (62% degh acquistd) ed in misura
minore direttamente da produrtori.

DEFINIZIONE DELLA FUNZIONE DI RICAVQ

LU'na volta suddivise le imprese in gruppt omogenci é necessario dererminare, per clascun gruppo omogeaco, la

funzione matematica che meglio s1 adatta all’andamento det ricavi delle imprese appartenenti al gruppo in esame.
or determinare tale funziong si ¢ ricorso alla Remesvione Madtinkad,

Per det tale f lla Res Virdtindat

La stima della “fuazione di ricave™ & stata efferruara individuando Ta eelazione tea il ricave (varabile dipendente)

¢ aleuni dati contabili ¢ strurrurali delle imprese {(variabili indipendenti).

127 opportune rilevare che prima di definire il modello di regressione si ¢ proceduro ad effetnuare un’analist sui

dati delle imprese per veriticare le condizioni di “normalitd economica™ ncll’esercizio dell’artivita ¢ per scartare le

imprese anomale; ¢io st ¢ reso necessario al fine di evitare possibili distorsiont nella determinarione della

“funzione di ricaveo”™,

L1 particolare sono state escluse le imprese che presentano:

»  costo del venduto dichiarate negativo:

+  costi ¢ spesce dichiaratt nel quadro M superiori ai ricavi dichiarati.

Successivamente sono stati utilizzad degl indicarori cconomico-contabili specifict delle artivita in esame:

. produttivita per addetto = ricavi/ (numero addewi * % LOOGY;

. ricarico = ricavi/costo del venduro ¥;

- durata delle scorte = {giacenza media ¢ fcosto del venduto) # 363.

Per ogni gruppo omogeneo ¢ stata caleolata la distriburdone  ventilica di aascuno  degli  indicatord

precedentemente definiti ¢ poi sono state selezionate le imprese che presentavano valog degli indicatorn

contemporaneamente all’interno di un determinate intervallo, per costituire il campione di riferimento.

Per la produttivita per addetto sono stati seelti i seguenti intervalli:

« dal 17 al 19% venrile, per 1 cluster 1,4, 5,6, 7, 8;

»  fino al 19% ventile, per i cluster 2, 9;

« dal 17 venrle, per i clusrer 3.

Per il #icarico sono smn sceli 1 sepuentt ntervalli:
f4
«  dal 3% al 197 ventile, per i cluster 1, 3, 8;

la Rt';_{['t'ssium' .\Ill]ri]ﬂzi & reomiea seadiztics che rermetre di inn'j']\uhru 1 dart con un modoello sensteo-maremarico che desorive

Pandirmento delli vambile dipendente i fureaone drana sere d vaciabih mdiprendenn relativamente alla loro sipnificanvie statistc
I

e frequensze relarve al dipendenn sono st nomalizare allanno in base alle glormae retribuite,

NLNYTeE: :llh_l[:'[l'l B I + e \li]‘(_"][._lt']ll‘l H] r('“]!)f’ Iji('[”l + rmcro (_Iir}{'“(i(_“ll“ il EL"T‘]"(] I’.I"/‘.I]L‘ 4 ey .I]’!)l('”(h:\[i + e

flieee mudividualiy assuntl con contrtte i fomuedome ¢ livoro o arermine ¢ lavorann a domicilio + numereo colliboraton coordinam
¢ eontinuarivi chie prestane aenivit prevalenemente aellimpresy + numers collabonron dellopresa familiee ¢
comituge delladondi comsugale + numero associan m purtcapazone che apportno livoro prevaleotemente

I'IL'““H'II'[H'{'-‘;RI

numero adderti = Numero dipendenti o rempo pieno + numero dipendeatt a rempe pacsale + oumero appreaadi=ai + numene

fhaciot) AL Codt contrnte di formasione ¢ lavore o a termine v lavorant a domictlio + numere collaborarorn coordinat
Cocontinuivi che prestanae ativied prevalentenicnte nellimprest + numero associit i partecipazione che
appoctanio bivoro prevalentenmente nellimpres + momero seci aon occupseaone prevalenee nellimpresa + oumero
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. dal 2% al 19° vendile, per i cluster 2, 3:

. dal 47 al 197 ventile, per i cluster 4, 6.7, 9.

Per 1a durata delle scorte sono sran scelti i seguentt intervalli:
- finer al 18° ventle, pericluseee 1, 3, 4.3, 62

. fino al 197 vendle, peri cluseer 2,7, 8,9,

Cosi definito 1l campione di imprese di riferimento, st ¢ proceduto alla definizione della “tunzione di ricave™ per
CIASCUN ZIUPRO GO10Zenceo.

Per la determinazione della “funzione di ricavo™ sono stue atilizzate sia variabili conabili (quadre M del
questionario) sia variabili straccurali. La scelra delle variabili significative ¢ sraa eftereuara con il metodo stepwise.
Una volta sclezionate le variabili, la determinazione della “tunzione di ricave™ si ¢ otenuea applicande il metodo
dei minimi quadrati generalizzari. che consente di controllare Feventoale presenza di variabilitd legata a fartord
dimensionali {(eteroschiedasticita).

Affnche il modello di regressione non rsentisse degli effeni denvantd da soggeni anomalt {outliers), sono stati
eselusi tuei eoloro che presentavano an valore det residui (R di Studendy al di Tuori dellintervalle compreso tra i
valor:i 2.5 ¢ +2.5.

Nella defimizione della “funzione di ricavo™ s & enuro conto anche delle possibili differenze di risuleatd
ceconommici legate al luogo di svolgimento dell’attivira,

A rale scopo sl sone utilizzati 1 orisultad dioune sadio reladvo alla “rerricorialich del commercio a livello
comunale™”, che ha avato come obicttive la suddivisione del teceitorio nazionale in aree oMmogenee i rapporte al:
«  grado di modernizzazione:

. grado di copertura ded servizi di prossimidia:

. gradeo di sviluppo socio-economico.

Nella definizione della funzione di reave lo arce rerrioriall sono state rappresentale con un insteme di variabili
dummy od ¢ stata analizzam 1a loro interazione con la varabile “costo del vendwo™. Tali variabili hanno
prodows, ove le differenze rerritoriall non fossero srate colte completamente nella Cluster nalvsis, valori
corretivi da applicare, nella sdma del ricavo di riferimenteo, al coefficiente della variabile * costo del vendute ™,

Nellallegars 12.% vengono riportate le variabili ed i rispertivi cocethcient della “funzione di ricave™.

APPLICAZIONE DEGLI STUDI DI SETTORE ALL’UNIVERSO DEI CONTRIBUENTI

Per la determinazione del ricavo della singola impresa sono previste due fasi:

«  "nalisi Dizeriminante®;

« lastima del ricavo di rilcerimento.

Nellallegato 12,183 vengono riportare le variabili struemarali risuleate significative nell’ Analisi Discriminante.

Non s ¢ proceduro nel modo standacd di operare dell’ Analisi Discriminante i cut si artnbusce univocamente un
contribuente al eruppo di massima probabilita; infatti, a parte 1] caso in coi la distribuzione di probabilica st
concentr tomlmente su di un wco gruppo omogeneo, sono considerate sempre le probalalit di appariencnza a
clascundo det gruppn omogenet.

Per ogni impresa viene determinato il ricaveo di riferimento puntuale ed il relative intervalle di confidenza,

Tale ricave ¢ dato dalla media ded riecavi di riterimento di OFNL ZrOppO Omogeneds, calcolad come sommuma det
prodocd fra 1 coclficient del gruppo stesso ¢ le variabili delllimpresa, poonderara con le relative probabilita di
apparenenra.

Anche Pintervallo di confidenza ¢ ottemuo come media degli intervalli di confidenza, al livello del 99.99%0, per
ogni gruppo omogenco porcderata con le relative probabilitd di apparienenza,

Tl ermen e le conclusian dello soadio sones miprtant aellagpsosiceo Deceens Mimstersde,
Bl

attraverso ke detinizione G una probabilitg di apparenemea o claseuno ded grappl 2ressi,

1P Hsemmimunee & i teenies clwe consente di
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ALLEGATO 12.B

VARIABILI DELL’ANALISI DISCRIMINANTE

QUADRO B:
« Mg locali desdnati alla vendita ¢ all’esposizione interna della meree

- Mg locali destinan a magazzing

« My locali destinati ad ulfici ¢ servizi

- Fsposiaone del locale fronte strada (vetrine, vetrate ¢ porwe in merrt linean)

«  Numero punti cassa

+  Localizzazione (I = auronoma; 2 = esercizio inserito in centro comnierciale al derragliop 3 = i
super/ Ipernercato)

-« Spese sostenute pet bend ¢ servizl comunt in caso di localizzazione non autonoma

QUADRO J:
» Mg locali destinati a magazzino ¢f o deposito

- g locali destinati a ufficio

QUADRO D
«  Autocarrt - Numero

QUADRO G:

»  DProdotti merceologicd venduti: Olio e bevande (vino, birra ed altre)

- Prodoti merceologict venduti: Latte ¢ prodott lattiero-casear

»  Prodotd merecologici venduti: Salumi

+  Prodorn merceologict venduri: Detersivi ¢ prodot per la casa / prodora per Pigiene personale
«  Prodotd merceologicl vendu: Calfe torrefatio (sfuso)

« At dati: Produzione propria di prodotd lattiero-cascari

» Alut datis Produzione propria di insaceau

QuADRO H:

«  Modalita di acquistor Acquist da produttori ¢/ o cooperative

QUADROT;
«  Beni strumentali: Bilance 2 calcolo anromatico - Numero

«  Beni scrumentali Armady, celle vasche frigorifere ¢ freczer - Numero
«  Deni strumentali Afferratricn - Numero

«  Bent strumentalis Scaftali - 1n mewd lineard

+  Beni scrumentali: Banconi frgoriferi e freezer - In merti linea

«  Bend strumentali; dMacina caflé - Numero
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