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NOTA TECNICA E METODOLOGICA

CRITERI PER LA COSTRUZIONE DELLO STUDIO I} SETTORE

D1 seguito vengono espost § eriterd seguiti per la costruzione dello sudio di settore.
Ogyetto dello studio sone le attivita economiche:

o 324061 - Commercia al detraglio di stoffe per Uabbigliamentey

« 32412 - Comincercio al dettaglio di tessuti per Iarredamento ¢ di tappeti;

« 32413 - Commercio al dettaglio di biancheria da tavola ¢ da casa,

La finalitd perseguita ¢ di determinare un “ricavo potenziale” tenendo conto non solo di variabili contabili, ma
anche di variabilt serurrarali in geade di dererminare il risultate di un’impresa.

A tale scopo, nellambito dello studio, vanne individuate le relaxioni tra le variabili contabili ¢ le varitabili
strurturali, per  analizeare 1 possibili processi produttivi ¢ 1 diversi modelll  organizzanivi  impicgari
nellespletamento dell’attivita.

Al fine di conoscere le informazion:i celanve alle strutrure produttive in oggetto si ¢ progertato ed inviaro ai
contribuenti interessati un questdonario per rilevare all infonmazioni {il codice del questionario relatvo allo
studio in oggetro ¢ SM28).

[1 numero dei questionart inviati ¢ stato part a 9374 1 questdonarl restituit! sono statl 6.384, part al 68,1% dcgli
mviati.

La seguente tabella riporta § dau analiticd per ogni codice di atuvitd:

Numiero | Nuwmero *a sul
questionarilquestonari|  rotale
v restitin fyuestionse
inviar
32.41.1 - Commercio al dettaglio di srolfe por _ _ _
e & ! 3156 2035 6457
I'abbighamento
3241.2 Commercio al dereaglio di ressun per N R - .
: ; et ! 3016 2,143 L0
larredmmento ¢ di rappen
31.23.2 — Commercio all’ingrosso di altn
T 8 3.002 06| a8
animali vivi
TOTALE 9.374 6.384 68,1%

Sui quesnonari sono state condotte analisi smatistiche per rilevare la completerza, la correrterza e la coerenza delle

mformazioni in essi contenute,

Tali analisi hanno comportato, ai fini della definizione dello studio, 1o searrto di 1.677 questionari, pari al 263"

dei questionari rientrati.

I principali motivi di scarto sono stati:

« ricavi dichiarad maggior di 10 miliardi di lire:

- quadro B3 del questionario {unita locali destinare all’atrivita di vendira) non compilato;

» quadroe M del quesdonario (clemend contabili) non compilaw;

+  presenza di arnvim secondarie con un’incidensa sui ricavi complessivi superiore al 20%

« esercizio dellativitd commereiale in pio punt di vendita:

+ errata complazione delle percentuali relanve ai neavi conseguin con la vendia det prodotn merceologic
(quadro G del questionario);

.+ errata compilazione delle percentuali relative alla fascia qualitagva dell'ofterm {quadro G del questionario);
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« errata compilazione delle percentuali relative alla tipologia della cliencela {gquadro G del questionario):
» crrata compilazione delle percentuali relative alle modaliva d’acquisto (quadro H del questionario);

- incongruenve fra i dag scrurueali ¢ 1 dan contabili contenuti nel questionario.

A segmico degli scarn cffertuar, il numero ded qucsrionari ogererte delle successive analisi ¢ risultace pﬂri a 4707,

IDENTIFICAZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI

Per segmentare le imprese opgerto dell'analist in gruppt omogenet sulla base degli aspertt steatrarali, st & ritenuta

appropriata una strategia di analisi che combina due teeniche statistiche:

- una tecnica basata su un approccio di tipo muldvariato, che si € configurata come un’anahisi factoriale del tipo
sl e ddes donnder ¢ nella fattispeaic come un’ Lealsi in Componentt Prinspadi

« un procedimento di Clafer Dy 2,
Latilizzo combinato delle due weeniche & preferibile rispetto a unapplicazione diretta delle teeniche di clustering.

[n ctfetti. tanto maggiore ¢ 1l numero di vardabili su cul effetruare il procedimento di classificarione, tanto pia
complessa ¢ mene precisa risulta Foperazione di clustering,

Per limitare Pimpatts di ale problematica, la classificazione dei contribuenti € stata effettuata a pactive dai risultad
dellanalisi fattoriale, basandosi quindi su un numero rdorto di vadabili (3 fattori) che consentono, comungue, di
manrenere il massimo delle informazioni onginarie.

In un procedimento di clustering di tipo mulddimensionale, quale quelle adotaw, Pomaogencita dei gruppi deve
essere Interprerara, non anro in rapporto alle caratenistiche delie singole varabili, quanto in funzione delle
principali interrelaxiont esistenti tra le variabili esaminare che contraddistinguonao il gruppo stesso ¢ che
concorrono 2 definire il profilo.

Le vamabili prese in esame nell” Analisi in Componenn Principali sono quelle presentt in martd 1 quadn di cu s
compone il questdonario ad cecezione del quadro A che contiene gli stessi dau contabill presenti uella
dichiarazione dei reddit. ‘Tale scelta nasce dall’esigenza di caratterizzare le imprese in base al possibili modelli
organizzanvi, alle diverse npologie di prodorn venduri, alle varie modalita di acquisto, ere.; rale cararrenzzazione &
possibile solo vtlizzando le informarioni relative alle strutture operative, al mercato di riferimento e a tutti quegli
clementi specifici che caratterizzano le diverse realta cconomiche ¢ produttive di una impresa.

[ fattord risultanti dall’Analisi in Componend Prncipali vengono analizzat in termini di sigoificatuvitd sia
cconomica sia statistica, al fine di individuare quelli che colgono § diversi aspettd sorurturali delle atvitd ogpereo
delle srudie.

La Cluster Analysis ha consentito di identificare otto grappi omogened di imprese.

DESCRIZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI

1’analisi ha evidenziare le principali cararteristiche del comparra della vendiea al decraglio di ressun per
abbigliamento, arredamento, biancheria per la casa ¢ tappett.

I tatrori che hanno contribuito maggiormente a determinare 1 modelli di business prevalent sono:

»  Dimensione della struttura organizzativa;

«  Specializzazione per tipologia di prodaotto.

VE ol Componentt Principal & una recmea searisiea che perowtte di ddurre sl numero delle vacabile orgdnaric di anamarriee di
dati guantitativi i un numwers nfeciore nuove sartabili dette componentt prinetpali oa loro ortogonali Grdipendent, imcorrelare; che
sprewhing 1 nyssimao possibile delle varianza rorle delle varabili originance, per readdere iomama T perdita di mformazione: le component

pemcipali fRutor) sono orenote conw connbyinazdonc lincare delle variabalt originarie.

2 La Cluster smalvsis ¢ ua teeniea statistiea che in hase ad fuarort dellanalist in componentt principali, permerte Ji entiticare grappi
omogenct dbimprese {eluster) in tul mods e imprese che appactengono allo seesso gruppeo onlogenca presentana casttoristiche steurrrali

sl
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Il farrore dimensionale ha permesso di distinguere rra gli esercizi con una srruttuea organizzanva di dimensioni
contenute (cluster 6 ¢ 7) e quelli di pia grandi dimensioni (cluster 2).

Il fartore della specializzazione ha contribuito ad articolare 1 cluster in esercizi commerciali specializzati: nella
commercializzazione ¢ realizzazione di tende (cluster 1), nella commercializzazione di tapped (cluster 3). nella
veadita di ressud per abbigliamento (cluster 4 ¢ 7). nella vendita di biancheria per Ta casa (cluster 3 ¢ 6) ¢ nella

commercializzazione di ressuti da tappezzetia e rendagei (cluster 8).

Tractandosi di esercizi commerciali al dertaglio la dpologia di clicatela prevalente ¢ costinuita da privati, anche se
i alcuni cast specificl si rleva una significativa presenrza di clienrela diversa (clusrer 1. 2 ¢ 8),

D1 seguito veongooo riportate le descriziond di clascune dei gruppi omogenci (cluster).

CLUSTER 1 - ESLRCIZ] COMMERCIALL SPECIALIZZATI NELLA VENDITA E REALIZZAZIONL DI TENDL L
TENDAGGI

NUMLEROSITA: 405

Questo cluster comprende § pund vendita che si caratterizzano olue che per la specializzazione merceologica in

tende ¢ tendaggd, per la forniura del servizio di realizzazione ¢ montagyio delle stesse,

Le imprese del gruppo sono in prevalenza dive individoali (66™s dei cast) ed hanno in media 2 addeud.

Le dimensioni dei punti vendita sia per quanto rguarda la superficie di vendita (73 mq in media) che gli spazi

dedicati al magazrzivo (26 mq) sono al livello della media del setwore. 31 rileva altresi la presenza di locali dextinau

a laboratorio (41 mg) ¢ di cicca 7 mend lineart di vetrine.

Le logiche gestionall sono quelle wadizionali, st watta infaid di negord indipendent che presentano in prevalenza

una tipologa di vendita assistita (78% ded casty. Le modalita di acquisto adottate dagli apparcencati al cluster sono

sia da commerciant: allingrosso (51%, degli acquisn) che da ditre produrrric (48°s). La modalira di vendita ¢ ncl

18" dei casi su licenza esclusiva o selettiva,

Larnivitd prevalente ¢ costiruita dalla vendita di tessun per rendagpi da interni (39%0 dei ricavi), accessori per

tendaggi da interni (13%%) ¢ ende da sole per esterni (12%9), Batremamente rdlevante ¢ Patdvitd di realizzazione di

tendagei da internt (94%0 del soggecd), la realizzarione ¢ montaggio di tende da sole (83%W) ed il servizio di

tappezzeria ¢ realzazione di areedi wessih (32% ). Cocrente con la prestazione di servin ¢ la fascia qualitativa

dellofferta prevalentemente medio-alta (82%0). Ta tipologia di clientela ¢ rappresentata olire che dai privan da

clientela professionale ed altri soggetd (complessivamente il 17%).

CLUSTER 2 - ESERCIZI COMMERCIALI DI GRANDI DIMENSIONI

NUMEROSITA: 288

St rratta del cluster cul appartengono i negosl di maggiorn dimensioni,

Tl cluster € costituite da aziende organizzate prevalentemente sotto forma di societa.

La superficie media di vendit ¢ nettamente superiore alla media del settore (219 mq in media), come anche gh

spazi dedicati al deposito della meree (113 mq) ¢ Pesposizione [ronte strada (11 metri lineari di vetrine).

La maggiore dimensione comporta una struttura organizzativa mediamente pio articolata rispetto agli altrd cluster;

sono present infare circa 4 adderti di cui 2 dipendenti. Anche le spese di gestione sono pin elevate sisperto alla

media del setrore {per la pubblicita, per 1 servizi comuni, ere.).

La modalita dacquisto prevalente ¢ dalle dicte produttrici (63% degli acquisti in media).

Lassortimento offerte ¢ costituito prevalentemente da biancheria (% del ricavi in media) ¢ da wessuti per

tendagpi da interni {11%0). Cocrentemente con hvello di serviio offerto la fascia qualitativa det prodom ¢
superiore alla media di sertore.

CLUSTER 3 - NEGOZI DI TAPPETI
NUMLROSITA: 388

S tratea di esercizi la cul specializzazione merceologiea ¢ costituita dai tappeti facti 2 mano da cul deriva in media
ben il 92%0 det ricavi complessivi del soggerti appartencenti al cluster.

Le imprese in esame sono in prevalenza ditte individuali (62" del soggrewtd) e nella maggior parte dei casi non
dispongono di personale dipendente.
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La superticic di vendita od esposizione della merce, superiore alla media della popolazione oggetto dello studio, ¢
mediamente di circa 83 mg. 11 magazzine ¢ di dimensioni leggermente inferiors alla media (22 my) poiché
generalmente gran parte della merce ¢ esposta negli spazi destinati alla vendita.

La tpologia di vendira ¢ assisrira (77" det cast). Liapprovvigionamento di rappeti avviene prevalentemenre
presso conunercianti allingrosso (76%q degli acquistd in media). La modalita di vendi ¢ nel 22%q dei casi su
licenva caclusiva o scleriva.

Cocrentemente con il tpoe di mereeologia venduto la fascia qualitativa dell’oflerta ¢ in prevalenza medio-alia
(72" dei ricavi).

CLUSTER 4 - NEGOZI DI TESSUTI PER ABBIGLIAMENTO

NUMEROSITA: 398

Sitratta di esercizi la cut specializzazione merceologicn ¢ costimira dat ressuti per abbighamento.

l.a natura giuridica prevalente tra le aziende del cluster ¢ Ta ditra individuale (38% dei soggetti).

La superficie di vendita ed esposizione della meree, superiore alla media generale, ¢ di 82 my in media come
anche 1l magazzino {28 my).

la strurtora organizzativa ¢ i tipo tradizionale ¢ non si ricorre allutilizzo di personale dipendente.
Cocrenremente con la strurtura organizzativa di tipo rradizienale, la ipologia di vendita ¢ assistra (770 ded cast)
¢ gli acquisri vengono tipartiti tra commercianti all'ingrosso (69%6) ¢ dirre produtrrct (30 ).

I 7attivira prevalente ¢ cosoruita dalla vendita di ressun per abbigliamenes di o 1 opi (8070 ded rcav) che s
I I & P
accompagna per il 227 det ricavi alla vendira di scampoli.

CLUSTER 5 - NEGOZI DI BIANCHERIA PER LA CASA CON ELEVATA INCIDENZA DI VENDITE
PROMOZIONALI

NUMEROSITA: 492

Sirratea b esercizi la cui specializzazione merceologica ¢ costituita dalla biancheria per la casa ¢ che efferuane
trequentt operaziont promozionali nel corso dell’anoo (9 giornate complessive]. .\ conferma di cio le percentuali
det ricavi derivant dalle vendire di fine stagione {22%a dei ticavi in media) ¢ da vendite promozionali (11%6) sono
particolarmente rilevanti e rapprescntano i valori pio clevad rispetto agli altri cluster,

Le imprese del cluster sono prevalentemente ditte individuali (6470 dei soggetti) ¢ nella maggior parte dei cast
non vi sone dipendend.

La superficie di vendita ed esposizione della merce, leggermente inferiore alla media della popolazione, ¢
mediamente di 73 mg come anche il magazzing (19 mg).

La tipologia di vendita ¢ assistita (79%a del casi). Gl acquisti vengono effettual sia presso ditte produtuiei (56% s
degli acquisti) che presso grossist (437 o).

Llatdvitd prevalente ¢ costituita dalla vendita di biancheria per la casa {67
Pelevata incidenza delle vendite promeozionali la fascia qualitativa dellofferea € in prevalenza medio-bassa (77%0).

o del reavi). Cocrentemente con

CLUSTER 6 - ESLRCIZI COMMERCIALL DI PICCOLL DIMENSIONI SPLCIALIZZATI NELLA VYLENDITA DI
BIANCIIERIA DI FASCIA MEDIO-BASSA

NUMEROSITA: 1.233

Siratta di esercid lacul speeializzazione merceologica ¢ costitnita dalla biancheria per la casa con una suwuttura
di dimensioni ridotte. Questo ¢ il cluster che presenta la maggiore numerosita di soggettd.

11 modello ¢ formato prevalentemente da ditte individoali (79%0 dei soggett) ¢ non si verilica il ricorso a
personale dipendente.

La superficie di vendita ed esposizione della merce ¢ netamente inferiore alla media della popolazione ed ¢ di
circa 33 muy in media come anche il magazzino (14 mq).

Gli zequisd vengono eflettuati soprattutto presso grossisti (38° o degli acquisti] ¢ presso ditte produttrict (429),

I atdvitd prevalente ¢ costiuita dalla vendita di biancheria per la casa (68%o dei ricavi) di fascia qualitativa medio-
bassa (83" ).
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CLUSTER 7 - PICCOLI NEGOZI DI TESSUTI
NUMLROSITA: 927

S tratta di esercizd con una struttara di dimensiond ridotte che presentano una specializzazione merceologica in
ressuti da abbigliamente.

Le imprese del cluster sono in prevalenza dive individaali (79%0 del soggend) ¢ oella quasi wialita det casi non si
avvalgono di personale dipendente.

La superficie di vendita ed esposizione della merce ¢ nettamente inferiore alla media della popolazione ed &
mediamente di 34 mg come anche il magazzno (14 mq).

La dpologia di vendita ¢ assisdta (77% def casi). Gli acquist vengono effettuati soprattutte presso grossist (814
degli acquisti).

=

Lratavitd prevalente ¢ cosituita dalla vendita di tessui da abbigliamento {70% dei ricavi) di fascia qualitativa

medio-bassa (87%).

CLUSTER 8 -~ ESERCIZI COMMERCIALI DI MEDIL DIMLNSIONI SPLCIALIZZATI NELLA VENDITA DI
TESSUTI DA TAPPEZZERIA E TENDAGGI

NUMEROSITA: 518

Sirratta di esercizi che presentano una specializzazione merceologica relativa ai tessuti da eappezzeria (2007 dei
ricavi in media) ¢ ai tessuti per tendaggi (36" ded ricavi in media).

Le imprese del gruppo sono in prevalenza ditte individuali (3% dei soggetti] ¢ generalmente non hanno
dipendend impiegad nello svolgimento dell'acrivica.

La saperficie di vendiia ed esposizione della merce ¢ leggermente inferiore alla media della popolazione ed ¢ di
circa 69 mg come anche il magazzinoe (21 my).

La apologia di vendita ¢ assistita (B0%0 del cas). Gli acquisti vengono ripardt tra ditte produterici (33" degli
acquisty ¢ prossist (A4%),

Cocrentemente con il prevalere dell’acquisto da ditte productrici la fascia qualitativa dellofferta ¢ in prevalenza
medio-alta (83°0} ¢ la quota dei ricavi derivanti dalla veadim su licenza esclusiva o seletiva (21 dei ricavi) & tra
le pin elevate.

DEFINIZIONE DELLA FUNZIONE DI RICAVQ

Una volta suddivise le imprese in grappi omogened ¢ necessario determinare, per ciascun gruppo omeoygenco, la
funzione matematica che meglio si adatta all’andamento det ricavi delle imprese appartencati al gruppo in esame.
Per dererminare tale funzione si ¢ ricorso alla Regressione hMultipla®

La stima della “funzione di ricave™ ¢ starn efferuarn ndividuando Ta relazione rea il ricavo (rariabile dipendente)
¢ aleunt dani contabili e strutturali delle imprese (variabili indipendent).

127 opportune rilevare che prima di definive i1 modello di regressione si & proceduto ad effetruare un’analist soi
dati delle imprese per verificare le condizioni di “normalita economiea”™ nellexercizio dell’atiivita ¢ per scarrare le
imprese anomale: 16 st ¢ reso necessario al fine di evitare possibili distorsioni nella determinazione della
“fugzione di ricavo”.

L1 pardceolare sono state escluse le imprese che presentano:

« costo del venduto dichiarato negadivo;

»  costi e spese dichiarati nel quadro M superior ai ricavi dichiarati.

Successivamente sono stati utilizzad degli indicatord cconomico-contabili specificd delle atuvitd in esame:
. produttiviia per addetto = ricavi/(numero addeui 1 % 1.000)

La Repressione Multipla & una reeniea stanistica chie permette di ingempolare 1dat con an modello stnstico-nuiematico che deserive

Pandkiimenter dbella variubile dipendente in tunzione 38 una serie di vanabili indipendenn relatvamene alla loro significativie statisrica,
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. ricarico = rcavi/costo del venduro 3

. rotazione del magazzine = {costo del venduro /iiacenza media ¢ ).

Per ogni gruppo omogenco ¢ stata caleolata la distribuzione  ventlica di cascuno  degli  indicatord
precedentemente definitt ¢ pol sono state sclesonate e imprese che presentavano valor deglt indicator
contemporaneamente all’interno di un dererminare intervallo, per cosnruire il campione di rifeamentro.

Per la p?’ﬂdﬂtti'vftf{ per addetto sono stan scelt i seguenti intervalli:

« dal 1% al 19° veantile, per i cluster 1,5, ¢ §;

«  fino al 19° vendle, per il cluster 2

« dal 3% al 19° ventile, per il cluster 3;

o dal 22 a1 197 ventle, per i cluster 4. 6 ¢ 7.

Per il réicarico sono stati sceld 1 seguenti infervalli:
« dal 3% al 19° venrle, per i cluster 1, 2,4, 5,6, ¢ 7
«  dal 292l 199 ventile, per il clusier 3;

« dal 5% al 18° vendle, per il cluster 8.

Per la rotazione del Magazzing sono stat scelti 1 seguenti intervalli:
«  dal 4% al 199 ventile, per i cluster 104, 3,6, 7 ¢ &

« dal 57 al 19% venale, per 1 cluster 2 ¢ 3.

Cosi definito al campione di imprese di riferimentro, s ¢ proceduto alla definizione della “funzione di neave™ per
CIASCUN ZrUPPO OMOZENTo.

Per la determinazione della “funzione di nicavo™ sono state unliezate sia vanabiht conrabili {quadro Al del
questionario) sia variabili strutturali. La scelta delle variabili significatve ¢ stata effetiuata con il metodo stepwise.
Una vola selezionate le variabili, Ia determinazione della “lunzione di ricavo™ si ¢ ottenuta applicando il metodo
dei minimi quadrati generalizzati, che consente di controllare Ueventuale presenza di variabilita legara a fattori
dimensionali {eteroschedasticita).

Affinché 1l modello di regressione non risentisse degli effern derivant da soggern anomali (outhers), sono stan
csclusi rurtl coloro che presentavane un valore det residut {R di Student) al di fuori dellintervallo compreso tra i
valori -2,5 ¢ +2,5.

Nella definizione della “funzione di ricavo”™ s ¢ tenuto conto anche delle possibili differenze di risultari
ceonomicd legaie al luogo di svolgimento dellattivita.

A tale scopo st osono onlizzan 1 risulatt di une studio relativo alla “territorialitn del commercio a livello

comunale”™, che ha avuto come obiettivo la suddivisione del territorio nazionale in aree omoygenee in rapporto al:
«  grado di modernizzazione

»  grado di copertura dei servizi di prossimita;

e frequenye relative at dipendenti seno seare norowalizzare sl anne o base alle giornare vereibuire.
numero adderti = 1+ numero dipendend o tempo piene + numero dipendenti a rempo parziale + numero apprendistt + mumero
flitte incdividually  assuntt con conrro di formazione v lavoro o a termine ¢ lavorant a domicilio + nuowero colliboraton coordinati
¢ eontinuarivi che prestanc attivitd prevalentemente nell'impresa 4+ numero eollaboraron dellimpresa taniliare ¢
comiuge dellazicnda contugale + numemn associ in paerccipazione che appottann bvoro provalentenonte

nellimpresa

e padelen Nt Llipt'nd('nﬁ 4o ])ic‘ntz Foaunne e di]n-m]unti A 1empae ]'r.ir/.i;lk' + oo ;1]1]1rL'11Lli:<li + e

-f:&:n‘i&'[fl] AR con contrno di fommasdone ¢ Bivoro o wernane ¢ lavorsmti o domeilio + nuowro collaboraron coordinati
¢ eontinuativt cle prestane avied presalentemente nedllimpeesi + numens associati n parliecapasone chy
Appoertann Tvor p!'('\':l]('ntL'lnt‘mL‘ m-ﬂ’imprcsn + LT SO0 GO :1(‘(‘up:1'zic:nu I')!'L'\':II(_‘\NL‘ nc”’iin]‘rcs;] + oaimero

SUTTILOTEL T 0EE] TIEL 4w

Fosto del verudure = Fsistenze intsiali + acquisn di merel ¢ materic priene — rinanenze finali

o e media sisteie intnll + ritwnenze finaly /2

T Leriern v e conclustond dollor soocio <o 1'ipurr;lri 11L'",'.1|'1Pl ity Lapcretes Aliusneriale.
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«  grado di sviluppo socio-economico.

Nella delinizione della funzione di reavo le aree wrritoriali sono state cappresentate con un insieme di variabili
dummy ed ¢ stata analizzara la loro interazione con la variabile “costo del venduro®™. Tali variabili hanno
prodotto, ove le differenze territoriali non fossero state colte completamente nella Cluster Analysis, valori
corretrivi da applicare, nella stima del ricavo di riferimento, al coefficiente della variabile * costo del venduto 7.

Nellallegaro 13..\ vengono riportate le vanabili ed 1 rispertivi coefficienn della “tunzione di ricavo”.

APPLICAZIONE DEGLI STUDI DI SETTORE ALL'UNIVERSCG DEI CONTRIBUENTI

Per 1a determinazione del ricave della singola impresa sono previste due fasi:

o PAnalist Discriminanee®;

« la stima del ricave di riferimente.

Nellallegato 13.13 vengono riportate le variabili strutturali gisultate significative nell’. Analisi Discriminante.

Non 1 ¢ proceduto nel modo srandard di operare dell”.Analist I4scriminante in cut st artributsce vmvocamente un
contribuente al gruppo di massima probabilita: infatti, a parte il caso in cui la disuibuztone di probabilia si
concentr tatalmente su di un unico gruppo omogeoco, sono coasiderate sempre le probabilitd di appartencasa a
ciascuno del SIUPP GMegenet

Per ogni impresa viene determinato il vicavo di riferimento puntuale ed il relativo intervalle di confidenza.

Tale ricavo ¢ dato dalla media det reavi di riferimento di ogni gruppo omogeneo, caleolat come somma det
prodotei fra 1 eocfficient del gruppo stesso ¢ le variabili dellimpresa, ponderata con le relative probabilitd di
appartencnza,

Anche Ptatervallo di confidenza ¢ ottenuto come media degli intervalli di confidenza, al livello del 99.99%, por
ol gruppo omogeneo ponderara con le relative probabilita di apparrenenza.

L Wnalist Diseaminante ¢ o teenden che comsente disssociare ognt iimprescad una det grappi omegenet individuan per k saaareivie,

attraverso b detiniziene O una probalalicn 3 appartenenza s claseuno ded grappl stessi.
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ALLEGATO 13.B

VARIABILI DELIANALISI DISCRIMINANTE

QUADRO A:

Numero delle giornate retribuite per i dipendenti a wempo pieno
Numero delle giomate retribuite per 1 dipeadenti a tempo parziale

Numero delle giorarte reteibuite per gli apprendisd

Numero delle giornate retribuite per gl assunti con contratro di formazione ¢ lavoro o a termine ¢ lavoranti

a domicilio

Numera di collaboratorn coordinati ¢ continuativi che prestano ATVt prevalenremente ncll'imprc:sn

Numero di collaboratort coordinati ¢ continuativi diversi da quelli di cud al rigo A3
Numero dei collaboraten dellimpresa familiare ¢ coniuge dell’azienda contugale

Numero di familiari diversi da quelli di cui al dgo AT che prestano auivitd nell'impresa
Numero di associati in partecipazione che apportano lavoro prevalentemente nell'impresa
Numero di associati in partecipazione diversi da quelli di cui al rigo A9

Numero di soel con occuparzione prevalenre nell'impresa

Numero di soci diversi da quelli di cui al rigo AL

Numero di amministrator non socl

QUADRO B:

Potenza impegmata (kw)

e locali per la vendira ¢ Fesposizione interna della merce
dq locali destinadd a magazzin

dMg locali destinan a laboratorio

MMy loeali desunat ad ulfici

Metri lineari di esposizione tfronte strada {vetrine)

sl parcheggio riservato alla clientela

Spese sostenure per bent ¢f o servizi comuni in caso di localizzazione non auronoma

QUADRO G:

Prodoud merceologicd venduti: Tessuti per abbigliamento in seta

Prodotn merceologiel venduri: Tessua per abbigliamento in cotone ¢ lino
Prodott mercenlogicd vendutd: Tessuti per abbigliamento in lana

Prodorn merceologicr venduti: essud per abbiglinmento sintenci ¢ arniticial
Prodoud merceologict venduti: Tessutd per abbigliamento misd

Prodotn merceologiel venduri: Foderami per confezioni

Prodoud merceologicl venduti: Biancheria per la cucina

Prodorn merceologict venduti: Biancheria da bagno

Prodott merceologici venduti: Biancheria da leteo

Prodott merceologici vendurti: Biancheria personale da camera (vestaglie, camicie da norte, ecc.)

Prodott merceologici vendurt: Tessuti da tapperzeria

Prodotn merceologiel vendut: Uessuti per rendaggi da interni

Prodortti merceologic vendurd: Aceessori per tendagal da interni (cordond, aste, mantovane, ccc. )

Prodotn merceologicl venduti: Tende da sole per esterm {compresi 1 cortspettivi conseguiti con il

confezionamento e il montaggo)
Prodotn merceologiel venduri: Arredamento tessile (ad es., tessuti per tappezzare le pareti)

Prodoti merceologcl venduti: Tappeti fatti a mano
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+  Prodom merceologict venduri: JAceessort per larredamento

«  Spegializzazione nell'assordmento offerto: Tessuti per abbigliamento maschile

«  Speaalizzazione nell'assoriimento offerto: Tessuti per abbighamenro fermminile

«  Specializzarione nell'assertimento offerto: Tessutl per la realizzaxdone di abid da sposa

. Servid offert: Servivio di sartoria e /o realiorazione di cartamaodell su misura

o Servied offertt: Servivio di wppezzera, cealizzarione di arredi wssili, accessori per Marredamento ¢ biancheria
per la casa

«  Servizd offert: Realizzazione di tendaggi da intemi

.« Servizi offern: Realizzazione ¢/o monmggio tende da sole per esterni

«  Tipologia clientela: Privati

« A dan: Costi e spese sostenui per allestimento delle verrine {compresi gl evenruali compensi corrisposti
a vetrinisti occasionali)

QuAaDRO H:

« Modalica di vendita; Vendiea su licenza esclusiva ¢/ o sclettiva

«  Modalira di vendita: Cornspetrivi conseguiti con vendire di fine stagione

«  Modalita di vendita: Corrispettivi conseguitl con vendite promoxzionali

»  MModalira di vendita: Coraspetrivi conseguiti con la vendita di seampoli di ressuti

«  Modaliea di vendita: Numero complessive di giorol nel gquali sono state effettuate vendite promazionali ¢/o
di fine =smgionc

«  Modalid organizzatva: In proprio/indipendente

« Costi ¢ spese speafict: Spese di pubblicita, propaganda ¢ rappresentanza
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