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NOTA TECNICA E METODOLOGICA

CRITERI PER LA COSTRUZIONE DELLO STUDIO DI SETTORE

11 seguito vengono esposti 1 criteri seguiti per la costrurione dello studio di setrore.
Ogyetro dello studio ¢ Pattivita cconomica:

- 52115 - Commuercio al dertaghio di prodor surgelan.

l.a finalitd persegnira € di dererminare un “ricavo potenziale” renendo conto non solo di variabili conrabili, ma

anche di variabili serutturali in grado di determinare il risultato di un’impresa.

A tale scopo, nellambito dello studio, vanno individuate le relaziont tra le vardabili contabili ¢ le vanabili

strurturall, per  analizzare 1 possibili processi produttivi ¢ 1 diversi modelll  organizzativi  impicgati

nell’espleramento dellarovira,

Al fine i conoscere Te informardont relative alle soratture produttive in oggetto si ¢ progetato od inviato ai

contribuenti interessati un questionario per rilevare tall infonnazioni {il codice del questionario relative allo

studio in ogperro ¢ SN,

Il aumcro dei questionari inviati ¢ stato pari a 834, T questionari restituaiti sono stad 303, part al 60,60 degli

mviati.

Sut quesnoenar sonao state condorre analist statsache per rilevare la completezza, la correrrezza ¢ la coerenza delle

informazioni in essi contenure,

Tali analizi haono comportato, al (ini della defmizione dello studio, lo scarto di 164 questionan, pari al 32,5%0 ded

questonar rientrat,

1 principali motivi di scarto sono stadi:

- ricavi dichiarar maggiori di 10 milinei i lire:

« quadro B del questionario {unita locali destnare all’attivita i vendira) non compilaro;

+ quadro M del questonario (clementi contabilt) non compilato;

«  presenza di ativit sccondarie con un'ineidenza sui reavi complessivi supernore al 20%:

- esercizio dellativita commerciale in pio puni di venditac

« errata compilazione delle percentuali relative ai ricavi conseguiti con la vendita ded prodouti merceologic
(quadro G del questionario);

« crrata compilazione delle percentuali relative alle modalitd d’acquisto (quadre 11 del questionario);

« incongruenze fra i dan srearrueali e 1 dad conmabili contenuri nel questionario.,

Aseguito degli seard effertuati, i numero dei questionari oggeto delle successive analisi ¢ visuleato pari a 341

IDENTIFICAZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI

Peor segmenrare le imprese ogperro dell’analist in gruppt omogenet sulla base degli asperrd sreurrurali, s € eirenura

appropriata una strarcgia di analisi che combina due reeniche searisticl:

« una teenica basata suun approccio di tipo muldvariato, che si & configurata come un’analisi factoriale del tipo
habyre des dosndes ¢ nella Gattispecic come i -hudiss in Componenti Privapali .

U1 Al in Componenti Prineipali ¢ wra reenica staitica che permette di sidere 0 aumerer delle vartalali ocdeimade 9i ome manice di
Wt L|u;u1rir;1ri\'i W ou rmero nkesione G o varsdal deree Compenent ]1|'i|1cip;1|i tru lorer ortogonali (indipcndt-nti, cerrehine che
spivehune il massimo posshike della vartnes rotale delle variabili oanaie, per rendere mintma la pecditdi informacdone: le componenn

principali ffatrom) sono onenute come combingziong incare delle varabili onginaric.
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« un procedimento di Clmter - Luafyer 2.
Lutilizzo combinaro delle due reeniche ¢ preferibile risperro a unapplicazione diretra delle recniche di clusrering.

In cffertd, tanto maggiore ¢ il numero di variabih su coi efferuare il procedimento di classificazione, ranto pi
complessa ¢ meno precisa risulta Toperazione di clustenng.

Per imitare Vimparre di rale problemarica, Ta classiticazione del contribuend & stara effetmoata a parrire dat risulrarti
dellnalisi fattorale, basandosi quindi su un numero rdotto di vanabili (1 fattord) che consentono, comungue, di
mantenere il massimo delle infommazioni originarie.

In un procedimento di clustering di tipo mulidimensionale, quale quello adotaw, Vomeogeneitd dei gruppi deve
essere interpretata, non tanto in rapporte alle cararteristiche delle singole variabili, quante in funzione delle
principali interrelavioni esistenti tra le variabili czaminate che contraddistinguone il gruppe stesso ¢ che
concorrono a definirne il profilo.

Le varialyli prese in esame nell’ Analisi in Componenti Principali sono quelle presenti in toea 1 quadri di cw si
compone 1l questionario ad eccezione del quadro N che contiene gli stesst dau contabili presenti nella
dichiarazione dei reddin. ‘Tale seelta nasce dall’esigenza di caratrenizzare le imprese in base ai possihili maoelells
organizzativi, alle diverse tipologie di prodotn venduri, alle varic modalita di acquisto, ete.; tale carattenizzazione ¢
possibile solo wilizzando le informarioni relative alle strutture operative, al mercato di riferimento ¢ a it quegli
clement specifict che cararterizzano le diverse realta cconomiche ¢ produrtive di una impresa.

I fattord risultand dallAnalisi in Componend Prncipali vengono analizzad in termint i sigoificadvita sia
cconomica sia statistica, al fine di individuare quelli che colgono i diversi aspert strutturali delle atrivita oggeteo
delley srudie.

La Cluster Analysis ha consentito di identificare tre gruppt omogencei di imprese.

DESCRIZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI

T principali aspetti stroteuralt delle imprese considerati nellanalisi sone:

. Dimensione;

«  Speaalizzazione del prodotio.

[l primo elemento ha permesso di individuare Pinsteme di aziende {cluster 1) specializeate nella vendita di
prodotri ittici surgelati.

11 secondo elemento ha consentito di distinguere le axiende con punti vendita di dimensioni superion alla media
(cluster 2) da quelle di piccole dimensioni (cluster 3).

121 seguito vengono riportate le deseriziont di ciascuno det gruppi omogenet (cluster).

CLUSTER 1 — PICCOLI ESERCIZI SPECIALIZZATI IN PESCE SURGELATO

NUMEROSITA: 119

1 cluster comprende esercizi al detraglio di piccole dimensioni che commercializzano prevalentemente pesce
surgelaro. Le aziende appartenenti al cluster sono per il 67 dirte individuali con una strurtura molro semplice
che nella maggior parte dei casi non dispone di personale dipendente.

Le dimensioni della struttura aziendale sono ridotte (le pin piccole all’interno del setwore). Gl spazi destinad
allesercizio dell’attivita sono iafatd costtuiti da 37 my di vendita ed esposizione ¢ da 18 mq di magazzing {per il
49 det nispondenti). 1 assortimento ¢ costituito principalmente da prodott et surgelati (78%% det ricavi) ¢ da
altrl prodotti surgelati (13% ). Coerentemente con Passortimento presente. che viene venduto in gran parte sluse,
la tipologia di vendita ¢ assistita.

Gli zequisd vengonoe effettuati prevalentemente presso i grossisti.

La dormzione di beni sirumentali consiste in vasche/bancon frigorifen (4 mern cubi crea), avmadi frigoriferi (6
metri cubi), banchi vendita refrigerati (3 metri lineari).

Sl Closrer Aawalysis & ona feenies statizien clue, i Dase a Faroed dellanelizn in n:mpum-mi pl'im‘ipn[i. permette i idenmibeare g\'uppi
omogeocl diimprese felusteris il oodo e imprese che appartenwono alle stesso wruppo omogenco presenfane caratterisniche sreeraral

simili.
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CLUSTER 2 — NEGOZI DI SURGELATI DI DIMENSIONI MEDIOQ GRANDI
NUMFEROSITA: 96
Gli esercizi commerciali in oggeto st caratterizzano per le dimensioni nettamente superion alla media del seuore.

[nfatt i locall destnati allo svolgimento dell’ativitd sono cosatiti da 63 mq di spazi destinati alla vendita, da 24
i1 di magarzino ¢ da 8 my di uffici (preseati nel 2000 dei casi).

1 soggettd appartenent a questo cluster, per il 35% ditte individuali ¢ per il 43% o societd occupano in media un
adderto. A conferma di una steurnura organivzativa articolata si eiscontea che la tpologia di vendita & o
prevalenza mista e nel 50 det easi vengono efferfuate vendite con emissione di fartura.

Vassortimento ¢ despecializzato, costituito per il $3%s dei ricavi da prodotti itticl surgelad ¢ per il 48%s da altd
surgelan foreaggl, dolct, gelati ¢ piatt pront).

I approvvigionamento avviene in prevalensza presso commerciantt all’ingrosso.

La dotwione di beni stumentali comprende vasche ¢ banconi (rigoriferi (% metri cubi cirea), armadi frigoriferi (4
metri cubd) ¢ banchi vendita refrigereat (4 merrd lineari).

CLUSTER 3 — NEGOZI DI SURGELATI DI PICCOLE DIMENSIONI
NUMEROSITA: 117
11 cluster raggruppa esercizi commerciali di dimensioni ridotre.

1l maodello arganizzative di riferimento evidenzia una prevalenza di dirre iodividuali (79% s det soggerd) che nella
maggior pacte dei cast non dispongono di personale dipendenre.

La struttura commoerciale ¢ costtuira da 39 mq di locah destunari alla vendira ¢ da 16 mg di magazzine (38% 0 da
| ] £

rispoadenti).

Iassortimento ¢ composto da prodorn irriei surgelan (490 cirea det ricavt) ¢ da almd sorgelan (38 0); sono

presenti inolree alirt generd alimentati non surgelati {12° ). Allinterno delleseraizio ¢ presente una ripologia di

vendita assistita,

Lapprovvigionamento avviene in prevalenva da grossist anche se si puo rdlevare che il cluster presenta la

maggiore percentuale di acquist da ditte produtiict (11% cirea degli acquisu).

La dotazione di beni strumentali ¢ costituita da vasche ¢ banconi frigoriferi {per circa 8 ment cubi), da armadi

frigoriteri {3 metri cubi) e da banchi veadiea reltigerad (2 metri lineart).

DEFINIZIONE DELLA FUNZIONE DI RICAVO

'na volm suddivise lo imprt:sc n gi‘uppi omogene ¢ necessario dererminare, per CLASCUN EIUPPO GMOZENeo, la
funzione matematica che meglio si adatta all'andamento dei ricavi delle imprese appartenent al gruppo in esame.
Per dererminare tale funzione si ¢ ricorso alla Regressione hultipla®.

La stuma della “funzione di ticavo™ ¢ stata etfettuata individuando la relazione tra il ricavo farabile dipendente)
> aleuni date contabili ¢ struwarali delle imprese (variabili iodipendenti}.

17 opportuno tilevare che prima di definire il modello di regressione st ¢ proceduro ad effettuare un’analisi sui
dati delle imprese per verificare le condizioni di “normalitd economica” nell'esercizio dell’ativitd ¢ per scartare le
imprese anomale; ¢io sl ¢ reso necessario al fine di evitare possibili distorsioni aclla determinazione della
“funzione di ricavo™,

In pardcolare sone stare escluse le imprese che presentano:

»  costo del venduto dichiarato negativo;

«  cost ¢ spese dichiarati nel quadro M superion ai ricavi dichiarati,

Successivamente sono stati utilizzati degli indicatort econamico-contabili specifici delle attivird in esame:

Fha Regresstone Multipla & una womca stansticn che permette dio meerpedare 1 dati con an modedlo smnsneo-marematico che deserive

Pandamento dellivarubile dipendente m Funedone di una serie di varabil indipendentt relativimente alla Toro significanvi statistica.
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. produttivirc‘z per addetto = ricavi/ (numero addetti 7 % 1000}
. ricarico = ricavi/costo del venduto 3

. durata delle scorte = (giacenza media ¢/ costo del venduro)*363.

Per ogni gruppo omogeneo ¢ stata caleolan Ta distribuzione ventiliea i ciascuno degli - indicaton
precedentemente definiti ¢ poil sono state selezionate le imprese che presentavanc valori degli indicaton
contemporaneamente all'interne di un determinato intervallo, per costituire il campione di riferimento.

«  Der la proeduttivita per addetto sono st scelti i seguenti mtervalli:

» dal 1% ventile, per il cluster 1.

» dal 1% al 19° ventile, per i cluster 2 e 3.

Per il ricarico sono stad sceld i seguent intervallis
» dal 4% al 19° veantile, pericluster 1 e 2;

»  ddal 6% ventile, per il eluster 3.

Ver la indice di durata delle scorte sono stati scelti § seguend intervalli:
»  fino al 18°% ventile, per i cluster 1 ¢ 3;

«  finoal 197 vendle, per il cluster 2.

Cosi definite il campione di imprese di riferimento, st ¢ proceduto alla definizione della “funvdone di nicave™ per
CIASCUN ErUPPO OINOZENEH.

Per Ta deerminazione della “funvione di ricave™ sono state utilizzace sia variabili contabili (quadre M del
questionario) sia vadabili struvarali. La scelta delle variabili significative ¢ stat effetiuata con il metodo stepwise,
Una volta selevionate le variabili, la determinazione della “funzione di ricave™ si ¢ ottenuta applicando il metodo
det minimi quadran generalizzar, che consente di controllare Peventuale presenza di varabilita legata a Fattori
dimensionali (ereroschedastieira).

AlMinehé il modello di regressione non risentisse deghi effewd derivanti da soggetd anomali (outlicrs), sono stad
csclusi tuttd coloro che presentavano un valore det residut {R di Student) al di fuori dellintervallo compreso tra i
valonn -23 e +25.

Nella definidione della “funzione di ricave”™ s & enuto conto anche delle possibili differenze di visuleadd
ceonomici legaie al luogo di svolgimento dellattivid.,

A tale scope sl sone ualizzan 1orsultan di uno sdio reladvo alla “reroconalicd del commercio a Ivello

comunale™ | che ha avuro come obierrive la suddivisione del teseirorio nazionale in aree omogencee in rapporcto al:
o grado di modernizeazione

« grade di copertara ded zervizi di prossimira;

« grade di sviluppo socio-economico.

Yl ﬁ'n'qlu'n'f.t' relative al di]wmh'mi sono see norovlizzare alanno o base alle _uilrl'ﬂ:ltl' rereilnire.
rumeri addeletti I+ sumern dipendenti a wempo peeno + owmceo dipendentt g wempo parzale + numero appreodizn + numero
ficte individualip  assuntt con conrraees Ji formazione ¢ woro o a termine ¢ lavorant a domicilio + aumere collaboraton coordinar
coeentinuatind clwe prestano ativitd prevalentemente nellimpres + womere collabostont dellimpresa faoalore o
coniuge dellzienda comugale + numero associti o pariccipizione che apportano bvoro prevalentemente

nell’impresa

aumero adderti = Numero dipendenti arempo picie + aumero dipendenti a rempo parsiale + oumero approdisa + numers
'::‘-i)‘."i('rﬁ} :lﬁ:‘-lll'l[ll COE CeITTLG (lll r‘}rl”:]["ll}n(‘ i iil\'i)"(l [0 | [L'T[]\Il”{,' L |',]\'| Ir:lﬂ“‘ 1 dt]"l'l'lli.'ll]'ii) LT ('i)ll:li!(lr;]“)"‘l l,'i)(]]'tl'iﬂ:”]l
¢ continetivi e prestana arivie previlentemente nellimpresa + aumero associat i partccipazions clic
:lp}“ it ]:I\'(]ﬂl })TK'\':I|‘.'['|[L'In(‘|'l'|(' ['Il,'”"i"l'l]‘rﬁ'.‘::l + e :\'(’{.'i el i)l,‘l,‘llp:lzi(ll'll,' I"'{.'\':II(“N(‘ []{,'”’]‘ﬂ‘l]‘r(‘.‘:;l + nungrin

TS b 1100 S0t

P ot del venduto - - Eststensee intzali -+ acguists dimeret ¢ oniere priowe - imanenzae laal
fOmeenza medin = Fsisrense ntaalt + simanenze finaly /2

T erireri e e conclusiom delle studio sene mportat nellapposteo Decreto Ministeriale.
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Nella deflinizione della funzione di reavo le aree wrritoriali sono state rappresentate con un insieme di variabili
dummy ed ¢ stata analizzara la loro interazione con la variabile “costo del venduro™ “Tali variabili hanno
prodotto, ove le differenze terriroriali non fossero srate colte completamente nella Cluster Analvsis, valori
corretivi da applicare, nella stima del ricavo di riferimento, al coelficiente della variabile * costo del venduto 7.

Nellallegaro 15\ vengono riportate le vanabili ed 1 rispernvi coetticienn della “funzione di ricave™.

APPLICAZIONE DEGLI STUDI DI SETTORE ALL'UNIVERSG DEI CONTRIBUENTI

Per la determinazione del ricave della singola impresa sono previste due fasi:

«  Analist Discriminanee®;

« la stima del ricavo di riferimento.

Nellallegato 15.13 vengono riportate le varabili strutturali gisultate signiticative nell’.\nalisi Discriminante.

Non s ¢ proceduro nel modo srandard di operare dell”.Analisi Diseriminante in cut st arrraibuisce univocamente un
contribuente al gruppo di massima probalilita: infatti, a parcte i caso in cui la disutbuszione di probabilia s
concentrl oalmente su di un unico gruppo omeagenes, sono considerate sempre le probabilitd di appartenensa a
clascuna del gruppi omogenel.

Per ogni impresa viene determinate il ricave di riferimento pontuale ed il relativo intervalle di confidenza.

Tale ricavo & dato dalla media dei rdeavi di riferimento di ogni grappo omogeneo, caleolatl come somma dei
éﬁ 451 §1 )

prodotei fra 1 coefficient del gruppo stesso ¢ le variabili dellimpresa, ponderata con le relative probabilith di

ﬂ}'}ljﬂl'[’cnfﬁl]xﬁ.

Anche Ptatervallo di confidenza ¢ ottenuto come media degli intervalli di confidenza, al livello del 99.99%, per
ol gruppo omogeneo ponderara con le relative probabilita di apparrenenza.

L Wnalist Diseaminante ¢ o teenden che comsente disssociare ognt iimprescad una det grappi omegenet individuan per k saaareivie,

attraverso b detiniziene O una probalalicn 3 appartenenza s claseuno ded grappl stessi.
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ALLEGATO 15.B

VARIABILI DELIANALISI DICRIMINANTE

QUADRO A:

«  Numero giornate retribuite di dipendent atempo picno

+  Numero giormare retribuite di dipcndcnri a tempo pﬂrziﬂlc

«  Numero giornate retribuite di apprendisti

+  Numero giornate terribuite di assunti con contrarto di formazione ¢ lavoro o a rermine ¢ lavorana a
domicilio.

+ Numere di collaboratori coordinat ¢ continuativi che prestano attivita prevalentemente nell'impresa

»  Numero di collaboratori coordinati ¢ continuativi diversi da quelli di cui al rigo A3

+ Numero di collaboratorn dellimpresa famibare ¢ contuge dell’azienda contugale

»  Numero di familian diverst da quelli di cui al rigo A7 che prestano avdvitd nell'iompresa

+  Numero di associan in partecipazione che apportano lavoro prevalentemente nell’impresa

«  Numero di associati in partecipazione diversi da quelli di cut al rigo A9

- Numero di soci con ocoupazione prevalente nell'impresa

»  Numero di soci diversi da quelli di cur al rigo A

«  Numero di amministraron non soct

QUADRO B:
» My locali per la vendita e Pesposizione interna della meree
« My locali destinan a magazzino

» Mg locali desdnati ad uflfici

QuaDRro G:
«  Tipologia di vendita pradeaca: (1 = assist: 2 = sell-service: 3 = mise)
ot J
. Prodorn merceologicl venduti: Piatti pront sureelar
s &
«  Prodod merceologicl vendud: Pane, Pivva ¢ simili sureclati
% %
. Drodott merceologici venduati: Tasea fresca surpelata
g &
«  Prodetd merceolosicn vendudd: Dolal ¢ eelad sureclad
) o Lel
«  Drodotd merceologicl venduti: Prodort ittict sureelan
£ fat
- Prodor merceologict venduti: Carni surgelate
»  Prodotd merceologici vendutl: Ortaggi surgelati
«  Prodott merccologici venduti: Al alimenti surgelac

QUADRO H:
»  MModalira di acquisto: 1Da imprese di produzione (diretto o tramite intermediari del commercio)

QUADRO I:
»  Beni strumentali: Scaffali o banchi vendita non refrigerad (metri lineari)
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