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NOTA TECNICA E METODOLOGICA

CRITERI PER LA COSTRUZIONE DELLO STUDIO DI SETTORE

131 seguito vengono csposti § eriteri seguiti per la costruzione dello studio di sertore.

Ogpetro dello studio ¢ Pattivita economica:

» 32.48.6 - Commercio al dettaglio di oggett darte, di culto ¢ di decorazione.

La finalith perseguita € di dererminare un “ricavo potenziale” tenendo coato non solo di variabili contabili, ma
anche di variabili strutturali in grado di determinare 1l risulrato di un’impresa.

A tale scopo, nellambito dello swdio, vanno individuate le relazioni tra le variabili contabili ¢ le variabili
srrurturali, per analizzare 1 possibil processi produrtivi e 1 diversi modelll  organizzanyi  impiegari
nellespletamento dell’auivita.

Al fine i comascere le informazioni relative alle scrutture produttive in oggetto si ¢ progettato od ioviato ad
contribuenti interessati un questionario per tilevare tali informazioni {4l codice del questionario relative allo
studio in oggetto ¢ SA32)

T numero dei questionart inviat & stato pari a 3618, T questionan restituiti sono stati 2.630, pari al 72,970 degli
mnviati.

Sul questionari sono state condotte analisi statistiche per rlevare la completezza, Ia corretezza e la coerenza delle
informazioni in essi contenute.

Tali analisi hanno comportato, at fini della definizione dello studio, lo searto di 644 questionarnt, pari al 2440 dei
questionari rientrati.

T principali motivi di scarto sono stadi:

«  rieavi dichiarati oaggiorn di 10 miliardi di lire;

« quadre I3 del questionario {unita locali destinate all’attivita di vendia) non compilato:

« guadroe M del questonario (elementi contabili) non compilate;

»  presenza diattivita secondarie con un’incidenza sui ricavi complessivi superiore al 20%;

»  esercizio dell’attvita commereiale in pia punti di vendira;

+  crrata compilazione delle percentuali relative alla ripologia della clienrela {quadro G del questionario);

« errata compilazione delle percentual relative alla rpologia di arrivira (quadeo G odel quesnonario);

- crrata compilazione delle percennuali relative ai ricavi conscguiti con Iz vendita dei prodort merceologict
(quadro G del questionario);

»  crrata compilazione delle percentuali relanve alle modaliva d*acquisto (quadro H del questionario);

+  incongruenze fra i daa seurmueali e 1 dad contabili contennti nel (UESTIONATIO,

A seguito degli seard effettuad, il numero dei questonari oggeteo delle successive analisi ¢ risultato pard a 1.992.

IDENTIFICAZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI

Per segmentare le IMPLEse OEEetto dellanalisi mn grupp omogenet sulla base dcgli ASPETT srruttorali, =1 ¢ ritenura

appropriata una strategia di analisi che combina due weniche statistiche:

» una teenica basata su un approceio di npo multivariato, che si ¢ contigurata come un’analisi fattoriale del tipo
Anddyse der donnder ¢ nella factispecic come un’ Lwwdsd dn Componenti Principaii 1,

P A nadist in Componenti Poneipall ¢ una teeniea statistica chie permaerte dieidorre i numere delle varabili originanic d wna matrice G
att quantitativi in un numers oferiore i nueve varahili dette componentt prineipali tra loro artogonali dndipendent, incorrelare? che
,\'pll('gh'll”‘) 'Il] In‘.l:(\‘:'i”'lfl I“ I\‘::\'ihll](' (IL'“:I \';1ri;|11z;| “I[;]](' Ll('”(' \'il"i‘.lh‘llll (I]'Ilg'iﬂilr.l('. IUL"' ﬂ.,'l'll.l('!'(' 1T1i||i171;] |;| I“.,"'Lh.i'\l d] 'i”[‘fll'”'l:lzi(!“t", I[,‘ L‘fl”'l}“ H](_“][i

principalt (frtor) sono otenute conwe combinazione neare delle variabaili originarwe.
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a

« un procedimento di Cluster Analysts

17utilizzeo combinato delle due teeniche & preferibile rispetto a un’applicazione direrta delle teeniche di clustering,

In effetti, tanto maggiore ¢ il numero di variabili su cui effettuare il procedimento di classificazione, tanto piu
complessa ¢ meno precisa risult Foperazione di clustering,

Per limitare Vimpatto di tale problematica, la classificazione dei contribuenti ¢ stata effettuata a partice dai risuliai
dellPanalisi fattoriale, basandosi quindi su un numera ridorto di variabili (i fattori) che consentono, comunque, di
manrenere il massimo delle infonmazioni onginarie.

In un procedimento di clustering di npo mulidimensionale, quale quello adottato, Fomogeneita der gruppt deve
cssere Interpretata, non tanto in mapporto alle caratteristiche delle singole vanabili, quanto in funsione delle
principali interrelazioni esistenti tra le variabili esaminate che conuaddistinguono il gruppo stesso ¢ che
concorrona a definirme il profilo.

Le variabili prese in esame nell’Analisi in Componend Principall sona quelle presend in tued { quadni di cul si
compone il questionario ad cecerione del quadro N che contiene gli stesst dati contalyli presenti nella
dichiarazione dei reddin. Tale seelta nasce dall’esigenza di caratrerizzare le imprese in base al possibili modelli
organizzativi, alle diverse tipologie di prodotd venduti, alle varic modalitd di acquisto, ele.s ale caratterizrazione ¢
possibile solo utilizzando le informariond relative alle struture operative, al mercato di riferimento ¢ a witti quegli
clement specifict che cararterizzano le diverse realta cconomiche ¢ produrtive di una impresa.

I fattori risultant dall’Analisi in Componenti Principali vengono analizzad o ermini dJi sigoificativitd sia
coonomica sia statistica, al fine di mdviduare c]uclli che colgono 1 diversi aspete sreutturali delle arivira oggerro
dello studie.

La Cluster JAnalvsis ha consentito di idenrtificare sette gruppi omogenet di imprese.

DESCRIZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI

[ principali aspetti strutturall delle imprese considerati nellanalisi sooo:
« laspecializzazione per tipologia di prodotto:

+  le dimensiont della strurtura organizzativa;

- latipologia della clientela ¢ dei canali di approvvigionamente.

I primo clemento ha consentito di distinguere le azieade specializzate nella commercializzazione di particolar
bent In particolare sono stare classificate le imprese che vendono prevalenremente: oggern di antiquariato
{cluster 1, 23, opere d’arte {cluster 4, 6), ogeerti di culfo e souvenir (cluster 3, 7).

Il sccondo clemento, la dimensione della srrurtura organizzarva, ha consenriro di ripartire, per aleune
specializzaziont evidenziate in precedenza, le realth magglormente strutturate con un protilo di gestione
manageriale (cluster 1, 4) ¢ quelle mieno strutturate (cluster 2, 3, 5306, 7).

Le modalita di approvvigionamento e le caratteristiche del mercato di niferimento, infine, hanno permesso di
distinguere qualitativamente il livello dellofferta. In @l senso sono stad classiticati i punt vendita con un livello
qualitative clevato (cluster 1, 6, 7). medio alto {cluster 2, 3, 3) ¢ di fascia bassa {cluster 3).

2 La Cluster smalvsis ¢ ua teeniea statistiea che in hase ad fuarort dellanalist in componentt principali, permerte Ji entiticare grappi
omogenct dbimprese {eluster) in tul mods e imprese che appactengono allo seesso gruppeo onlogenca presentana casttoristiche steurrrali

sl
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Sone statl individuad complessivamente 7 cluster di seguito illusteati.

Specializzazione di prodotto Dimensione della struttura Livello dell’offerta
organizzativa

Commercio al dettaglio di medio

Yeni di antiquariate (1, (2 . . . “ascia alta {13, {6}, (7
Beni di antiquariato (1), {2 srande dimensione (1), (4) Fascia alta {1, {6}, (7
Opere darte (45, (63 Commercio al dertaglio di piccola Vascia media (). (3 (43

pere darte (4). (6) dimensione (2, (3), (3). (6. (7) ascla media (2), 3), {4)
Ogget di culto (3), (7) Fascia bassa (3)

Oyfferta diversificara {3)

D1 seguito vengono riporate le descrizioni di ciascuno dei gruppi omaogened (cluster).

CLUSTER 1 - COMMERCIO AL DETTAGLIO DI GRANDE DIMENSIONE SPECIALIZZATCO NELLA VENDITA DI
BENI DI ANTIQUARIATO

NUMERQSITA: 194

1 sogeetd appartenenti al cluster si caratterizeano per la tpologia di prodod vendut cosdiuita in prevaleaza da
mobili ¢ arredi dantiquariato ed in misura minore da scolture ¢ quadri. T punti vendira evidenziane vna strutrura
dellatrivita di grande dimensione che s1 posiziona sul mercato con un hivello di offerta di fascia alra.

Le aziende del cluster seno per il 33 dicte individual ¢ per 1l 470 socierd ed occupano i media ra 1 ¢ 2
addern.

Indicarivi di una struccura dh dimensioni sigmficaonve sono gli spazi dedicati all’artivita (in media 110 mqg di
vendita ed esposizione ¢ H) mq di magazzing). Lampiezza dei locali adibin alla vendita ¢ rilevante anche in
relazione al e che § beni conunercializzati richiedono per le loro dimensioni una certa estensione del punto
veadica. THivello medio alte dellofferta implica, inoltre, un uso diall spazi per Cesposizione ¢ la mostra dei beai

Loflerta si ardeola principalmente nella vendita di mobili ¢ arredi dantiquariaio da cui deriva in media il 63° o ded
ricavi, e 51 agginngono ke sculture ¢ 1 quade.

Allattivitd ¢ veadita st pud affisncare talvola Pofferta del servidio di restauro, presente nel 210 ded casi da cui
deriva il 300 dei rieavi. Tale artivita & eseguira nello stesso luoge di vendita in spasi dedicati a laboratovio {44
my).

Il servizio di consegna a domicilio completa la gamma dellofferta ed & effermuateo dal 66% s degli appartenenti al
cluster; per lo pit 1l trasporto ¢ efferruaro mediante uso di mezzt propri come si evidenzia infarm dalla presenza
di autocarri (31%n dei soggetd).

Olrre al tradizionale canale di approvvigionamento tappresentato dail grossisti (in media il 40%0 degli acquisti),
questi operatori s rivolgono anche agli importatort nel 30%0 dei cast. modalitd questa assai tipica nell’amibito dei
beni di antiquariato di alto hvelloo 81 evidenzia un’alera via di approvvigionamento peculiare sia per 1 bend
d’ﬂnriquﬂrimn s1q per le: opere darre, che ¢ rppresentata dai pri\'ari; casg coshnisce in media i 38 della spesa
per acquisti. Questa caregoria individua gli acquisti di beni che fanno parste di collezioni private. Un altro canale
tipico dei beni dantigquariato ¢ Pacquisto tramite asta {28 o dei casi).

CLUSTER 2 - COMMERCIO AL DETTAGLIO DI PICCOLA DIMENSIONE SPECIALIZZATO NELLA VENDITA DI
BENI D’ANTIQUARIATO

NUMLROSITA: 689

Questo gruppo, di numerosita pin elevata tispetto a turt gl alin cluster, evidenzia un profilo dellattiviea di
piccola dimensione orientata principalmente alla vendita di beni dlantiquariato ed in misura minore di opere
d’arte.
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Storearra ¢h imprcsc. n prc:\'ﬂlcnm dirte indrriduali (67" che, nclla maggor parte det cast, non dispfmg{)n() di
personale dipendente.

La dimensione degli spazi desnnan all’arnvira ¢ relativamenre contenura (51 mq m media), e il punto veadira
risulta el complesso di entitd ridota nei loeali adibin a magazzino ¢ laboratorio, strutture queste che sono
presenti in modo marginale,

Travasi di un commercio la cul gamma di prodowi offerti st concenwa sul segmento dei mobili ¢ arredi
dantiquariato che determina in media i1 38% dei ricavi, mentre la commercializzazione di opere d’arte, guali
sculrure e quadr, origina il 18% dei ricavi.

Lapprovvigionamento presso 1 privati st rivela il canale di maggior peso impegnande in media il 36% o della spesa
totale, questa modalica di acquisto niguarda principalmente 1 bent di annguariato che spesso provengono da
collexioni private. 11 canale dei grossist assorbe il 30%0 della spesa, mentre Pacquisto tramite aste st rivela un
canale abbastanza {requente al quale si rivolgono il 30%4 dei soggetd (27% della spesa).

CLUSTER 3 - COMMERCIO AL DETTAGLIO I PICCOLE DIMENSIONI CON OFFERTA DIVERSIFICATA
NUMEROGSITA: 413

Queste cluster ¢ costure in prc\'ﬂlenm da diree indnidualt {73%0) che, nella maggior paric det cast, non
dispongono di personale dipendente.

Imerge in modo marcato Papertura dellatnvita durante e domeniche che avviene per il 68" dei rispondenti

Gli spazi del locali desdnati all’attivitd di vendita confermano le piccole dimensioni 48 mq in media), il
magazzino ¢ presente nel 4% det east anch’esso con una superficie ridorra (29 mq).

La tipologia di vendita si configura nellambito delloggertistica ¢ degli articoli di decorazione in geaere dai fortd
connotat artistict ¢ s1 rivolge ad un tipo di clientela costtuira esclusivamente dai privac.

La gamma offerta si caratterizza ael complesso per la varietd di prodore che va dalle sculture ¢ quadn ai mobili ¢
arredi di antignariato, 1 gioielll, ai pit commercializzan oggert ricordo ¢ souvenir.

1.’offerem Presenta un segmento di bent di orgine arngianale, che 1 19" det soggert dichiarano di realizzare ¢ da
cul proviene mediamente il 51%y det ricavi.

1T canale di approvvigionamento pitt comune ¢ rappresentato dai grossist che impegna mediamente i1 48 della
spesa, rilevante € Pacquisto diretro da produrron (28% ).

CLUSTER 4 - GALLERIE D’ARTE DI GRANDE DIMENSIONE
NUMEROSITA: 67

Il modello organizzatvo prevalente descritto dalle imyprese appartenenti al cluster {a riferimento alle gallerie
d’arte, caratterizzate da dimensioni clevate ¢ da una tipologta di veodita che comprende una gamma prodotri
Ampia.

Sitratta di imiprese, in prevaleoza societd (78%0), che accupano mediamente 2 addec.

La stottura dellattivita st sviluppa su superfict di ampiczza rilevante (134 myg in media), sono presentd ullict (27
e ¢ magazzini (32 mg).

Le gallerie dlarte del cluster si rivolgono ad un’area d’affari dai connorati ampi soddistacende le esigenze sia della
clientela privara sia delle sociera, entrambe infart originano la quast toralita dei sicavi

Sigileva inoltre, per il 18" s dei sogoetti di questo gruppo, una peculiare modalita di vendita rappreseatata dalle
clevare provvigiont per la vendira di oggern di rerzi.

La gamma prodotti offerta si distingue per la prevalenza di vendita di quadrt ¢ scultare da cui deriva il 60% dei
ricavi, seguono poi i bent di antiquariato, ai quali si aggungono gli opperti artsoci ¢ 1 giowelli. MPofferea
tradizionale st unisee anche il servizio di consegna a domicilio effettuato dal 54%« degli appartenent al cluster.

St evidenzia, inoltre, la presenza di alcune spese peculiart quali 1 cosn di assicurazione della merce sostenuri da
quasi la meta dei soggettd, e le spese di pubbliciea, rilevate nella maggioranza del gruppo, queste ulume
sensibilmente superior alla media del settore.

Diversificati appaiono i canali di approvvigionamento, cocrentemente con eleva differenziavione dei beni
commercializatl, che evidenziano acquisti da privati, direttamente da produttori ¢ tramite asta.
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CLUSTER 5 - COMMLERCIO AL DETTAGLIO D1 PICCOLA DIMENSIONL SPECIALIZZATO NELLA VENDITA DI
OGGETTI I CULTO E SOUVENIR

NUMEROSITA: 124

Appartengono a questo gruppo 1 pund vendita di piccola dimensione la cui offerta ¢ focalizzata su prodoud che
hanna come ema predominante quello religioso o dell’ogeertistica ricordo.

11 modello organizzativo di riferimento evidenzia una prevalenza di ditte individoali (11 73 dei soggetti] che,
nella maggior parte ded cas, non dispongonae di personale dipendente. Gl spai dedicati all’acivica confermana
una dimensione ridotra, sono infard part a 48 myq.

La lacalizzazione presso luoghi di culto (4650 dei rispondentd) ¢/o el centrd storici (6170 caratterizza quest
punt vendira net quali si osserva nella maggior parte det casi Paperrura domenieale.

Patkvitd di vendita si articola nella quasi toralita, con un orario giomalicro di apertura fino a 12 ore. Questd
clementi indicano come il furismo, religioso e non, rappresent il mercato di riferimento di maggior rilievo.

I pmdm[i commercializzati, di fascia medio bassa, vedono una cf)mp()sizi(mc piur[osm vara in cut storlevane le
immagini ¢ gli oggetn di culto in materiale non prezioso, gadget ¢ oggetn ricordo, sculture ¢ quadn. A
completamento di gamma vi sono alud prodotd identificabili con le caroline, le guide turistiche, 1 rulling
fotogratic ¢ tipologie di beni volre a soddisfare la domanda der flussi qariseci di passaggio.

Il canale di approvvigionamento principale ¢ rappresentato dat grossisd, che assorbono il 39%% della spesa media
por acquist, cui segue il canale dei produttor (24% ).

CLUSTER 6 - GALLLERIL D’°ARTE DI PICCOLA DIMENSIONL
NUMEROSITA: 341

Le galleric darre di questo cluster, st disunguone per le dimensioni relativamente ndotre ¢ per una torte
specializzazione della gamina prodota formata principalmente da quadii ¢ sculture,

Sttratra di imprese, in prevalenza (64%0) ditte individuali, che nella maggior parte dei cast non dispongono di
personale dipendente.

l.a strurmura ded puinit vendira presenta una dimensione patt a 62 n, il Magarzino L dosve presente (52%y del
soggetd) ha un’estensione di 24 mq.

La forre specializzazione di prodorto ¢ evidenziata dalla quota del ricavi provenienn dalla vendita di quadn ¢
sculture pari all’86%v, la segmentazione della clientela si presenta a favore dei privati verso cui ¢ destinato P804
delle vendice.

I canali di approvvigionamento vedono una tendenza all'acquisto da privat che assorbe i1 42%% della spesa media,
tale scelra spiega come le collezioni d'acte appartenent a privat rappresentine un canale preferenaale d’acquisto,

che arresta la fascia qualitativa dell'offerta verso un livello medio alto. Scgue poil Papprovvigionamento
direttamente dal produttore (29%0 della spesa sul totale deglt acquisti).

CLUSTER 7 - COMMERCIO AL DETTAGLIO DI PICCOLA DIMENSIONE SPECIALIZZATO NELLA VENDITA DI
OGGETTIDI CULTO E ARREDI S5ACRI.

NUMEROSITA: 125

Ci6y che cararrerizza il cluster ¢ la forre specializzazione nella vendira di ogpgern di culto che onginano in media 1l
FO"s del ricavi.

Le aziende del cluster sono dotate di una steurtura di vendira di piccola dimensione con spazi destinarti all’attiviea
di 39 myq ed un magazzine, nef cast in cui ¢ prescute (32" dei soggetti), pan a 29 my.

Il medelle ¢ formato prevalenremenre da ditre individualt (64%46) che, nella maggior parre det cast, non
dispongono di personale dipendente.

La gamma prodorti offerta st articola in diverse tipologie: prevalenza di vendita di immagini ¢ di oggetn di culto
per quasi la woalitd def soggeud  (42% def neavt) atfiancata da vendita di arredt Iirurgied 33" ded ricavi per il 4070
dei rispondenti) ¢ di abiti tlari ¢ paramentd {13 det ricavi per il 20%0 det easi). Rilevante anche il segmento
costituiro da gadger ¢ oggetti ricorde commerctalizzan dalla mera degli AppArtenent al cluster (26%4 det ricavi).
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I plmri vendin st distinguono per il mercato di riferimenro che olree ad essere COMPOSTO a1 pri\'ﬂti, che da soh

definiscono mediamente I'81% o degli introiti, ¢ formato dagli enti eeclesiastici e istitut religiosi (38" o det ricavi per

il 32%s dei soggetti). un segmento questo di niechia, che delinea una tipologia di offerta tendente a livelli
i)

qualitativi mediamente alti. Ta dislocazione dei punti vendita nella vicinanza di Tuoghi di culte (6770 dei sogpeta
appartenentt al gruppo) sotrolinea come in questo cluster la clientela sia individuata anche dan flussi turisnci.

I canali Presso ol sono ctferman gl APPIOVVIZIONAMECIH 5000 L]LIL‘Hi piﬁ usualt: grossisti ¢ produttort

DEFINTZIONE DELLA FUNZIONE DI RICAVO

['na volra suddivise le IMPprese i gruppt omogenct ¢ necessario dererminare, T CHASCUN Zruppo Ormogenco, la
funzione matematica che meglio si adatia alllandamento del mieavi delle imprese appartenend al grappo in esame.
Per dererminare tale funzione si ¢ ricorso alla Regressione Mulapla®.

La stma della “lunzione di ricave” ¢ stata efferoata individuando la relazione wa il ricavo {variabile dipendente)
¢ aleuni dati contabili ¢ strutturali delle tmprese (variabili indipendenti).

127 opportune rilevare che prima di definire il modello di regressione si & proceduto ad elfettuare un’analisi sui
dati delle imprese per verificare le condiziont di “nermalita economica” nellesercizio dell’ateivitd ¢ per scartare le
imprese anomale; ¢id s1 ¢ teso necessano al bne di evitare possibilt distorsionn nella dererminazione della
“lunzione di ricavo™,

In pardcolare sone stare escluse le imprese che presentano:

»  costo del venduto dichiarato negativo;

- costi ¢ spese dichiaratt ael quadro N osuperiort ai ricavi dichiarati.

Successtvamente sono stati utilizzat degli indicatori economico-contahili spcciﬁci delle atrivita in esame:

. produttivita per addetio = ricavi/(numero addetti 4 % .00

. ricarice = ricavi/costo del vendurn 3

. rotazione del magazzino = [costo del venduto / piacenya media ).

Per ogni gruppo omogenco ¢ statn calcolata la distribuzione  ventilica di ciascuno  degli  indicatori
precedentemente definiti ¢ poil sono state selezionate le imprese che presentavanc valori degli indicaton
contemporancamente all'interno di un deerminaco intervallo, per cosdtuire il campione di riferimente.

Per 1a produtiivita per addetto sono stad scelti § seguend intervalli:

« dal 17 al 197 ventile, per i cluster 1 e 33

» dal 2% al 19° ventile, pericluster 2,3, 6 ¢ 7

«  finoal 197 vendle, per il cluster 4.

¥ la Regressione Multipla & ana feenica seatistica che permette di seemolare 1dar con un modello seanstico-matematico che descrive

Panclamenito della variahile dipendeate in fumsdone di una sede di varabili indipendents eelativamente alla loro sigrificativie statistica

e frequeniae relative ab dipendenn sono staee normaizzate allanno in base alle gomare reteibuite.
mamner adddetti I+ nomero Lli]wmh-nli d o pit'lh: + amnigro c|ipundcn1i J Mo ]);irziu]c + mumero :|])|§1'('[1di:&ti + numero
f(li[tt' imli\'idll;ﬂi_‘j AR con contrto di Ffommaaome ¢ Bivoro og wernane ¢ lavosnti o domeilio + nuowreo collaboraton coordinati
v eonmurn clue prrestaoe acivind prevalentemene nellimpreesy + numera collabomion dellimpresa aonlare ¢
contagy dellienda comiugade + numero assockun in pasvedpazione che apportino bvore prevaleotenente

nell'impresa

aumcro adderti = Numero dipendenti o rompo pieno + aumero dipendentt o rempo pacsiale + oumero appeendisa + ouimers

TroCict) assut coti contratto di tormasione ¢ laivoro o a termine olavorantt a domicilio + outero collaboraton coordinat
Cocontimutivi e prestana arrvien previlentemente nellimprost + aumero associat i partccipazione cc
appoertano lavore prevalentemuente nell'impres 4+ numero soch con oceupazione prevalense nedlimproesa + numero

UTHNIDIS Lo 11081 St

T Cosr del venduto — Pststensecintzali + acquists dio meret ¢ onterie priowe — rimanena finalt

o nwelin e il + riovinenee fnaly /2
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Per il ricarico sono seati sceld i seguenti intervalli:
« dal 47 al 197 vendile, per i cluster 1.5 ¢ 7,
» dal 3% al 197 ventile, per i cluster 2 ¢ 35

«dal 29 al 197 vendile, per il cluster 4 ¢ 6.

Per la rotazione del magazzino sono stati scelni i seguent intervalli:
» dal 37 al 19% ventile, per i cluster 1, 3 ¢ 6;

o dal 47 al 197 vendile, per il cluster 2

»  dal 17 al 19° ventile, per il cluster 4;

o dal 22 al 19° vendile, pericluster e 7

Cosi definito il campione di imprese di rifenimento, si ¢ proceduto alla definizione della “funzione di ricavo™ per
clascun glepP() ONIOZENC.

PPer 1a determinazione della “funzione di ricavo™ sono stare utilizeare sia variabili conrabili (quadro AT del
questionario) sia variabili strurturali. La scelta delle variabili significative ¢ stata cffetruata con il metodo stepwise.
Una volta selesionate le variabili, la determinarzione della *funzione di ricave™ si ¢ ottenuta applicandeo il metodo
dei minimi quadrati generalizzati, che consente di controllare Peventuale presenza di variabilitd legata a faword
dimensionali (creroschedasticira).

Affinehé il modello di regressione non riseatisse degh effetd derivanti da soggert anomali (outliers), sono stat
esclusi urn coloro che presentavane un valore dei residut (R di Srudent) al di fuori dellintervallo comprese tra
valori -2,5 ¢ +2.5.

Nell'allegaro 16..\ vengono riportate le vanabili ed 1 rispertivi cocefficienti della “funzione di ricavo”.

APPLICAZIONE DEGLI STUDI DI SETTORE ALL’UNIVERSG DEI CONTRIBUENTI

Per la determinazione del ricave della singola impresa sono previste due fasi:
«  PAnalisi Diseriminante™

. la stima del ricave di rterimente.
Nellallegato 16.13 vengono riportate le variabili strutturali risultate significative nell’ Analisi Diseriminante.

Non s & procedute nel modo standacd di operare dell Analist Discriminante in cu st atenbuisce univocamente un
contribuente al gruppo di massima probabilita; infatti, a parte il caso in cur la disiibuzione di probabilira =i
concentr totalmente su di un unico gruppo omogeneo, sone considerate sempre le probabilita di appartenenza a
ciascuno dei gruppi omogened.

Per ogni impresa viene determinato il rcavo di riferimento puntuale ed il relativo intervallo di conflidenza.

Tale ricavo ¢ dato dalla media det ricavt di rifenmento di ogni gruppo omogeneo, caleolatt come somma dei
prodoui [ra 1 coefficient del gruppo stesso e le variabili dellimpresa, ponderata con le relative probabilita di
appartencnza.

Anche Pntervallo di contidenza ¢ ottenuto come media degli intervalli di confidenza, al livello del 99,99%, per
ogni gruppo omaogeoco ponderata con le celative probabilita di appartencenza.

T alisl Diseaminante ¢ un teentea che comsente dicnssociare opnt iiprosaad una det grappi omegened individuan per b soaacaeivie,

attraverso b detiniziene O una probalalicn 3 appartenenza s claseuno ded grappl stessi.
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ALLEGATO 16.B

VARIABILI DELIANALISI DISCRIMINANTE

Quadro A:

«  Numero delle giorate reteibuite per 1 dipendent a wenpo pieno

+ Numero delle giomate retribuite per 1 dipendenti a tempo paraale

«  Numero delle giornate retribuite per gli apprendisd

+  Numere delle giornate retribuire per gl assunt con confratro tormazione ¢ lavoro o a rermine ¢ lavorant a
domicilio

- Numero dei collaborator coordinati ¢ continuativi che prestano activita prevalentemente nell’impresa

»  Numere dei collaboratort coordinati ¢ conunuativi diversi da quelli di cui al rigo A3

+ Numero dei collaboraton dellimpresa familiare ¢ contuge dell'azienda coniugale

»  Numero dei familiari diversi da quelli di cuid al rigo A7 che prestano auivitd nellimpresa

+  Numero degli assoctari in partecipazione che apportano lavoro prevalentemente nell'inmpresa

«  Numero degli associati in parteciparione diverst da quelli di cui al rigo A9

«  Numero dei soct con occupazione prevalenre nell'impresa

»  Numero del soci diversi da quelli di cut al rigo AL

«  Numere degh amministraron non soc

Quadro B:

. Potenza impegnata (kw))

« My locali per la vendira ¢ Pesposizione interna della meree
» Mg locali destinati a magazzino

. nMg locali destinarn a laborarorio

« Mg local destinati ad uffici

-« Numero di apertore domenicali

»  Ubicazione in prossimitd di un luogo di culo
. Galleria d’arte

Quadro J:

« MMy locali destinati a magazzini ¢/ o deposid

- Ng locali desrinat a laborarorio

Quadro I);

«  Numero aurocarri

«  Spese per servizi integratvi o sosttutivi ded mezzi propr
Quadro G:

- Tipologia clienrela: Privat

»  Tipologia clicntela: 1stitud religiosi, parrocchie, ete.

+  lipologia di vendita: Tipologia vendira (1 = assistita; 2 = self service; 3 = mista)
«  Tipologa di vendita: Vendita tramite aste

«  lipologia di atvita: Vendira di oggett di culto

»  Tipologia di attivicd: Vendita di oggeud di antiquariato

«  Clipologa di arivira: Vendira di oggera darre non di annguariare
«  Tipologia di attivita: Restauro

+  lipologia di attivira: Realizzazione arngianale di oggern
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«  Prodotd venduti: Arredi liturgici ed elemend decorativi {ealicd, ostensord, intarsi in legno, bronzo, ferro ¢ alud
materiali per addobbo, lavorazioni ardgianali in ceramica ¢ altri mareriali, cte.)

»  Prodotti venduti: Abiti talard ¢ paramenti sacri

. Prodom vendun: Tmmagint ¢ oggrera d culeo (sanont, sfampe relignose, icone, stanine, prcscpi_ croce fisst,
ere)) — in materiale PLestoso

«  Prodott vendut: Immagini ¢ oggetd di culto (santni, stampe religiose, icone, statuine. presepl, crocefissi,
erc.) — in altro mareriale

«  Prodotd venduti: Gadget ¢ oggetti ricordo

+  Prodera vendun: Sculture / quadr

«  Prodow venduud: Gioielli

+  Prodora vendur: Oggern artistici non di culto in materale prezioso

«  Prodord venduti: Mobili ¢ arredi dantquariate

«  Servizd offerti: Servizio di consegna a domicilio o di spedizione

« Al dati: Pagameoti efferruati dalla clientela mediante carte di credito o alud sistemi di pagamento POS

» Al datl: Provvigioni percepite per la vendita di oggetti di terzi

« Al dati: Numero gorai di partecipazione a manifestazioni straordinarie (fiere, mercatini, ecc.)

Quadro H:

. Modalira di acquiste: Da imporratori

«  BModali di acquisto: Da produttor

+  MModalira di acquisro: Tramite asea

»  Modalita di acquisto: 1a privati

»  Cosn e spese specifict: Spese di assicurazione della merce

«  Costl ¢ spese speaifict: Spese di pubbliciaa, propaganda ¢ rappresentanza

Quadro I:

- Beni strumentali: Tmpianto di allarme

»  DBeni strumentali: Impianto di aria condizionata

+  Bent strumenrah: Compurers collegati in rere {numero)
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