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NOTA TECNICA E METODOLOGICA

CRITERI PER LA COSTRUZIONE DELLO STUDIO I} SETTORE

D1 seguito vengono espost § eriterd seguiti per la costruzione dello sudio di settore.
Ogyetto dello studio sone le attivita economiche:

« 314 - Commercio alllingrosso di saponi, deteesivi ¢ altri prodott per la pulizia;
» 31450 - Commercio all'ingrosso di profumi e cosmetict.

La finalita perseguira ¢ di determinare un “ricavo poreariale” tenendo conto non solo di vanabili conrabili, ma
anche di variabili strutturali in grado di determinare 1 risultato di un’impresa.

A rale scopo, nellambito dello studio, vanno individuate le relaziont tra le vardabili conrabili ¢ le variabili
stratturali. per analizzare 1 possibili processt produttivi ¢ 1 diversi modelll  organizeativi  imypiegat
nell’espletamento dellattivica.

Al fine di eonoscere le informarioni relative alle sutrutture produttive in oggetto si ¢ progettaws ed inviato al
contribuentt interessatt un questionario per clevare all informaziont {1 codice del questionatio relatvo allo
studio in oggetro ¢ SA37T).

Il numere del quesHonan nviarn ¢ sFato part a 3430, T quesnonan resnnn sone stan 2,026, part al 39.1%, dcg]i
nviati.

La seguente rabella riporta i dart analitici per ogni codice di atkvira:

Numero | Numero " osul
questionari|questionard] — (otale
A restiruin fquestionarn
myiah
31444 - Commercio allingrosso d saponi o - )
T . . aross I 1,507 917 w280
detersivi ¢ alid ]‘}r{)dmll Jer la pullzm
3145340 - Commercio all'ingrosso di profunu ¢ - -
. 5 ! 1.923 Lomo| o 56,100
cosmeticl
TOTALE 3.430 2.026 59,1%

Sul questionar sono state condotte analisi statistiche per rilevare la completezza, la correttezza e la coerenza delle
miormazioni in essi contenute.

Tali analisi haono comportate, al (ini della definizione dello studio, lo scarto di 366 questionari, pad al 27.9%0 dea
questionati tentrati.

I principali motivi di scarto sono stad:

«  ricavi dichiarati maggiori di 10 miliardi di lire;

»  quadro p del questionario (element contabili) non compilato;

«  presenza di artivit sceondarie con un’incidenza sud ricavi complessivi superiore al 20%

»  crrata compilazione delle percentuali relanive alla ripologia di veadita {quadro G del questionario);

« crrata compilazione delle percennuali relative ai ricavi conseguiti con la vendita dei prodort merceologict
(quadro G del questionario);

« errata compilazione delle percentuali relative alla apologia della clientela {quadro G del questionario)s

«  errata compilazione delle percentuali relarive alle modaliry d’acquisto (quadro H del questionario);

« incongruenze fra i dad steutrurcali ¢ 1 dati contabili contenuti nel questionario.

Aseguiteo degli scard effettuati, il numero dei questionari oggereo delle successive analisi & risultato pari a 1460
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IDENTIFICAZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI

Per segmentare le imprese oggerto dellanalisi in gruppt omogenet sulla base degli asperti srourrorali, si ¢ ritenuta

appropriata una strategia di analisi che combina due teeniche staustiche:

«  una teenica basata suun approccio di tipo multivariato, che si & configurata come un’analisi factoriale del tipo
~Anafyse des dosnder ¢ nella fartispecie come un’. - walisé in Componenti Prpcipali

« o procedimente di Chaver - Dpadysie 2.
Lutilizzo combinato delle due teeniche & preferibile rispetto a un’applicazione diretta delle tecoiche di clustenng.

In effett, tanto maggiore ¢ il nunero di variabili su cul effettuare il procedimento di classilicazione, mnto pia
complessa ¢ meno precisa risulta Foperarione di clustering,

Per limitare Vimpatto di tale problematica, la classificazione def contribuenti & stata effettaata a partive dai risultari
dellPanalisi fartoriale, basandost quindi su un numero ridotto di vardabili (i factord) che consentono, comunqgue, i
manrenere i1 massimo delle informazioni onginarie.

Tn un procedimente di clustering di tipo mulidimensionale, quale quelle adotraro, Fomogencita ded gruppi deve
cssere inferpretara, non fanto in mapporto alle carartertstiche delle singole vanabili, quanto in funzione delle
principali interrelavioni esistenti tra le variabili esaminate che contaddistinguono il gruppo stesso ¢ che
concorrono 2 definime il profilo.

Le vanabili prese in esame nell’Analisi in Componenn Principall sono quelle present in ratdd § quadn di cui st
compone il questionario ad vecezione del quadro W che contiene gli stessi dad contabili presenti nella
dichiarazione dei reddit. ‘Tale scelta nasce dall’esigenza di caratrerizzare le imprese in base ai possibili maodelli
organizzativi, alle diverse tipologie di prodotn vendur, alle varie modalita di acquisto, ete.; rale caratrerizzazione ¢
possibile solo vnlizzando le informarioni relative alle strurture operative, al merearo di tferimento ¢ a turt quegli
clementi specifici che caratterizzano le diverse realta cconomiche ¢ produttive di uoa impresa.

1 fattori risultanti dall’Analisi in Componentd DPrincipali vengono analizzan in rermini di sigoificativit sia
cconemica sia statistica, al fine di individuare quelli che colgono 1 diversi aspettd sceatturali delle ativiea ogeetn
dello snudie.

la Cluster Analysis ha consentito di ideatificare setre gruppi omogenei di imprese.

DESCRIZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI

1’analisi ha evidenziato le principali caratreristiche del comparto della veadita all’ingrosso di saponi, detersivi ed
alii articoli per la pulizia, ¢ profumi e cosmetict.

I fatrori che hanno contribuito maggiormente a determinare 1 modelli di business prcvﬁlcnri SON0O

«  Modaliea di vendita;

- Specializzazione per dpologia di prodoreo;

»  Dimensione della struntura organizzativa,

La modalitd di vendita ha pernmesso di classificare 1 cluster nc ingrosso con vendita sul territorio {(cluster 1, 2, 3, 4
¢ 0), ingrosso con vendita al deuaglio {cluster 1 ¢ 3). ingrosso con vendita al banco (cluster 3 ¢ 7) ¢ ingrosso
ambulante {cluster 7).

VR Amalsom Component Principal ¢ uma weenien smnsuea che permaette di edure s omuomero delle vaembile ongdnange di una mairice 4
datt quantitativi m u numero ndfedore dnuove varabili dettie componentt prnerpali tea oo ortogonah SGdpendenti, mcorrelae che
spicanne al nvesama pessibile dellie vaehmz wotale delle vardaball orginame, per redere mingima Ty perditag dintformadond: le compaonent

premcipali Shuor sono orenote come commbinasaonc lincare delle vartabilt onginare.

S ha Cluster Analvats ¢ una reenica sraristic ces in Base ai faeeont dellmalis in compencntt principall, permoerte di identiticare grappi
omogencl di imprese feluster)s il mode e imprese che appartengono allo sresso pruppao ontoeeneas presentanes cuatteristiche strweali

sl
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Tl fartore della specializzazione ha assunto o questo studio una valenza particolare, poiché dara Pelevara
despeetalizzazione canatterizzante il comparto st ¢ preferto padare di una focalizeazione dell’assornmenro
offerto. In base a questa distinzione ¢ stata possibile la suddivisione dei cluster in: specializzati {cluster 4 ¢ 6). con
assortimento focalizzato nel comparto profumeria (cluster 1. 2, 3). con focalizzazione dellassortimento sul
comparto detergenza (cluster 7) ¢ despecializzat {cluster 3).

Tl fattore dimensionale ha permesso di distinguere tra gli esercizi con una seruttura organizzarva di dimensiont
contenute (clusrer 2,3, 6 ¢ 7} ¢ quelli di pit grandi dimensioni (clusrer 1, 3 ¢ 4).

Sone stat individuat complessivamente 7 cluster.

CLUSTER 1 - INGROSSO DI DIMENSIONI MEDIO-GRANDI CON VENDITA AL DETTAGLIO E
FOCALIZZAZIONE DELL'ASSORTIMENTO SUL COMPARTO PROFUMERIA E COSMESI

NUMLROSITA: 114

Quexto cluster comprende 1 punti vendita che si caratterizzano per le dimensdoni medie, la focalizzazione
dellassortimento sulla profumeria e Pesercivio del commercio al detraglio con licenza in apposid locali.

Le imprese del gruppo sono i prevalenza societa di persone (43% dei casi) ed hanne in media 4 addeti di cui 1
dipendente.

La struttura organizzativa ¢ composta da: superficic di vendita ed esposizione della merce (62 my in media}, spazi
dedicati al magazrino (142 mq) ¢ ad uffici (25 me). Sirileva altresi la presenza di locali destinadd alla vendia al
detraglio (65 mq), di circa 10 mq di magazzino dedicare ¢ 3 metri lincari di verine.

Lo logiche della gestione sono articolate: si tracra, jofated, di esercizi commerciali indipendent che presentane in
yrevalenza una opologia di vendita sual rerdrorio (74%0 deit reavi) per effettoare la quale ci s avvale delllausilio di
I polog ]

un agente. .\ questa tpologia di vendita si affianca la vendita al dettaglio con licenza (18° o cirea det ricavi).

Le modalita d’acquisto adotrate dagh appartenenti al cluster sono sia da imprese industrali o [talia per prodor
standard (43" 0 degli acquisti) che da imprese indusiriali in Ltalia per prodowd esclusivi ¢fo personalizzad (26%0)
nonché per il 16" deglt acquisti da importatori/concessionart di marche estere.

Lassortimento ¢ focalizzato sul comparto profumeria ¢ cosmesi anche se ¢ rilevante (35%0) la percentuale ded
ricavi detivanti dalla vendia di altee merceologie. T prodott dai quali derivano le maggiorn percentuali ded ricavi
sono: tracamenn per il viso ¢ make-up (20% circa det ricavi), profumi ¢ colome {1900), oletreria {10%0), accesson
per toletreria ¢ profumena (6 o) ed articoli igienico sanitart (3" ). 1l numero di referenze in assortimento ¢ molto
clevato (2,000 in medial,

La tpologia di clientela ¢ rappresentata da valizzatort professionali (43" dei ricavi), da commerciant al dettaglio

(280'0) cda ])l‘i\'ﬁ['i (23“ u),

Larea di mercato prevalente ¢ fine a3 regioni (49% o dei casi).

CLUSTER 2 - ESERCIZI COMMERCIALI ALL'INGROS50 DI PICCOLE DIMENSIONI CON ASSORTIMENTO
FOCALIZZATO SUL COMPARTO COSMESI

NUMEROSITA: 373

Il cluster ¢ costitnite da aziende organizare prevalentemente sorto forma di ditre individuali (470 dei sogger)

che impicgano in media 1-2 addern.

l.¢ dimensioni della sruttura OUEANIZZANTA SONO NETANenre in teriort alla media del serrore. Sono, infatn, presenn

esigui spazi dedicati al deposito della merce (63 mq) ¢ ufficd di dimensioni nidotte (15 mq). La superticie di

vendita & presente solo in rar casi.

La nipologia di vendira prevalente ¢ sul territorio {(92% det ticavi) anche se, dara Pesiguita dimensionale, non sono

presenti agenti.

Le modalita d acquisto adottate dagh appartenenti al cluster sono sia da imprese industriali in Italia per prodor

standard (36" 0 degli acquisti) che da imprese induserdali in lalia per prodotd esclusivi /o personalizzat (34%0)

nonché per Lo degli acquisti da importaton/ concessionart di marche estere.

Passortimento & focalzzato sul comparto cosmesi anche se il 31" dei ricavi deriva da altre merecologie. 1

prodorm dai quali derrvano le MagEriorn pcrccnmﬂli dei ricavi sono! rrattamentt per 1 vise ¢ make-up {1970 cirea

dei nicavt), wletteria (14°4), accessord per toletteria ¢ profumeria {6° o).
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La dpologia di clientela ¢ rappresentata da utilizzaton professionali (61%0 del ricavi) ¢ da commercianti al
dertaglio (25" ).

I area di mercato prevalente © (ino a 3 regioni (8% dei casi).

CLUSTER 3 - ESERCIZI COMMLERCIALI ALL)INGROS30 DI DIMENSIONI MEDIO-GRANDI CON
FOCALIZZAZIONE DELL’ASSORTIMENTO NEL COMPART O PROFUMERIA [ COSMESI

NUMLEROSITA: 151

Le imprese in esame sono in prevalenza socicta di capitali (60%0 dei soggett) che impicgano mediamente +
addett di cui 2 dipendend.

La struttura organizzativa privilegia Fuso di spazi destinati a magazzino (163 mq in media) ed uffic (63my)
rispetto ai locali dedicati alla vendit ed esposizione della meree, presenti solo in rari cast,

La tipologia di vendita ¢ sul territorio (93%s dei nicaviy ¢ gli appartenent al cluster si caratterizzano per la presenza
di una rete di vendita costitnita da 3-6 agenti che presidiano un ampio territorio (Parca di mercato prevalente,
H¥ el cast, € oltre e reglont) esteso anche all’esrero (UF 19%0 det east, exeen UL 15™40).

1 'approvvigionamento avvicne prevalentemente (32% degli acquistl) da imprese industriali italianc per prodotd
csclusivi ¢/ personalizzan. Alire quore consistenn degli acquisti vengono effertuate da imprese industriali
italiane per prodouti standard (214} ¢ da imprese industriali estere per il 16",

Nel 36% s det cast 1l rapporto con le aziende fornirnicr ¢ regolato da contracn di concessione esclusiva, uriliezar
gencralmente per prodotti di gamma medio-alta. 14 inolire significativa, in questo cluster, la quota del farturato (il
40 ded ricavi) conseguito con la vendita di prodotd con marchio commereiale proprio.

[ mix assortimentale offerto ¢ costituito per il 29% da trattamenti per il viso ¢ make-up, per '11°a da toletteria,
per il 6% da profumi ¢ colonie ¢ per il 3% da articoli igienico sanitari. Anche o questo caso Passortimento @
esteso ad altre merceologie dalle quali deriva il 43% det ricavi

la tpologia di clientela & rappreseotata da utilizzatord professionali (31% dei deavi) ¢ da commercianti al
detraglio (30°4).

CLUSTER 4 - ESERCIZI COMMERCIALI ALLYINGROSSO DI DIMENSIONI MEDIO-GRANDI SPLCIALIZZATI
NEL COMPARTO DETERGENZA

NUMEROSITA: 202
Siteatta degli esereizi di dimensioni maggiori 1z cui specializzazione merceologica ¢ costituita dai detersivi.

La natura giuridica prevalente tra le azieade del cluster ¢ la socteta (di capitali per il 48° o det soggetti ¢ di persone
per il 36" v). Le imprese in guestione hanno in media 6 adderti di cui 4 dipendenti.

La stuttura organizzativa ¢ ampia ed articolata, Sono, infaud, presenti: locall destinau a magazzine per 717 mq
circa, 44 mq i Iocali dedicad alla vendita ed esposivione della merce, 72 myg di uffici, 39 myg di locali per le
operazioni di carico ¢ scarico delle merei ¢ 238 me di piazzali allaperto adibiti allo stesso uso.

La modaliia di vendita & sul territorio (83" dei ricavi) per elfettuare la quale ¢i si avvale dellausilio di 2 agend.

Gli acquistl sono opartiti ta imprese industriali italiane per prodoti standard (62%0 degh acquist) ¢ imprese

i

industriali italiane per prodotti personalizzati (24" ).

Passortimente ¢ tra © pia specializzad anche s¢ ¢ comungue presente i1 28% dei reavi derivante da aluee
merceologic ed ¢ composto principalmente da: detersivi ¢ candeggine (47%% ded ricavi) ed articoli igienico sanitari
(164, Tl numero di referenze ¢ molto clevato (1000 in media).

lLa tipologia di clientela ¢ rappresentara da utilizzatort professtonali (37% dei ricavi), da commercianti al decaglio
(31%v) ¢ da enn pubblict, privat ¢ comunita {174}

1’arca di mercato € ampia (33%s dei casi fino a tre regioni).

La dotazione di beni strumentali comprende mediamente 2-3 autocarri ¢ 1-2 nwletti.
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CLUSTER 5 - ESERCIZI COMMERCIALI ALL'INGROSS0 DI TIPO TRADIZIONALE DESPECIALIZZATO CON
VLENDITA AL DETTAGLIO

NUMEROSITA: 105

Siotratta di esercizi che st conmaddistinguono per Paver affiancaro all’attiviea di commercio all'ingrosso il
comimercio al detaglio delle stesse merceologie con apposita licenza, A conferma di €io la percentuale det ricavi
derivant dalla vendita al detraglio ¢ pardcolarmente rilevante ¢ presenta valori pio elevan rispetto aghi altri cluseer.

Le imprese del cluster si suddividone principalmente tra ditee individuali (4% dei soggertti} ¢ socictd di persone
(0¥ v) ed impiegano in media due addert.

La struttura ogganizzativa per la vendita allingrosso ¢ costituita da locali adibid alla vendita ed esposiddone della
meree (48 mg in media) ¢ magazzini (94 my cirea), mentre per il deteaglio sono preseati 31 me cirea di spaxi
destinan alla vendira ed esposizione della merce, 14 mq cirea di magazzino dedieato ¢ ciren 3 metr linear di
velrine.

La upologia di vendita ¢ Iingrosso tradizionale con vendita al banco (39%% dei neavi) oltre che la vendita al
detiaglio con licenza (48%v).

Gli acquisn sono effettuati prevalentemente presso ditte produttriei italiane (32" degli acquisti per prodot
standard ¢ 16%a per prodotd esclusivi e/o personalizzad).

I assortimento det prodotd risulta despecializzaro e comprende rtte le merceologie oggerro det codict di attivita
csaminall in questo studio di settore.

La tipologia di clientela ¢ rappresentata da consumatori privati (46" dei ricavi), da utilizzatori professionali
(26%0) ¢ da comumercianti al dettaglio {19%4).

Larea di mercato ¢ ridota (provinciale per il 34%o det casi).

CLUSTER 6 - ESERCIZI COMMERCIALI ALL’INGROSS0 DI PICCOLE DIMENSIONI SPECIALIZZATI NELLA
VLENDITA DI DETERGENTI

NUMEROSITA: 282
Sirratta di esercizi la cui specializzazione merceologica ¢ costituita dal comparto detergensza.
Il modello & tormato prevalentemente da ditee individoali (317 dei soggertd) che impiegano in media 2 addeed.

La superficie det loeali destnad a magarzino dsolta mediamnente inferiore alla media del settore ed ¢ di cirea 142
myp; sono presenti spaxi dedican ad uffici (13 meq) mentre mancano spaxi adibiti specificamente all’attivita di
vendira. J.a modalita di vendita & sul terrtorio (90 dei ricavi) ¢ non ci si avvale di agenti per effermarla,

Gli acquisti sono ripartiti tra imprese induseriall itliane per prodot standard 3770 degli acquistiy ¢ imprese
mndustriali iraliane per prodot esclusivi /o personalizzati (23%).

1. assortimento ¢ tra i pilt spcciﬁlizmri (¢ comunque presenre 11 20, circa det ricavi derivanei da alere merceologic)
ed & composto prncipalmente da: derersivi ¢ eandeggine (52%y dei ricavi), arricoli igienico sanirari {26° o).

La tipologia di clientela ¢ rappresentara da urilizzaron pr()fc:;simmli (38 dei ricavi), da enti pubblici, privati ¢
comunita (23"%) ¢ da commercianti al derraglio (21%).

1’arca di mercaro ¢ limitaea (3140 det casi provinciale).

CLUSTER 7 - PICCOLI ESERCIZI COMMERCIALI ALL’'INGROSSO TRADIZIONALI CON VENDITA
AMBIULANTE

NUMEROSITA: 202

Sitrarra di esercizi con una struttura di dimensiond ridoree che affianeanoe allingrosso tradizionale con vendita al
banco (34" ded ricavi) una madalita di veadita ambulance (397 0).

Le imprese del eluster sono in prevalenza ditte individoali (67" ded soggedti) ¢ nella quasi woalitd ded cast st
avvalgono di [-2 addern.

La strurtura organizzativa privilegia gli spasd destinati a magazzino {100 myq in media} alla superficie di vendira od
esposizione della merce (200 mq). In enceambi 1 cast le dimensiont sono interior alla media di serrore.
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Gl acquisti sono ripartit tra imprese industriali italiane per prodot standard (3670 degli acquistiy ¢ imprese
mdustriali iraliane per prodott esclusivi e/o personalizzati (19%).

Pur essendo presente il 31% dei ricavit derivante da alire merceologie, Tassornmento & tra 1 pit focalizzan od ¢
composto principalmente da: detersivi e candeggine (32 del ricavi), articoll igienico sanitc (10%0) ¢ toletteria

(l““'n)‘

La tpologia di clientela ¢ mppresentata da utilizzatond professionali (8% det ricavi) ¢ da commercianti al
deteaglio (3894,

Larea di mercato ¢ di dimensioni ridote (48% det casi provinciale).

DEFINIZIONE DELLA FUNZIONE D3I RICAVO

Una volta suddivise le imprese in grappi omogened ¢ necessario determinare, per ciascun gruppo omogenco, la
funzione marematica che meglio st adarra all’andamento det ricavi delle imprese apparteneati al gruppeo i esame.
Per determinare tale funzione st ¢ ricorso alla Regressione Aultipla®

12 stima della “funzione di ricave™ ¢ srara efferruara individuando Ta relazione rea il ricavo {variabile dipendente)
¢ alcuni dari contabili e struttural delle imprese (variabili indipendenti).

17 opporune tilevare ¢che prima di defmire il modello di regressione 1 ¢ proceduro ad effertuare un’analist sui
dati delle inyprese per verificare le condizioni di “normalitd economica” nellesercizio dell’ativit e per scariare le
imprese anomale: clo st ¢ reso necessario al fine di evitare possibili distorsioni nella determinazione della
“funvione di ricavo™.
In particolare sone state escluse le imprese che presentano:
«  costo del venduro dichiararo neganvo:
»  cosu e spese dichiarad nel quadro M superor ai ricavi dicliarati.
Successivamente sono stati utilizzand degli indicatori economico-contabili specific delle atrivita in esame:
. . .
. produttivita per addetto = ricavi/ (numero addered 1+ LOOK)
. Ficarico = ricavi/costo del venduto

. rotazione del magazzinoe = {costo del venduro /yiacenza media ¢ ).

Per ogni gruppo omogeneo ¢ stata caleolatn la distriburione  ventilica di ciascuno  degli  indicarord
precedentemente definin ¢ poi sono stare sclesdonate e imprese che presentavano valori degli indicator
contemporanceamente all'interno di un dererminato intervallo, per costituire il campione di riferimento.

Per la produttivita per addetto sono stati sceln 1 seguent intervalli
« dal 1% al 19% ventile, pericluster 1, 3, 4 ¢ 5;

|4 Rl';_{['L'SSiU[](' .\[ll]ri]\]al OO oo seisricn clwe perimette W iﬂu'j'puhlru tdart oo un modelle senstco-manemarico che deserive

Panclamient della varabile (lipi'nd('[ﬂ'l' i Funsdonie di wna serie di vaciabili indi]\n'ndumi relativamente alla lors signiﬁa'nri\'irﬁ ALariscic.
e fregquenze relanve al dipendenn sono stte normadizzate sl anno in base alle gionuee retribuite.

numenaddend = D numern dipendenn a weopo peens + oneeo dipendentiawempo parsiale + numero appreodisn + oumero

fhrre imchwrdualy  aszunt con comtmteo di fonmaame ¢ lavoro o g rermane ¢ lavoranti g domcthe + nuntero colliboraton coordinati
v eontmuatt che prestane aovit prevalentemente nellimpreesa + numeras collaboron dellpresa Fanalare ¢
comtage delluaendi comdugade + numero assocknnm partccipazione che appaortano bwvoro prevalentemente

nellionpresa

numero addert = Numerodipendenti o rempo pieng + aumero dipendenti a rempo parsiale + oumero approdisa + numers

Trocieti) AESIALL Cemtt contrante i tormasione ¢ lavore o a termine o lavorant a domicilio + numero collaboratornt coordinat
Ccentmutivi ol prestanasrvien previlentemente nellimprest + aumera assocat in partecipazione cie
appertano avore previlentemente ool imprest + nomiero socl con occupazione proevalonne nellimpresa + oumero

SUTHILNISETLOCT 1 SOCt

o del vendute Pststenseentzanli 4 aoquists diomeret ¢ onrere priove vimaoenae lagl

o Cgeeny nuein flsmsen mizall borimanenze fnal /2
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«  dal 27 al 197 vendile, per i cluster 2.6 ¢ 7.

Per il ricarico sono stati sceld 1 seguent intervalli:
« dal 29 al 19° vearile, per i cluster 1 e 5;
« dal 4% al 19° ventile, per i cluster 2.4, 6 ¢ 7;

»  dal 29 al 18° veatile, per il cluster 3.

Per 1a rotazione del magazzino sono stat scelti 1 seguenti intervalli;
g

«  dal 2% al 20° veatile, per il cluster 1;

«dal 29 al 19° venale, per i cluster 2, 4 ¢ 7;

« dal 19 al 19° ventile, per i cluster 3 ¢ 6;

«dal 19 a1 20° venule, per il cluster 5.

Cosi definito 1l Cﬂmpi(mc di impr(tsc di riferimento, si ¢ pr()ccdur() alla definizione della “funzione di ricave™ per
CIASCUN ZrUPPO OOTOZENCo.

Per la determinazione della “funzione di neavo™ sono stare utilizzare sia variabilt contabi {quadro AL del
questionario) sia variabili strutturali. La scelta delle variabili significative ¢ stata effetruata con il metodo stepwise.
LU'na volea selezionate le variabili, la determinarione della “lunzione di ricavo™ si ¢ ottenuta applicando il metode
dei mimmi quadrau generahzzati, che consente ¢h controllare Pevenruale presenza di variabilita legata a farrori
dimensionali (cteroschedastcita).

Affinché il modella di regressione non riseatisse degli effero derivanti da soggerd anomali (outliers), sono stad
esclusi urn coloro che presentavane un valore dei residut {R di Srudent) al di fuori dellintervallo compreso tra
valori -2,5 ¢ +2,5.

Nella definizione della “funzione di ricavo”™ «i ¢ tenuto conto anche delle possibili differenze di cisultari
ceonomici legaie al luogo di svolgimento dellattivita,

A tale scopo i sono utilizzar §orsaltati di uno studio relativo alla “territorialitn del commercio a livello
provineiale™, chie ha avuto come obictivo la suddivisione del territorio nazionale in aree omogence in rapporto
al:

«  grado di moderizzazione;

«  grado di coperrara dei servizi di prossimieag

»  grado di sviluppo socio - economico.

Nella detinizione della funzione di ricavo le aree tertiroriali sono stare cappresentate con un insieme di variabili
dummy ed ¢ stata analizzata la loro interazione con la vanabile “costo del venduto”. Tali variabili hanno

prodotte, ove le differenze tereritorialt non fossero state colre completamente nella Cluster Analvsis, valor
correrrivi da applicare, nella srima del rieavo di riterimento, al cocfticienre della variabile “ costo del vendute ™.

Nellallegate 1977 vengono riportate le variabili ed i rispertivi coefficiend della “funzione di ricave™

APPLICAZIONE DEGLI STUDI DI SETTORE ALL’UNIVERSO DEI CONTRIBUENTI

Per la determinazione del ricave della singola impresa sono previste due fast:

o DPAnalisi Diseriminante®;

. la stima del ricave di riterimento.

Nellallegato 19.13 vengono riportate le variabili struenarali risultate significative nell’. Analist Discriminante.

Non si ¢ proceduto nel modo standard di operare dell’Analisi Diseriminante in cui si attribuisee vaivocamente un
contribuente al gruppo di massima probabilica; infat, a pacte 1l caso in ot la distibuzione d probabilira =i

T L eriteri ¢ le conclusiond dello studio sane riporeat nellappostro Decreto Ministeriale,
1 Analish Diseriminante ¢ una teenica che comsente Ui associare ogni inpresa ad uno ded gruppi omeogened individuar per ke saaaerivied,

artraverso ki detinizione Ji una probabilita di appacienemsa @ cascuno ded groppl stessi,
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concentrl walmente su di un unico gruppo omogeneo, sono considerate sempre le probabilitd di apparienensa a
ciascuno dei gruppi omogenel.

Per ogni impresa viene determinate il ricavo di riferimente puntuale ed il relativo intervalle di confidensza.

Tale ricave ¢ dato dalla media dei deavi di rferimento di ogni gruppo omogeneo, caleolad come somma det
prodotti fra i coctficient del gruppe stesso ¢ le variabili dellimpresa, ponderata con le relative probabilita di
appartencnza.

Anche Vintervallo di confidenza & ortemute come media degli intervalli di confidenza, al livello del 99990, per
ognl gruppo omogenco ponderata con le relative probabilita di apparrenenza.
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ALLEGATO 19.B

VARIABILI DELL’ANALISI DISCRIMINANTE

QUADRO A:

- Numero delle giornate rerribuite per i dipendenn a wempo pieno

»  Numero delle giomate retribuite per 1 dipendenti a tempo parziale

«  Numero delle giornate retribuite per gli apprendisa

»  Numero delle giornate retribuite per gli assunti con contratto di formazione ¢ lavoro o a rermine ¢ lavoranti
a domicilio

«  Numero di collaboratorn coordinan e continuanvi che prestano attivita prevalenremente nell'impresa

«  Numero di collabaraton coordinati ¢ continuativi diversi da quelli di cuf al rige AS

«  Numere dei collaboraton dell'impresa famihare e conuge dell'azienda coniugale

.« Numero di familiari diversi da quelli di cut al rigo A7 che prestano attivicd nell'impresa

»  Numero di associati in partecipazione che apportano lavoro prevalentemente nell'impresa

- Numero di associat in partecipazione diversi da quell di cua al rigo A9

»  Numero di soct con aceuparzione prevalente nell'impresa

«  Numeto di soci diversi da quelli di cui al vigo A LT

«  Numero di amministrator non soct

QUADRO B:
« Mg locali desdnad a deposito/magazzing

« Mg local destinatt ad utfic

« My locali destinati esclusivamente alle operazioni di carico ¢ scarico delle merci

» My dei piazzali destinati alle operazioni di carico ¢ scarico delle mera

«  Vendira al dertaglio con apposita licenza: Scatfalature (in merrd lieari)

»  Vendita al dettaglio con apposita licenza: isposizione fronte strada (verrine in metri lineari)

«  Vendira al dettaglio con apposita kieenza: Numere di adderti alla vendira al deteaglio aon dipendenti

»  Vendita al detraglio con apposita licenza: Numero delle giomate retribuite per addetti alla vendita al dettaglio
dipendend

»  Vendita al dettaglio con apposita licenza: Numero marchi di vendi su licenza esclusiva

QUADRO D
«  Mezzi di wasporto: Autocarri

o Moz di prasporto: Spese por servizd integratvi o sosttivi del mezsd propri
QUADRO G:

»  lipologia di vendita: Ingrosso con vendita al banco

«  lipologia di vendita: Ingrosso con vendin sul tereitorio (trramite veaditor ¢/o via fax, modem, ece.)
«  Tipologia di veadita: logrosso ambulante (tentata veadita)

+  Tipologia di vendita: Viendita al dettaglio auntorizzata da apposita licenza

«  Prodotti merceologici vendut: Derersivi/additivi/candegygine

+  Prodom merceologict vendur: Profumi ¢ colonic

»  Prodortt merceologic vendurti: Toletteria

«  Prodott merceologici venduti: Accessori toletteria ¢ profumeria

»  Prodott merceologici vendut: Trattamentd per 1 vixo ¢ prodott per il make-up
«  Prodotn merceological venduri: Arbicoli igienico-samitari

»  Tipologia clicntela: Hod pubblici, privau ¢ comunita

- Tipologia clienrela: Consumaror priva
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«  Alwi dati specilict: Numero di referenze in assortimento

» Al dan specifict: Faruran conseguiti in base a vendire di prodotri con marchio commerciale proprio
QUADRO H:

» Addewd alla auivi di vendita all’ingrossor Nutnero delle giormate retribuaite per magazzinieri dipendeni

«  Adderd alla artiviea di vendita allingrosso: Numero delle giornate retribuite per venditori direttd dipendentd
« Addewd alla anivia di vendita all'ingrosso: Agenti/ rappresenianti

.« Cosn e spese speafict: Spese di pubblicita, propaganda e rappresentanza

QUADRO I:
«  l3eni strumentali: Muletti e cacrelli eletrrici

02A02639
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